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abbapeasement: "a Swedish diplomatic

which signifies father.” process whereby conflicting parties
participate in a ’dance-off to resolve their

dl f f erences. 7 The Future Dictionary of America 2004

abba: "a Syriac word,

Samuel Johnson’s Dictionary 1755
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Nimnden for Sverigefrimjande i utlandet -
NSU - beslutade ar 2003 att genomféra en stu-
die angdende Sverigebilden i utlandet — fort-
sittningsvis férkortad SASU. Enligt direktiven
skulle den géra en bedémning av hur Sverige-
bilden har férindrats 6ver tiden och hur den ser
ut i nuldget. Dartill skulle den utveckla metodi-
ken for att pd olika sitt mita Sverigebilden.
NSU prioriterade atta linder som har ett sir-
skilt frimjarintresse: Brasilien, Japan, Kina,
Polen, Ryssland, Storbritannien, Tyskland och
USA. Den pekade ocksd ut sex linder som
lampliga att jamféra sig med: Finland, Frank-
rike, Irland, Nederlinderna, Norge och Oster-
rike. Dessutom bedémdes det som intressant
att fa ett europaperspektiv fran Bryssel.

SASU har genomfoérts i form av en litteratur-
genomgéng, intervjuer med ett hundratal svens-
ka och utlindska féretradare, en enkit till 25
utlandsmyndigheter, besk i Oslo, Helsingfors,
Berlin, Bryssel, London, Dublin, New York och
Washington samt deltagande i olika seminarier.

Studien har genomférts av Lars-Olof
Lundberg, pressrad vid UD-PIK, med NSU:s in-
formationschefer som referensgrupp.

Den hir skriften, som dven Gversatts till eng-
elska, utgor en kortversion av den fullstindiga
rapporten. Det innebir att flera resonemang ar
komprimerade och att skrivningarna méhianda
ar skarpare 4n i ldngversionen. Den fullstindiga
rapporten kan bestillas fran Fritzes forlag eller
ldsas pd www.ud.se.



"Det dir som om Moder Svea stindigt sitter ddr oroligt
vid koksbordet, dngsligt spanande ut genom fonstret, ut
over gdrdsgardarna, orolig 6ver att maken och barnen
gjort bort sig — for vad grannarna ska sdga?”

Herman Lindqvist

Citatet av Herman Lindqvist ovan, ir ett ut-
tryck fér det tvivel som ibland méoter begreppet
Sverigebilden och férestéllningen att det skulle
vara ndgot typiskt svenskt att bekymra sig sa for
den. Tvivelsutan 4r det sd att Sverigebilden
linge upptagit politikers, UD-tjanstemins och
andra Sverigefrimjares sinnen. Fér IKU-utred-
ningen 1987 fick 17 svenskar i uppdrag att filo-
sofera kring Sverigebilden och de menade da att
begreppet bland annat stod fér:

® att vi i omvirldens bild soker en respons pé
vart eget sitt att vara, den blir betyget pa var
framgang och vara misslyckanden,

® vi ser oss sjilva genom andras 6gon, medvetet
eller omedvetet, frivilligt eller ofrivilligt, alla
nationer har sina myter om sig sjilva och

inget folk ar likgiltigt for hur det uppfattas i
omvirlden, och

® ordet ticker en myriad av vanligtvis vaga atti-
tyder, kinslor, reaktioner och férdomar hos
den del av minskligheten som 6ver huvud
taget hort talas om oss.

Genom tiderna har svenska medier visat ett
stort intresse for Sverigebilden och gér det allt-
jamt. Men det finns ocksé mer krassa grunder
for att folja den.

Offentlig diplomati (eng. public diplomacy) -
dir man vinder sig direkt till ett annat lands
medborgare — och kulturdiplomati blir ett allt
viktigare och mer anvint medel i den diploma-
tiska arsenalen. Som underlag for att anviinda
det beh6ver man en négorlunda klar bild av hur



det egna landet uppfattas i det land/linder som
man vill rikta sig till. Dess eventuella férind-
ringar blir ett métt pd hur insatserna verkat.

Mélet for det samlade Sverigefrimjandet &r
att synliggéra Sverige och bidra till tillviaxt och
sysselsittning. Enligt teorier for varumirkes-
strategier giller det att koppla ihop starka varu-
mirken med andra fér att uppnd effekter vars
summa ir storre dn de enskilda komponenterna.
Exempelvis forstarker en positiv instillning till
Sverige intresset for att kopa vara produkter
eller besdka oss. For att definiera vad "varu-
mirket Sverige” str for dr Sverigebilden ett vik-
tigt instrument.

Stora belopp satsas varje ar pa Sverige-
frimjande i olika former fran statliga myndig-
heter, kommuner och regionala organ. Som en
grund for att bestimma inriktningen pa frim-
jandet och dven fér att bedéma utfallet av insat-
serna behovs en bild av hur Sverige uppfattas i
olika lander.

I den globala ekonomin blir statliga organ allt
mer engagerade i att marknadsféra sina linder i
den internationella tivlan som kallas konkur-
rens. En rad linder omprioriterar verksamheten
inom sina utrikesférvaltningar fér att ligga mer
resurser pa frimjande. Det ir alltsd inget unikt
for Sverige att intressera sig fér hur vi uppfattas
i omvirlden. SASU har under arbetets gang fun-
nit exempel pé fler lainder som goér det: Finland,
Norge, Mexiko, Storbritannien, USA och EU-
kommissionen.
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"Att upphdija allt svenskt sasom ute-
slutande fortriffligt, eller atminstone
béittre dn allt annat i viirlden, dr langt

ifran dkta svenskt.”

Carl Jonas Love Almqvist

Sverigebilden dr sammansatt av en rad intryck
och referenser. Mediernas bild &r lattast att ta till
sig och den far dirfér storst genomslag i debat-
ten. Men om man sjilv tinker sig in i bilden av
andra linder ser man att den bestdr av en rad
sammansatta intryck dir medierna bara utgér
ett: barnramsor, undervisning, besék, bekanta,
varor, sportstjirnor, med mera, spelar ocksd en
stor roll. Bilden blir otydligare med avstindet.
Men ocksd minniskor i enskilda linder har
givetvis vitt skilda forestéllningar om vért land.

Sjalvbilden och klichéer

Den frimsta killan till kunskap om ett annat land
ar vad dess folk berittar — sjdlvbilden. Lika litet
som det finns en Sverigebild finns det en svensk
sjalvbild. Forskare och foérfattare brukar peka pé
olika teman som ingér i den svenska sjilvbilden:
® sjilvbestimmande och demokrati: odal-

bondens ursprungliga, naturliga frihet,

® nationalism: Sverige ir ett undantag i virlden
dér krig inte fors, dir ordning och férnuft
hérskar,

e modernitet: identiteten férbunden med nuet,
kinslan av att hora till avantgardet,

® amerikanism: folkligt priglat kulturliv av
amerikanskt ursprung,

e folkhem och neutralitet: framgangssaga inat
med social trygghet och full sysselsittning
samt utdt som kritiker, medlare och bro-
byggare,

® spinning mellan puritanism och liberalism:
ett traditionellt puritanskt etos 4r sedan 1980-
talet i gungning infor mer individualistiska
virderingar,

e mentalitet: konfliktundvikande, tystlatenhet,
langsambhet, allvar och tungsinne,

® naturen: en bondskt pragmatisk fattigmans-
saklighet med djupa lyriska 6vertoner i natur-
forhéllandet.
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Med!

epilden

Klichéer, stereotyper eller myter styr mangas
bild av ett land. Hir foljer ndgra klichéer om
Sverige och svenskarna: Sverige ar vackert, sjdlv-
tillrackligt, dyrt, miljovanligt, oppet, socialis-
tiskt, neutralt och egalitirt. Svenskarna ar blyga,
stela, indtvinda, konfliktridda, fyrkantiga, Gver-
lagsna, sjilvgoda, naiva, trygghetsnarkomaner,
sjdlvmordsbenigna och sexbesatta nakenbadare
samtidigt som de dr utdtriktade, vinliga, jam-
stillda, rika, tekniska, flitiga, punktliga, renliga,
blédsgda och blonda.

Mediebilden

Bland medierna ar den tryckta pressens Sverige-
bild l4ttast att ta till sig och den far dirigenom
ocksé stort genomslag i den egna debatten. Om
man vill nd beslutsfattare i andra linder ir det
viktigt att rikta in sig pd kvalitetstidningar/
magasin som vanligen har en hégre trovirdig-
het och brukar citeras av andra medier. Négra
tidningar har stort internationellt genomslag
som brittiska Financial Times, Times, Guardian
och Economist, tyska Frankfurter Allgemeine
Zeitung, Der Spiegel och die Zeit, franska Le
Monde, schweiziska Neue Ziircher Zeitung och
amerikanska New York Times, Washington Post,
International Herald Tribune, Los Angeles Times,
Time Magazine och Newsweek. Populdrpressen
far dock inte férbises dd den genom drevjour-
nalistik kan forstirka férdomar och klichéer.
Fackpress far 6kad vikt sévil nir det giller att
nd att en bredare krets av ekonomiska besluts-
fattare genom ”“general business media’ som

olika branschféretridare genom "trade media’.
Livsstilsmagasin som Elle och Wallpaper for-
medlar en viktig bild.

Det ar svarare att greppa Sverigebilden i ut-
landsk radio som ofta har en lokal publik. Men
det finns stationer som har ett globalt genom-
slag som BBC World Service, Deutsche Welle och
France Inter.

TV anses vara 6verlagset andra medier nér det
giller att f3 genomslag, men frigan &r hur var-
aktig dess paverkan ir. Dess tid 4r oftast dnnu
knappare 4n radions eller tidningarnas spalter.
Nir svenskar kan medverka med sin expertis i
olika fakta- eller soffprogram har det stort
virde. Virldsledande inom nyhets-TV #r BBC,
Sky, CNN, ABC och NBC. Tyska, japanska och
kinesiska kanaler har under senare ar visat ett
forhallandevis stort intresse fér Sverige.

Nyhetsbyrder ir centrala i virldens nyhetsfor-
medling. Det giller sérskilt i en tid d& medier
globalt skir ner sin utlandsbevakning i form av
egna korrespondenter. I Stockholm finns de
stora byrderna AP, AFP, Bloomberg, DPA, Dow
Jones och Reuters representerade.

Utlandskorrespondenterna — det finns nira
200 anmilda vid UD:s pressrum - dr av ovirder-
lig betydelse fér en kunnig och kontinuerlig be-
vakning av Sverige. D& den langsiktiga tendens-
en #dr att skira ner i deras verksamhet blir
journalistbesék an viktigare. Olika offentliga
svenska akt6rer bjuder arligen sammantaget in
cirka 1 300 journalister till Sverige.

Internet ir i dag en av de viktigaste informa-
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tionskillorna. Sverigebilden #r tillginglig inte
bara genom UD:s, ambassadernas, www.sweden.se
och andra myndigheters och organisationers
hemsidor utan dven genom exempelvis upp-
slagsverk, nitredaktioner, tankesmedjor, andra
landers utrikesministerier och sikerhetstjinster.

Andra bilder
En rad olika internationella bedomare — exem-
pelvis FN, OECD, World Economic Forum -
jamfor lander och gor listor 6ver deras rangord-
ning inom ekonomi, utbildning med mera.
Utbildningsvdrlden — fran férskola till univer-
sitet — grundlidgger en bild av omvirlden som
ofta dr bestdende. Student- och forskarutbyte
sitter sarskilt djupa spar.
Kulturen i sina olika yttringar sprider en viktig
bild - for Sverige stdr Nobelprisen, Ingmar
Bergman och Abba som sjilvklara symboler.

Med ett sd extremt exportinriktat ndringsliv
som det svenska blir foretag och produkter inte
sillan synonyma med Sverigebilden.

Tidigare har politiken mest varit férknippad
med en hég profil i internationella organisatio-
ner, bistdndet och den svenska modellen; nu ir
Sverige genom EU-medlemskapet aktor i ett
mycket konkret samarbete pa nistan alla poli-
tikomraden.

For den utlindska allmdnhetens Sverigebild
har direkta kontakter med Sverige eller svenskar
en avgorande betydelse. Sport, populdrkultur
och kéinda personer ir ofta deras enda ingang till
det svenska och det giller sirskilt starkt for
unga manniskor.

Stora hdndelser som ministermord, Estonia-
katastrofen, val och folkomréstningar ar det
som framst far globalt mediegenomslag frén ett
land av Sveriges storlek.



"om man ldser hans (Erik Gustaf Geijer)
Minnen sa tréder en vildigt sdregen virld
fram av hur man foljer med langt bort i
granskogen och bruksgdardarna och prdist-
gardarna; man foljer med vad som hédnder
i Europa och virlden.” Anders Ehnmark

10

Ett tiotal opinionsbildare fran politik, férvalt-
ning, organisationer och universitetsvirld holl
pé initiativ av UD:s analysfunktion i november
2004 ett idésamtal om den svenska sjalvbilden.
Samtalet - som &terfinns i redigerat skick i
langversionen - utgick frén fyra pastdenden.
Som vintat gick asikterna isir om svaren, hir
kan bara ges antydningar om vilka inriktningar

de hade.

Pastaende 1: "Sverige ar ett land

med stark europeisk identitet”

Sverige ir inte ett land med stark europeisk
identitet om man ska tro de olika mitningar
som gors om samhorigheten med EU. Déiremot
har det i Sverige alltid funnits en europeisk

identitet om vi tinker pé gesillvandringar eller
lard samverkan. Det giller ocksé 1919 ars basta
stimningars lingtan om aldrig mera krig och
fred i alla ldnder. Nu tar den sig uttryck genom
EU-projektet om en héllbar utveckling med en
social modell och tillvixt som stédjer demokra-
ti och fred. Sverige har lattare att identifiera sig
med den europeiska idén dn det europeiska pro-
jektet.

Pastaende 2: "Sverige ar en framstaende

industri- och frihandelsnation”

Det finns en rad paradoxer om Sverige som
industrination - i dag ir storsta delen av férad-
lingsvirdet i industrin ofta tjinster. Vi har ett
oproportionerligt stort antal vildigt stora fore-



tag samtidigt som den del av varorna som ir
svensk sjunker hela tiden. Mediebeskrivningen
av néringslivet upptas mycket av upplevelsein-
dustrin som musik och design medan den bara
utgor en liten del av exporten som fortfarande
domineras av traditionell bas- och tillverk-
ningsindustri. Hur omvérlden ser pd Sverige
som frihandelsnation beror i hég grad pd vem
man fragar. EU-medlemskapet har begrinsat
var sjilvstindighet i handelspolitiken.

Pastaende 3: "Sverige tar ansvar

for internationell fred och sdkerhet”

Sverige har historiskt bytt roller inom séker-
hetspolitiken: erévrare och stormakt fran mit-
ten av 1500-talet till 1658, halvmakt till
Napoleonkrigen, smastat till 1940-talet, "medi-
um power” med aktivistisk roll i FN under kalla
kriget, ny energisk Ostersjo- och Europapolitik
som gjorde 1ggo-talet till ett stort sikerhets-
politiskt artionde samt nu ater en smastat dir
den viktiga frigan &r: var dr den politiska sce-
nen - FN, EU eller Nato? Nir det giller Sveriges

ansvar for internationell fred och sikerhet har
bade sjilvbilden och den internationella bilden
forandrats vildigt mycket under de senaste
20-30 dren.

Pastaende 4: "Sverige star for global rattvisa

och ménskliga rattigheter”

Bilden av Sverige som féregangare och altruis-
ter nir det giller bistdndet kan kompletteras
med att det ocksd manga ginger handlar om
upplyst egenintresse. Nir det giller dagens
unga studenter sker ett paradigmskifte, det ar
en annan medvetenhet nir det giller globala
rittvisefragor, en helt annan kinslighet jamfért
med bara f6r 20 ar sedan. Nir asylsékande till-
fragas varfor de valde att fly till Sverige s sva-
rar de flesta att det ir ett land som respekterar
de minskliga rittigheterna. Det finns fortfa-
rande ett fortroendekapital i denna grupp men
det bryts ner nir de flesta fir avslag och tving-
as atervianda. Vi kanske skulle bli mer trovirdi-
ga om vi i vér egen sjilvbild kunde ta in ocksd
de morka dragen.

II



”Aven som skolad statistiker dr det svdrt att
sdga vad det egentligen betyder att 50 procent
sdger sig tycka en viss sak om USA — vad ger
det for viigledning for politiken?”

12

John A Matel, State Department

Inom NSU-organisationerna

Traditionellt har UD begrinsat sin Sverigebild
till mediebilden och dirvid 6vervigande vad
som skrivits i pressen. Fram till och med 2002
summerade ambassaderna arligen mediebilden
i sina anstillningslidnder i rapporter som UD
sedan sammanstillde till en arlig skrift "Sverige
i utlindska medier”. Sedan 2001 gor PIK manat-
liga sammanstéllningar som ldggs ut pa
www.ud.se.

NSU genomférde under juni 1999 genom det
kanadensiska opinionsinstitutet Angus Reid
Group en internationell enkit kallad "The
Swedish Image Project”.

Invest in Sweden Agency (ISA) gor regelbund-
na pressammanstillningar och féljer olika kon-
kurrenskraftsmitningar. Viktigare artiklar och
mitresultat liggs ut pd webbplatsen www.isa.se.

Svenska institutet (SI) lanserar under 2005 ett

nytt verktyg for digital omvérldsbevakning inom
ramen fér NSU:s gemensamma extranit Swe-
den Promotion Forum, www.sweden.se/forum.
Sveriges Rese- och Turistrdd (SRT) medverkar
till cirka 600 journalistbes6k per ar som resulte-
rar i cirka 6 ooo artiklar. De gor regelbundna
sammanstillningar av dessa.

Olika matmetoder

Ambassadernas traditionella mediebevakning
spelar alltjamt en viktig roll. Genom internet
har det 6ppnats nya mojligheter att bevaka och
soka efter Sverigerelaterade artiklar bland
annat genom specialiserade databaser som
LexisNexis eller genom att soka péd Google.

De mest heltickande och vetenskapligt till-
fredsstillande Sverigebilderna fir man genom
att bestilla egna opinionsundersokningar eller
eventuellt haka pa sa kallade omnibusundersok-



ningar. De 4r dock mycket dyra att genomfora.
Enklare varianter r att gora enkiter per post,
telefon, e-mail eller internet.

Fokusgrupper som bestér av 8-12 deltagare kan
pa relativt kort tid ge en mingd information om
den nationella bilden. Aven de #r dock ganska
dyra att genomfora. En variant dr seminarier
eller konferenser som pa olika sitt behandlar
Sverigebilden.

Kualitativa intervjuer innebir att man indi-
viduellt genomfor strukturerade samtal direkt
eller per telefon under 30-60 minuter med ett
urval som man anser vara relevant fér undersok-
ningen. De kan ge nyanserade, genomtinkta
och 6ppna asikter men en stor méingd svar kan
vara svira att hantera. Urvalet kan for Sverige-
bilden bestd exempelvis av opinionsbildare,
medarbetare vid ambassader och frimjande-
organisationer, svenska och utlindska utrikes-
korrespondenter, utbytesforskare, svensklérare
och utldndska féretriddare for partigrupperna i
Europaparlamentet.

Internationella exempel
Finland gér genom utrikesministeriet dagliga
mediesammanstillningar som laggs ut pa webb-
platsen och sedan samlas i en &rlig skrift. Landet
satsar mycket pa journalistbesdk - cirka 300
bjuds in varje &r — och pa att f internationella
forfattare att skriva bécker om finliandska fére-
teelser som IT-samhillet.

Frankrike foljer publiciteten noga i linder dar
man har "image-problem” men gor annars inga

regelbundna 6versikter. Dock f6ljer ambassader-
na noga och sinder in fér analyser vid Quai
d’Orsay vad Parisbaserade korrespondenter rap-
porterar i sina hemlandsmedier. Frankrike bju-
der in 140-150 journalister per &r.

Irland far tita e-mailrapporter till utrikesmi-
nisteriet om pressnyheter frdn ambassaderna i
Berlin och London. Ministeriet gér ingen virde-
ring av Irlandsbilden i utlandet, men foljer den
noga i USA dir man tidigare lagt ner stora resur-
ser for att informera om oroligheterna i Nord-
irland. Ambassaderna kommenterar presstick-
ningen i sina rsrapporter. Utrikesministeriet
lagger ner allt storre anstrangningar pa frimjan-
de.

Mexiko gor genom sin pressattaché i Berlin en
doktorsavhandling fér Lester University i Stor-
britannien om Mexikobilden i Tyskland under
ar 2000.

Nederlinderna har inte gjort ndgon systema-
tisk kartliggning av sin nationella bild. Ambas-
saderna rapporterar om mediebilden nir de fin-
ner det befogat och férvintas gora det vid det
egna EU-ordforandeskapet. I samband med att
landet rustar upp sin "public diplomacy” i for-
hallande till ett antal fokuseringslander kan det
bli aktuellt att inféra en mer metodisk ater-
rapportering.

Norge har 1tit tankesmedjan London Foreign
Policy Centre gora en studie av Norgebilden i
olika linder som bygger pd intervjuer, enkiter
och opinionsunderdkningar. Slutsatser av den
dras i rapporten "Norwegian Public Diplomacy”
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diar man drar upp en strategi. Ambassaderna
rapporterar 16pande om mediebilden till Uten-
riksdepartementet. Hundradrsmarkeringen
Norge 2005 har 14tit géra en undersékning om
Norgebilden i dtta europeiska linder och kom-
mit till slutsatsen att Norge inte uppfattas som
ndgon humanitir stormakt i det europeiska
samfundet.

Storbritannien har genom British Council ett
program fér kvantitativa och kvalitativa under-
sokningar om hur 33 linder uppfattar landet.
Fokusgrupper koncentreras pd hur den genera-
tion som ska ta 6ver inom politik, kultur och
niringsliv ser pé olika brittiska foreteelser.

USA arbetar genom State Department’s Inter-
national Information Programme (IIP) mycket
aktivt med USA-bilden. Man bestiller under-
sokningar frén utlindska opinionsinstitut, van-
ligen i form av omnibusundersdokningar dir
man kan haka pé fragor. Fokusgrupper anvinds
for att f3 upp fragor till ytan som annars inte
skulle komma fram och de ger ocksé goda insik-
ter i hur man tinker utomlands. Genom ambas-
saderna foljer man omvirldens mediereaktio-
ner och gor varje dag en 6versikt av de viktigas-
te ledarartiklarna som liggs ut pa State
Departmentss webbplats www.usinfo.state.gov/
products/medreac.htm.

Det fristdende “The Pew Global Attitydes
Project” studerar regionala synpunkter pa glo-
balisering, handel och attitydfrigor till demo-
krati samt andra nyckelfrdgor som terrorism.
Dess undersékningar omfattar 75 ooo personer i

50 ldnder. Resultaten av undersokningarna finns
pa webbplatsen www.people-press.org.

Osterrike anvinder i stort sett samma metoder
som svenska UD for att finga in Osterrikebil-
den i utlandet. De arbetar mycket med sina 29
kulturinstitut — kallade kulturfora - fér politis-
ka och kulturella utlandssatsningar.

EU-kommissionen genomfor sedan 1973 regel-
bundna mitningar av opinionen i medlemsléan-
derna genom den s kallade Europabarometern.
Den genomf6r vanligen sex undersékningar per
ar enligt fyra olika uppligg: standardbarome-
tern med 25 ooo intervjuade, “flashservice” med
telefonintervjuer, "flash target-groups” riktade
till opinionsbildare, politiker och affirsmin
samt "quality service” med fokusgrupper. Det
gar inte langre fér utomstdende att haka pa fra-
gor i Eurobarometern som man kan félja pé
internet http://europa.eu.int/comm/public_
opinion/index_en.htm.

SASU:s metod

F6r SASU har en kombination av olika metoder
anvints: 1) en genomgang av "Sverige i utlinds-
ka medier”, 2) individuella intervjuer med
hundratalet personer i Sverige och i sex andra
lander: ambassad- och andra fraimjandeforetra-
dare, svenska och utlidndska korrespondenter,
journalister, politiker och andra opinionsbild-
are, 3) en enkdt som besvarats av 25 utlands-
myndigheter, 4) en enkit som besvarats av 40
finsksprakiga svensklirare, samt 5) deltagande i
seminarier under 2004.
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"En ny myt om den svenska modellen
sprids i Europa och intresserar allt fler
franska — och europeiska ministrar — i
deras sokande efter nya idéer”

La lettre de L'Expansion

Sverigebildens férdndringar i omvirlden bygger
pa vad som redovisats i tidigare utredningar
och i UD-PIK:s &rliga sammanstillningar
"Sverige i utlindska medier” frén och med 1968
som i sin tur huvudsakligen grundas pa ambas-
sadernas pressklipp. Tiden fram till 1989 be-
handlas mer 6versiktligt, direfter sker en for-
djupning ju nirmare var tid vi kommer.

Aren 1936-1967

Amerikanen Marquis Childs bok "Sweden, the
Middle Way” fran 1936 var banbrytande for
Sverigebilden. Den fick stor genomslagskraft i
USA men ocksa for den svenska sjalvbilden och
blev for lang tid ndgot av en bildsittare for
Sverige. Krigsren genererade schematiskt sett
tva bilder: ett neutralt och mot tyskarna efter-
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givet land som inte vigade ta klar stillning fér
demokrati och frihet eller ett neutralt land som
kunde vara en fristad for manga och verka i
humanitir anda med namnen Folke Bernadotte
och Raoul Wallenberg som ikoner.

Efter kriget hade Sverige ett materiellt f6r-
sprang i forhéllande till andra linder och hade
radd att experimentera med ekonomiska och
sociala modeller. Till det lades bilden av en neu-
tralitetspolitik som héllit oss utanfér krig i 150
ar. Vi anségs fredliga, fornuftiga, flitiga och kan-
ske lite fantasilost formella. P4 ett omrade sags
vi dock som mer spiannande - sex. Filmer som
"Hon dansade en sommar” och "Sommaren
med Monica” hjilpte tillsammans med RFSU 4t
att sprida bilden av ett sexuellt frigjort folk. Nar
sa USA:s president Dwight D Eisenhower spred



missuppfattningen att Sverige hade den hogsta
sjalvmordfrekvensen i virlden skapades tva seg-
slitna klichéer.

Den svenska modellen var ett ledtema under
1960-talet som béade rosades och risades. Ett kri-
tiskt tema som &terkommit under 4ren var
Sverige som ett trakigt land dir individen kvivs
av patringande omtanke och maktberusade
byrékrater hunsar ett folk utan civilkurage.
Kritiken mot Vietnamkriget och att vi tog emot
amerikanska desertérer 6kade uppmirksamhe-
ten i USA.

Aren 1968-1988

Den féljande tjugoarsperiodens utlandsrappor-
tering dominerades utdver sporten av tva
dmnen: den svenska modellen och Olof Palmes
girning och person.

Modellen vickte sévil beundran som kritik.
Exempelvis i Frankrike sigs den som nigonting
att efterstréava. [ andra linder riktades efter hand
allt starkare kritik mot hela modellen eller mot
enskildheter. LKAB-strejken 1969 sigs som ett
tecken pé att samforstadndet bérjade krackelera.
Nagra bocker blev tongivande for kritiken.

Olof Palme valdes till partiordférande 1969
och omfattades redan fran starten som statsmi-
nister med ett mycket stort intresse fran
utlindska medier. De sdg hans tilltride som en
radikalisering och vinstervridning med jamlik-
het som mél. Hans engagemang och ideologi,
allt franare kritik mot Vietnamkriget och andra
internationella uttalanden, medlingsférsoken

mellan Iran och Irak, valférlusterna 1976 och
1979, dterkomsten 1982, allt gavs stort utrymme.
Nir han mordades 1986 nddde Sverigepubli-
citeten sin absoluta topp med omkring 1 coo
utlindska journalister som stértade till
Stockholm.

Med regeringsskiftet 1976 beskrevs Sverige
allt mer som ett vanligt land, man ség allt fler
problem med den svenska modellen och ménga
tyckte sig se den sista spiken med storstrejken
1980. Grundstétningen av U 137 utanfér Karls-
krona 1981 blev inledningen till flera ars upp-
mirksamhet kring ubétar. Till de negativa 1980-
talsbilderna horde ocksd skriverierna om barn-
gulagen (omhindertagande enligt barnavards-
lagen). Ett speciellt ar var 1984 d& ménga skri-
benter drog paralleller mellan Sverige och
George Orwells dystopi "1984”. Under 1970-talet
holls dock flera nya saker fram som miljovérd,
jamstilldhet och invandrarpolitik.

Med undantag for Palmemordet dominerade
sporten — och d& framfér allt Bjorn Borg — kvan-
titativt de svenska nyheterna under perioden.
Aven de internationella svenska storféretagen
genererade hela tiden nyheter. Abba lade med
sin seger i den europeiska schlagerfestivalen
1974 grunden fér populidrmusikens internatio-
nella framgangar.

Aren 1989-2003

Aret 1989 blev omvilvande f6r Europa men inte
for Sverige som hamnade i internationell ny-
hetsskugga av handelserna i Osteuropa. Drama-

Olof Palme
(1927-1986)
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Ingmar Bergman

tiken frdn Europa skéljde in 6ver Sverige 1990
med ekonomisk kris, forslag om 16ne- och
strejkstopp och finansministerns avging.
Regeringen anstkte om medlemskap i EG vil-
ket av omvirlden tolkades som den svenska
modellens sénderfall.

Frankfurter Allgemeine Zeitung sammanfatta-
de forandringen: "I rtionden har svenskarna -
som undvek att 1ata sig bli indragna i vérldskri-
gen men tjanade bra pd dem - forskansat sig i
sin insuldra sérroll. P4 grundval av en rik ekono-
mi, en monstergill socialstat och i medvetande
om sin moraliska dverligsenhet, nistan rentav
med imperiell upphojdhet, skidade man ned pé
resten av virlden. Och nu - &r allt annorlunda.”

Vattendelaren fullbordades 1991 nir socialde-
mokraterna foérlorade valet till borgerligheten.
Den nya statsministern Carl Bildt sade att man
"foérvisat den svenska modellen till historiens
skriph6g” och omvirlden tolkade det som att
Sverige gick at hoger, tog ett kliv mot Europa.
Under 1992 tilltog de ekonomiska problemen.
Sverige framstod inte lingre som unikt utan
genom vara EG-férberedelser ségs vi allt mer
som ett av andra europeiska mindre linder.
Samtidigt skrevs det positivt om Sverige som
resmal och framgéngarna fér popularmusiken.
Vir enda levande internationella kulturkindis,
Ingmar Bergman, fick mer och mer sillskap av
Astrid Lindgren.

Rubrikmissigt blev 1994 ett nytt toppar: riks-
dagsval med regeringsskifte, EU-omrostning,
Estoniakatastrofen och framfor allt sporten

med VM-fotboll, Davis Cup och friidrotts-EM i
Goteborg. Det knappa jaet i folkomréstningen
togs emot positivt. Berliner Morgenpost skrev:
"Med sitt ja tar svenskarna avsked av sin nistan
tvahundradriga neutralitet. Den sjilvvalda isole-
ringen vid kontinentens nordkant gdr mot sitt
slut. Denna radikala vindning kriver en ny poli-
tisk hallning som de svenska europavinnerna
maste Overtyga sina misstrostande landsmén
om.”

Med undantag f6r valet av Goran Persson till
ny partiordférande och statsminister 1996 fort-
satte de politiska nyheterna sin kriftgdng. Négra
nedslag i historien fick internationellt genom-
slag under 1997: Sveriges roll under andra virlds-
kriget och tvangssteriliseringarna. Intresset
dkade under riksdagsvalet 1998. Det skrevs om
Sveriges avvaktande héllning till EMU, om
svenska foretag, om Stockholm som kulturhu-
vudstad samt om Ingmar Bergmans 8o- och
Selma Lagerl6fs 140-arsdagar. Stérsta nyhets-
hindelse blev diskoteksbranden i Géteborg.

Det nya artusendet inleddes med ett rekordar
for Sverigebilden. Rekordet 18g i att det publice-
rades en rad positiva artiklar pa olika omraden:
Forintelsekonferensen, Newsweeks artikel om
Stockholm som ett skandinaviskt Seattle som
genererade artiklar om Medicon Valley och
Oresundsbron, popstjirnor som spelade in ski-
vor i Sverige och framgéingar f6r féretag som
IKEA och Ericsson.

Aven 2001 blev ett rekordar dir Sverige satte
sig vil synligt pd Europakartan genom att fram-



gangsrikt genomfora sitt ordférandeskap i EU.
Statsminister Goran Persson och utrikesminis-
ter Anna Lindh blev internationellt vilkinda
genom bilder, uttalanden, intervjuer och per-
sonportritt. Svensk livsstil blev allt mer upp-
mirksammad i olika magasin bland annat i
Frankrike och olika aspekter pd den svenska
modellen som barnomsorg, dldrevard, jamstilld-
het, gruppboende f6r senildementa och arbets-
marknadspolitiska dtgérder granskades i Japan.

Under 2002 skrevs en rad positiva reportage
om svensk design, turism - sarskilt ishotellet i
Jukkasjirvi fortsatte att vara en medial fulltraff
- och nyetableringar av IKEA och H&M.

Under september 2003 stod Sverige i nyhets-
virdens centrum. Mordet pd Anna Lindh och
svenska folkets nej till euron ledde till att det
inte sedan mordet p& Olof Palme skrivits, sagts
och visats s& mycket om vart land i internatio-
nella medier. I ménga reportage granskades
ocksd det samhille dir mordet skett och som
sade nej — negativa och positiva sidor lyftes
fram. I Frankrike tittade man pd "den rostfria
svenska modellen” med sin blandning av libera-
lism med avreglering och flexibilitet och en
orubblig vilfardsstat med fortsatt stark offentlig
service och hogt skattetryck.

Analys av Sverigebildens férandringar

Utlindska mediers intresse fo6r Sverige har
under dren varit storre dn landets storlek borde
foranleda. Det vixte starkt under 1g96o- till
1980-talen for att med Europas férandringar

1989 falla tillbaka och frén vart EU-medlem-
skap 1995 bli mer i linje med vad som kanske
skulle kunna forvintas.

Det stora intresset foranleddes frimst av de
ekonomiska framgdngarna, den svenska model-
len och det neutrala liget mellan stor-
maktsblocken. Nagra spektakulira hindelser
har ocksd bidragit: morden p& Olof Palme och
Anna Lindh samt Tjernobyl- och Estonia-
katastroferna. Samtidigt har det funnits ett
overvildigande positivt nyhetsfléde fran sport-
och foretagsvirldarna och dven om Sverige som
besoksland. Nobelpriset har varit den stora arli-
ga positiva Sverige-hindelsen.

Den svenska modellen har varit en segsliten
bistsiljare endera som maél eller som avskrick-
ande exempel. Efter en rad dédférklaringar har
den som Sarimner ateruppstatt och i sin férand-
rade skepnad - pensionslésningar, familjepoli-
tik, omvardnad om barn, gamla och handikap-
pade - spelat en roll i debatten i linder som
Frankrike, Tyskland, Storbritannien, Japan och
Kanada.

Den svenska neutraliteten — senare alliansfri-
heten, den lénga fredstiden, solidariteten med
tredje varlden samt rollen som medlare och
sjalvpataget virldssamvete har varit aterkom-
mande teman. Namn som Raoul Wallenberg,
Dag Hammarskjold, Carl Bildt, Rolf Ekéus och
Hans Blix har uppmirksammats. P4 samma satt
som man varit for eller emot den svenska
modellen har man varit fér eller emot Olof
Palme. Han vickte starka kinslor i medier 6ver

Astrid Lindgren
(1907-2002)
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hela virlden: i USA fér sin instillning till
Vietnamkriget, i tredje vérlden f6r sina solidari-

tetsuttalanden och i Europa som ideologisk
ikon.

Det svenska EU-medlemskapet har pd manga
sitt fordndrat Sverigebilden. Ordférandeskapet
2001 fick goda recensioner och gjorde Goran
Persson och Anna Lindh kinda i stora delar av
virlden. Det klara nejet till euron togs dock
emot med besvikelse i de flesta europeiska
medier. Medlemskapets frimsta féljder for
mediebilden har dock varit att vi intagit en plats
vid europeiska jamforelser och blivit ett mer
"vanligt” europeiskt mindre land.

Globaliseringen och den forhéllandevis stora
andelen svenska multinationella storforetag gor
att rapporteringen om den sektorn hela tiden

Okat. Sverige som resmal har fatt stadigt 6kande
uppmairksamhet. Sport dr ett falt som gett 6ver-
vidgande positiv och omfattande publicering -
hir har Bjérn Borg stétt i sirklass.

Inom kulturen har Ingmar Bergman ar efter
ar varit det globalt mest kinda svenska namnet.
Astrid Lindgren var vid sin d6d ocks3 vida kand.
Inom populdrmusiken har Abba linge héllit en
topplacering medan andra grupper varit vilkian-
da utan att vara s starkt kopplade till Sverige.

Klichéerna om Sverige och svenskarna har
visat stark livskraft genom aren. Det har framst
gillt sex, dysterhet och sjdlvmord.

Med undantag fér ministermorden har de
utlindska mediernas Sverigebild varit &ver-
vigande positiv under den undersdkta perioden.
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| press, radio och TV

Efter det tumultartade 2003 blev 2004 fram till
annandag jul och tsunamikatastrofen ett mer
"normalt” mediedr fér Sverigebilden.

De hindelser som stod i férgrunden hade inte
samma internationella genomslag som &ret
innan: konstbraket pé Historiska muséet, rétte-
gangarna mot Anna Lindhs mordare, kungens
uttalande i Brunei, 6vergdngsreglerna fér de nya
EU-medlemslianderna och Knutbymordet.

Stats- och utrikesministrarnas omfattande
resor under dret fick uppmirksamhet i de linder
de besdkte. I samband med valet till Europa-
parlamentet fick junilistan och svenskarnas
kallsinne till EU en del uppmairksamhet. Ut-
namningen av Margot Wallstrém till vice ordfo-
rande i den nya EU-kommissionen kommente-
rades i flera EU-lander.

Med utgdngspunkt frén en FN-rapport om
forskare skrev International Herald Tribune
under rubriken "Sweden’s success has lessons
for the world” att "Sverige férmodligen 4r det

"Sweden’s success story has lessons

for the world.”

mest framgangsrika landet i vdrlden” och "en
magnet for virldens mest malmedvetna arbets-
talanger”.

Brittiska vénstertidskriften New Statesman
skrev om hur socialdemokraterna har lyckats
modernisera sin politik genom att "skapa en
balans mellan positiv ekonomisk utveckling och
social solidaritet”. The Economist imponerades
av svenska socialpolitiska initiativ och skrev:
"Om politik vore handelsvara skulle Sverige ha
ett stort Sverskott i bytesbalansen” och hinvisa-
de till hur delar av familje- och arbetsmarknads-
politiken exporterats till Storbritannien.

Brittiska Financial Times hade ett stort upp-
slag om hur Goran Persson undervisade sin
tyska kollega Gerhard Schréder om hur man
kan kombinera framgéngar i ekonomin med ett
bibehallet socialt ansvar. Det franska veckoma-
gasinet L’Express uttryckte sin beundran fér den
svenska offentliga sektorn som “arbetar enligt
foretagsmissiga metoder” och flera franska
medier rapporterade om hur en statssekreterare

International Herald Tribune
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varit férundrad "6ver svenskarnas fértroende fér
staten.” Brittiska The Guardian beskrev vil-
fardssystemet och i synnerhet barnomsorgen i
positiva ordalag.

Inom foretagsvirlden uppmirksammades
utéver Tkeas och H&M:s nyetableringar sarskilt
Volvos kvinnobil. Svensk IT, som efter att den s
kallade I'T-bubblan brast vid seklets ingdng f6ll
tillbaka i omvirldens intresse, har ater blivit ett
amne, bland annat i Japan. Sirskilt amerikanska
och japanska tidskrifter men 4ven dagstidning-
ar har skrivit artiklar om svensk design. De
entusiastiska artiklarna om Sverige som resmal
har fortsatt. Stockholm har fatt sirskilt intresse
som en cool och intressant stad med en kontras-

Media Partner “¥THE INDEPENDENT

terande lugn och vacker skirgérd. Lappland har
fortsatt som ett exotiskt tema. Det svenska
koket har fatt fortsatt berom.

P4 kulturomradet skrevs det som vanligt om
Ingmar Bergman - nu i samband med visningen
av "Saraband” - och Abba — nu om Mamma Mia
och nedliggningen av Polarstudion. Andra
aktuella namn har varit Henning Mankell,
Esbjorn Svenssons trio och Cullbergbaletten.
Elfriede Jelineks Nobelpris i litteratur vickte
blandade kinslor i hennes hemland Osterrike.
Anja Pirsons skidframgéngar, Zlatan Ibrahi-
movics klacksparksmal i EM och friidrottarnas
OS-guld imponerade pad omvirlden inom spor-
ten. Mest uppmirksammade personligheter var
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annars under &ret Ingrid Thulin genom sin
bortgang, Hans Blix for sin bok "Avvipna Irak”
och Sven-Géran "Svennis” Eriksson savil foér
fotboll som for sitt "vie amoreuse” som enligt Le
Monde stod for Svengate’, le feulleton anglais
de 'éte”.

Aret stora nyhet frén Sverige blev annan-
dagens tsunamikatastrof i Sydostasien. Sverige
var det land utanfor regionen som hade flest
dédade, saknade och skadade medborgare vilket
ledde till att ett 35-tal medieféretag, varav 20
fran TV, kom resande. Mest omfattande blev
rapporteringen i de nordiska linderna men dven
i andra europeiska linder, Nordamerika och
Australien/Nya Zeeland 4gnade man Sverige
forhéllandevis stort intresse.

Pa internet

Det finns Sverigebilder pé en rad olika utldnds-
ka institutioners webbplatser som mediefére-
tag, tankesmedjor, turistguider, utrikesministe-
rier, sikerhetstjanster med flera. Hir foljer tre
exempel:

www.tradeuktradeinvest.govuk

Brittiska Foreign Office handelsfraimjande
sidor beskriver Sverige som en attraktiv mojlig-
het for brittiska exportérer.

www.cia.gov/ publications/ factbook
Sikerhetstjansten CIA ger en sammanfattning
av Sveriges utveckling frdn stormakt till EU-
medlem pa tio rader.

wwwnews.bbc.couk

BBC listar under rubriken ”"A decade of uncer-
tainty” viktiga hindelser i Sverige frén 1980-
talets ubatsjakt till den fillande domen av
Anna Lindhs mérdare 2004.

I bocker
Utlandska skribenters bild av Sverige genom
bocker har haft en sirskild betydelse for
Sverigebilden allt sedan Marquis Childs bok
"Sweden - the Middle Way” kom ut 1936.
Inom affirslitteraturen finns flera aktuella
bocker som ger bakgrunder och ser pd kultur-
skillnader och krockar inom svensk féretagsam-
het. En av de mest grundliga och &versiktliga ar
amerikanen Jerry Hagstroms "To Be, Not To Be
Seen — The Mystery of Swedish Business” fran
2001 som menar att konsumenter i hela virlden
kanner till Sverige for dess kvalitetsprodukter.
Nagra engelsksprikiga turistguider ger en
smickrande bild av Sverige. "The Rough Guide
To Sweden” (Storbritannien 2003) tycker att
Sverige &r relativt okdnt och fortfarande ir en av
Europas bist bevarade hemligheter. "Lonley
Planet Sweden” (Australien 2003) undrar vem
som inte skulle vilja leva upp till klichén av
Sverige: langa, blonda, vackra och atletiska typer
som befinner sig i teknologins framkant, vil
omhindertagna av staten, som lever komfor-
tabla, vildesignade liv och tillbringar sina ldnga
somrar med att dta kéttbullar och lyssna pa
Abba. "A Hedonist’s guide to Stockholm”
(Storbritannien 2004) finner att denna lilla liv-
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liga metropolis 4r den frimsta "up-and-coming
place to drink, eat and party” i Europa. I "1000
Places To See Before You Die” (USA 2003) pekas
tio av dessa ut i Sverige.

[ antologin "Swedish Reflections” (British
Council 2003) kan man ldsa om hur en rad brit-
tiska skonlitterdra forfattare sett pad Sverige
genom tiderna. Bland aktuella biografier kan
man exempelvis ta del av finlindaren Max
Jakobsons "Bokslut” (2004). Under sin ambassa-
dérstid i Stockholm fann han att: "Det svenska
sambhillet var likt ett kalejdoskop dir bilden hela
tiden férandrades beroende pé hur man vinder
det: (...) I en nation som levt i fred sedan 1814
mognar férindringarna ldngsamt, strukturen
haller linge.”

En titt hos négra vilsorterade bokhandlare i
London, Dublin och New York visade att utover
guidebécker s var de mest exponerade svenska
forfattarna i engelsk oversittning Henning
Mankell, P O Enquist och Kerstin Ekman.

| internationella jamforelser

P3 www.isa.se kan man f6lja hur Sverige klarar
sig i olika internationella jamférelser. Har foljer
négra komprimerade exempel pa Sveriges plats
i olika varldsligor under 2004:

® valutarating: AAA,

® utnyttja informations- och kommuniktions-
teknologi: fyra,

o kopkraftskorrigerad BNP per capita: fjortonde,

® ledande innovationscentrum bland 23 euro-
peiska storstidder: Stockholm,

® beredskap for "e-learning”: etta,

® engelskkunskaper bland 15-16-3ringar i &tta
EU-linder: delad etta,

® kreativitet bland Europas ldnder: etta,

® resurser pd innovationer bland EU-linder:
etta,

® sammanvigda sociala, ekonomiska och milj6-
missiga indikatorer: etta tillsammans med

6vriga nordiska lander,

e vilfird i Europa: etta tillsammans med 6vriga
nordiska linder,

o trygghet for l6ntagare: etta,

® universitet: Karolinska sjétte i Europa, 39:e i
virlden,

® produktivitet bland tolv industrilander: tva,
® VD-l6ner: etta inom EU, trea i virlden,
® konkurrenskraft: trea, samt

® milj5 bland 30 OECD-lénder: etta.






Sverigebilden 1 23 lander ;
och en stad

Sverigebilden har undersokts i 23 lander som ar intressanta ur —
framjande- och jamférarperspektiv samt i Bryssel som ger ett . -
Europaperspektiv. Det har skett genom en ambassadenkat e e :
besvarad av 25 utlandsmyndigheter, intervjuer med svenska och et ”5};’, ang
utldndska féretridare i Stockholm och vid besok i sex lander i T ',. -
(redovisas som studien). Dartill har en sarskild enkat gjorts med - ; o Y T ,:_;, - rﬁ; i
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Ambassadenkaten

Sverige dr ganska okint (2 av 57), associeras
till VM i fotboll 1958, lastbilar, glest befol-
kat, kallt land beldget i norr med hog sjalv-
mordsfrekvens. De som kinner till Sverige
har en positiv eller mycket positiv bild
(4-5 av 5) och uppfattar det som ett myck-
et bra land att leva i. Svenskarna uppfattas
som artigt tillbakadragna men vilutbild-
ade med hég arbetsmoral. Mest kinda
foretag dr Volvo, Ericsson, Scania, Electro-
lux och Sandvik. De som kinner till svens-
ka produkter anser att de har en hog kvali-
tet. Ar positiva till svenska investeringar i
Brasilien. Sverige exotiskt som turistland.
Intresse fér populdrmusik. Mest kinda
svenskar utéver pop och idrott: Ingmar
Bergman, Ingrid Bergman, Heliga Birgitta,
drottning Silvia och Alfred Nobel.

Studien

Sverige har en “highly respectable public
image” men egentligen vet man inte myck-
et. For ndgra dock det perfekta samhillet.
En del svenska produkter betraktas som
brasilianska som Scania. Personligheter:
Olof Palme, Carl Bildt, Ingmar Bergman,
Ingrid Bergman och Greta Garbo.

Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och folk
har en positiv bild (4 av 5). Svenskar anses
vara hjilpsamma, sympatiska och 6ppna
for andra kulturer samtidigt som Sverige
ses som ett "férbudsland”. Likheterna ér
stora men det finns skillnader som kan
férvana. Mest kinda varumirken &r
IKEA, Ericsson, H&M, Volvo och Saab.
Produkterna stdr fér kvalitet. Mycket
positiva till investeringar i Sverige som
ses som hemmamarknad, snabb 6kning i
Oresundsregionen. Fem av tio ser det som
sannolikt att de ska semestra i Sverige.
Liser en rad forfattare som Henning
Mankell, Kerstin Ekman och P O Enquist,
kan namn pa skddespelare och popband.
Inrikespolitiken kan foljas via medierna.
Sverige ses som naturlig partner i EU, FN
och andra internationella sammanhang
samt dven som "benchmarkingland”.

* Pd en skala 1—5, ddr 1 motsvarar okdnt
och 5 mycket kdnt.

Ambassadenkéten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) som gran-
ne, konkurrent och samarbetspartner och
man har en ganska till mycket positiv
instéllning (4-5 av 5). F& lander i virlden
med sd omfattande kunskaper om
Sverige. Man tycker bra om svenskar,
"som vi”, men vekare och simre pa att
fatta beslut. Kulturkrockar finns inom
niringslivet. Mest kidnda foretag ar
Nordea, TeliaSonera (ses som finlindska),
Volvo, IKEA, Ericsson och H&M. Pro-
dukter bra s& linge de inte konkurrerar
med finska, talar om nordisk kvalitet. Bra
investeringsland. Kan absolut tidnka sig
att turista i Sverige. Man vet vildigt
mycket om kulturen och kinner vil till
den gemensamma historien. Omfattande
bevakning av inrikespolitiken i medierna.
Sverige OK i sin internationella roll men
lite vekt - litar till finskt forsvar — och
overdrivet forsiktigt som stdr utanfor
EMU. Mediebevakningen mycket utfér-
lig. Mest kidnda personligheter: kunga-
huset, Astrid Lindgren, Anna Lindh, Tre
Kronor, Gustav Vasa, Selma Lagerlof,
Ingmar Bergman, Abba och lidng rad
sportstjirnor.
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Svensklararenkdten

Det férsta svenskldrarna tinkte pa nir de
hor ordet Sverige ér i fallande ordning
Stockholm, kungafamiljen, spréket,
grannland, kultur, vilfird, slakt och vin-
ner, mangkulturellt samt naturen. Bist
ansag de spraket, kulturen, niarheten, lik-
heten med Finland, det vackra och Stock-
holm vara. Simst var svenskarnas arro-
gans, storebrorsfasoner, mingden invand-
rare, att man inte infort euron samt sva-
righeten att fatta beslut. De fem mest
kinda varumirkena var Volvo, Ericsson,
IKEA, Arla och H&M. Som besdkare
lockades man av Stockholm, kulturen,
spraket, naturen och nirheten. De mest
kinda personligheterna var Goran
Persson, Olof Palme, Anna Lindh, Astrid
Lindgren och August Strindberg.

P3 frigan om vad svensklirarna trodde
att deras elever tinkte pa nir de hor ordet
Sverige var de vanligaste svaren Sverige-
béatarna, spriket inklusive “tvingssvens-
kan”, musik och film, Stockholm, lands-
kamper, kungafamiljen och homosexuella.
Nir det gillde svenskar: inte kianna nagra,
positivt, ha férdomar, svenskar 4r som fin-
nar och svenskar ser sig som bittre folk.
Eleverna var dvervidgande positiva till att
lara sig svenska dven om de finns de som
ir negativa och det kan vara svért att moti-
vera pojkarna.
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Studien

Sverige dr alltid ett av de viktigaste l4n-
derna fér Finland: historiskt, svensk
minoritet, under kalla kriget och ar nis-
tan som Finland - jamfér sig hela tiden.
Svenskarna letar efter trygghet, konsen-
suskulturen skiljer frdn Finland. Svenska
varor bra, vardagliga i Finland. Som turis-
ter vet man lite om Sverige utanfor
Stockholm. Inrikespolitiken skiljer sig i
mycket frdn Finland. Den svenska model-
len finns - hela tinkandet, hur livet gar,
hur man planerar, bygger pa den. Sveriges
internationella stillning har férsvagats
efter euroomrostningen. Kulturlivet stor-
re dn i Finland. Personligheter: Ingmar
Bergman, Abba, Olof Palme och bréderna
Wallenberg.

Ambassadenkaten
Sverige dr medelkint (3 av 5) hos den van-

liga fransmannen, associeras med begrepp
som vilfardsstat, teknik, natur och ett
rikt land. Positiv bild - sannolikt 4 av 5 f6r
dem som o&ver huvud taget har nigon
uppfattning. Svenskarna betraktas som

seridsa/allvarsamma, pélitliga, kompeten-
ta, okomplicerade, miljomedvetna — kan-
ske aningen kyliga utan spontanitet.
Komplikationer nir det giller affarskul-
turen. Mest kinda varumirken ir IKEA,
Ericsson, Volvo, Saab och H&M. Hog kva-
litet. For investeringar ses Sverige som en
liten, sofistikerad marknad, bas for hela
den skandinaviska marknaden. Stock-
holm som weekend-destination och
Lappland lockar.

Ingmar Bergman allmint kénd, belista
fransmén kénner till August Strindberg,
Selma Lagerléf och Henning Mankell.
Bildade fransmin kinner till vikingar,
stormaktstiden, Bernadotte och neutrali-
tetspolitiken. Vet inte mycket om inrikes-
politik utéver valfard och hoga skatter, all-
mint kint att svenskar dr euroskeptiska.
Positiv mediebild sérskilt nir det giller
forskning, sociala frdgor och industri.
Mest kinda svenskar Ingmar Bergman,
Alfred Nobel, Bjérn Borg, Carolina Kliift,
kronprinsessan Victoria och Abba.

Studien

Sverige ligger i utkanten av Europa.
Karaktiristiskt 4r kompromissviljan, att
man vill undvika konflikter. Jimstilld-
heten kommer in pd alla omréden.
Svenskarna verkar kalla men det finns en
virme, jittereglerat. Komplicerad sjilv-
bild, vill vara 6dmjuka men tror man vet



lite bittre dn andra. Bra produkter och
design. Den "everlasting” svenska model-
len utvecklas och férnyas, dr aktuell f6r en
del fransmin - 4ven regeringsmedlem-
mar - pd omraden som trafiksikerhet,
handikappfragor, samarbetet pa arbets-
marknaden, pensioner och pappaménad.
Sverige har en brittisk attityd till EU utan
eget medvetande - saknar langsiktiga
objektiv. Ingmar Bergman och Abba de
stora inom svensk kultur.

grepp. Sverige okiant som investeringsland
utanfor IT-sektorn. Vilbargade indier kan
tinkas lockas av Sverige som exotiskt,
vackert och rent. Inom kulturen ir bara
Ingmar Bergman kind. I bildade kretsar
kinner man till alliansfriheten, FN och
solidariteten med tredje virlden. Fem
mest kinda personligheter 4r Alfred
Nobel, Ingmar Bergman, Bjorn Borg, Olof
Palme och Abba. Det skrivs forhéllande-
vis ofta om Sverige — mest om foretag.

Ambassadenkaten

Den urbana, vilutbildade, engelsktalande
minoriteten pd négot tiotals, kanske
ndgot hundratal miljoner har eventuellt
en Sverigebild som ir negativ utifrdn
Boforsaffiaren och “syndigt leverne” eller
positiv utifran vilfird, rittvisa, socialt an-
svar och lyckade bistdndsprojekt. Sverige
ar relativt okdnt (1-2 av 5). Generellt posi-
tiva till svenskar. Det finns en rad kultur-
krockar. Svenska varumirken mer kinda
in Sverige som SonyEricsson, Volvo,
Electrolux, Tetra Pak och Oriflame. Kvali-
tet och god design, Volvobussarna ett be-

Ambassadenkaten

Sverige dr ganska eller mycket kint (4-5
av 5) fér en vil fungerande, modern vil-
fardsstat och fér Abba. Man har en gans-
ka positiv instillning (4 av 5) och tycker
att svenskarna &dr vilorganiserade och
effektiva. Mest kinda varumirken ar
Volvo - en trygghetssymbol, Ericsson,
IKEA, Saab och Abba, kvalitet och pélit-
lighet. Okint som investeringsland.
Exotiskt friluftsmal for turister. Vet inte
mycket om kultur — Ingmar Bergman,
Nobelprisen och Abba vars Mamma Mia
gjort stor succé i Dublin. Kinner till

vikingarna samt méjligen FN-insatser
och alliansfriheten. Sporadisk behandling
av medierna. Personligheter: Henrik
Larsson, Annika Sérenstam, Abba, Sven-
Goran Eriksson och Henning Mankell.

Studien

Kinner Sverige som en liberal demokrati
med respekt for minskliga rattigheter,
forsvar for kollektivavtal och en flexibel
modell. Tanker pd Saab och Hans Blix:
rittvis, resolut och opartisk. Det bésta ir
en problemldsande, rationell instéllning
och konsensus. Balans mellan ekonomi
och ett liberalt, socialt vilfirdssystem.
Inte aggressivt. Det sdmsta ér sjdlvmords-
frekvensen, alkoholen och klimatet, dog-
matismen kring framgingen, svart att
ldra av andra. Skeptisismen mot resten av
Europa. Svenskarna ir vinliga, 6ppna
men dogmatiska, inte sd varma, startar
alltid med fakta, de ar for logiska och ana-
lyserande; drivs inte av passion och éver-
tygelse. Man maéste arbeta for att lira
kidnna svenskar. FN-rollen ungefir som
Irlands. Personligheter: Olof Palme, Dag
Hammarskjold, Hans Blix, Sven-Géran
Eriksson, Goéran Persson, Alfred Nobel,
Bjorn Borg och Ingmar Bergman.
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Ambassadenkaten

Sverige dr ganska kint (4 av 5) med
Ingmar Bergman, Anita Ekberg, vilfard
och Nobelprisen som mest kinda férete-
elser. Man har en ganska positiv (4 av 5)
bild och ser pd svenskarna med respekt,
nyfikenhet och man vill veta mer. Massor
av kulturkrockar. Mest mediekinda fore-
tag ar IKEA, Volvo, Saab, Ericsson och
Tetra Pak. Hog kvalitet och innovativ tek-
nik. Kan absolut tinka sig turista lockade
av det som ir exotiskt som ishotellet,
ordrd natur samt ordning och reda. Inom
kulturen Ingmar Bergman och design.
Kianner till den svenska modellen. Vi har
blivit lite mer likt alla andra linder i
Europa. Behandlas oftast vilvilligt i medi-
Personligheter: Alfred Nobel,
Ingmar Bergman, Anita Ekberg, Olof
Palme och Nils Liedholm.

erna.
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Ambassadenkaten

Hos den stora massan finns knappast
ndgon Sverigebild. Men imponerande
manga har bade breda och djupa kunska-
per. [ vissa grupper dr Sverige mycket kint
(5 av 5) i andra knappast alls (1 av 5). Man
associerar till vilfard, miljo och design.
De som har en bild 4r mycket positiva (5
av 5) och ser svenskar som langa och blon-
da. Det finns kulturkrockar. Mest kinda
varumirken ir Volvo, Abu Garcia,
Hasselblad och i 6kande grad IKEA, néjda
med svenska produkter. Som investe-
ringsland ser man Sverige som high-tech
men ocksd high-cost med en stark veten-
skaplig image tack vare Nobelprisen. Kan
tinka sig turista lockade av norrsken,
ishotellet och Stockholm. Vissa vet oer-
hért mycket om kultur, historia och
modell fér pensionsreform, ildre- och
handikappolitik, barnafédande, barnom-
sorg, jamstilldhet och miljs; de flesta vet
inget. Positiv uppskattning av insatser fér
freden genom FN och bistdndet. Medie-
behandlingen imponerande positiv. Per-
sonligheter: Lena-Maria, Astrid Lindgren,
Ingmar Bergman, Ingrid Bergman, Abba,
Cardigans och Nobel.

Studien

Man vet att Sverige ir ett vilfardssamhal-
le — f6r 10-15 &r sedan tyckte man det var
fantastiskt, nu har man en mer nyanserad
bild. Folk kinner till Sverige och &r helt
Nobelfixerade. Bilden av fri sex sedan
1960-talet finns kvar. Det som utéver
kylan skiljer ut Sverige dr att det dr bra for
dem som har det svirt. Samhillet tar
ansvar i stillet for familjen/individen.
Japaner dr mycket positiva till svenska
produkter som enkla med raffinerad
design. Tycker Sverige ar mindre intres-
sant, hade tidigare en storre roll. Upp-
tacker allt mer av kulturen som &r bred.

Ambassadenkaten

Sverige dr ganska kint (4 av 5) genom
ishockey, IKEA, Volvo och mdjligen
Absolut Vodka, i dvrigt ar det bara specia-
lister som har djupare kunskaper. Man
har en ganska positiv (4 av 5) bild. Lik-
heterna #r stérre an skillnaderna. Mest
kidnda varumirken dr Volvo, Saab, IKEA
och Husqvarna motorsdgar, anses ha hog
kvalitet. Oként som investeringsland, kan
tidnka sig att turista. Ingmar Bergman och



Abba ir vad man vet om kulturen. Kénner
till den internationella rollen med Hans
Blix och FN-aktiviteter. Medierna oftast
positiva. Personligheter: Olof Palme,
Hans Blix, Anna Lindh, Ingmar Bergman
samt Borje Salming och de andra hockey-
kindisarna.

Ambassadenkaten

Sverige relativt oként (1 av 5), associerar
till Volvo, Jan-Ove Waldner och att det ir
ett vackert land. Folk har en positiv bild
(4-5 av 5) och ser dven positivt pa svens-
kar. Det finns sjilvklart kulturkrockar
men ir pa det stora hela latt att samarbe-
ta. Mest kinda varumirken ir Volvo,
IKEA, Ericsson, ABB och SAS men bland
vanligt folk bara Volvo och IKEA i stor-
stiderna. De som vet ser positivt pa pro-
dukterna, exklusivt och bra men dyrt.
Overlag 4r Sverige ett okéint land att inve-
stera i, uppfattas som dyrt. Vet inget om
svensk kultur, historia eller inrikespolitik.
Uppskattar Sveriges internationella roll
och att det var férsta vistlandet som
erkinde folkrepubliken. I elitkretsar finns
ett intresse och kanske till och med

beundran fér den svenska modellen.
Personligheter: Jan-Ove Waldner, Alfred
Nobel och Abba. Inte sirskilt mycket om
Sverige i medierna.

Studien

Aven om Sverige inte lingre ir s3 speciellt
som fére EU-intrddet s3 r det fortfaran-
de intressant genom reformerna av vil-
fardssystemet och skatterna. I medvetna
kretsar vet man om vilfardssamhillet och
miljéskyddet samt att svenskarna &r
fredsilskande. Det som skiljer ut Sverige
ar att det dr sd vilorganiserat inte bara
bland myndigheter och privata féretag
utan ner i folks sinnen. Svenskarna har
kalla ansikten men varma hjirtan. Hog
kvalitet och hoga priser pé svenska pro-
dukter, exempelvis vet alla som sysslar
med lastbilar att Volvo har hogsta kvali-
tet. Sverige &r inte en het region for inve-
steringar men har ett hdgt anseende inom
telekom och IT. Det ir ett ungt land vars
kultur ligger ndgonstans mellan vikingar
och ett hégteknologiskt folk. Nobelprisen
ar dlskade och foérildrar uppmanar sina
barn att vara duktiga och studera s3 att de
kommer att vinna priset. Jan-Ove
Waldner ar mycket kidnd, populdrmusik
stor. Ostindiefararen viktig.

Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och asso-
cieras framst till Nobelprisen, kungen,
valfard, natur och skirgérd. Bilden &r
mycket positiv (5 av 5) och det giller dven
svenskarna. Inga kulturkrockar. Mest
kinda varumirken #r IKEA, FElectrolux,
Volvo, Abba, Roxette och Tele2. Tycker
kvaliteten dr hog men att produkterna r
dyra. Sverige dr det storsta utlindska inve-
steringslandet. Kan tidnka sig turista lock-
ade av natur, skirgdrd, Vasamuséet och
popmusik. Kanner till kultur, historia och
en del om inrikespolitiken. Blandad
mediebehandling. Personligheter: Alfred

Nobel, Ingmar Bergman, Laila Freivalds,
Abba, Roxette, kungahuset och Anna
Lindh.

Ambassadenkéten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och det ir
naturen, vilfirdssamhillet och bilarna
som nederldndarna frimst tinker pd. Man
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har en ganska positiv syn (4 av 5) och
tycker att svenskar dr sakliga men lite tra-
kiga, i manga fragor 4r vi "likeminded”.
Till kulturskillnaderna hor att nederlan-
darna ir individualister och misstror
myndigheter medan svenskar uppfattas
som mer kollektivistiska och foljsamma.
Mest kinda foretag ar IKEA, Volvo, Saab,
Ericsson och H&M. De har ett gott namn.
Klart positiv instillning till investeringar.
Nederlindarna ar den femte storsta grup-
pen turister till Sverige och lockas av
naturen, utrymmet och stillheten. Film
och teater ar vilkdnda, sedan 1ggo-talet
en "svensk vig” inom litteraturen. Kinner
till valfardsstaten dven om bilden dr gam-
mal, i dag dr de egna sociala forménerna
ofta hogre dn de svenska. Mediebehand-
lingen i allmdnhet mycket positiv. Per-

sonligheter: Astrid Lindgren, August
Strindberg, Alfred Nobel, Ingmar Berg-
man plus ménga idrottsstjarnor och pop-
musiker.

Ambassadenkaten
Sverige dr mycket kint (5 av 5) och upp-
fattas frimst som en god granne.

Instillningen dr mycket positiv (5 av 5).
Svenskar var en ging storebréder men
inte nu lingre d& man blivit jambordiga.
Storre kulturkrockar &n man tror. Mest
kinda varumirken ir IKEA, H&M, Volvo,
Saab och Absolut Vodka. Stor respekt for
svenskt  internationellt  kunnande.
Intressant investeringsland, manga képer
hus i Sverige. Ar den storsta turistgrup-
pen i Sverige och lockas av det goda livet
som att dta gott, shoppa och beséka upp-
levelseparker. Kdnner bland annat genom
TV bittre till det svenska kulturlivet dn
manga svenskar. Kan mycket om vér
gemensamma historia och kdnner férhal-
landevis vil till inrikespolitiken. Foljer
EU-medlemskapet med stort intresse.
Sverige behandlas mycket vil i medierna.
Norrminnen kan namnen pa hundratals
svenska personligheter som exempelvis
Astrid Lindgren, Carl Michael Bellman
och Evert Taube.

Studien

Norrménnen vet mer om Sverige dn tvér-
tom, det &r alltid viktigt. Karaktiristiskt
att Sveriges storhet har bleknat, r fortfa-
rande st6rst i Norden men litet i Europa -
vill vara storre an man ir. Klassamhillet
mer uttalat. Svenskarna hyggliga men for-
siktiga med att ta beslut. Tanker stort om
sig sjilva men dr pd vig ner mot jorden.
Bortsett fran girigheten har svenska fore-

tag och produkter en positiv bild; Volvo,
Saab och Ericsson typiska. Bra land fér
norrmin att investera i. Inrikespolitiken
intressant att f6lja. Gjorde ett bra jobb
som EU-ordférande. Popmusiken det
mest framtridande inom kulturen.

Personligheter: Ingvar Kamprad, Géran

Persson, Anna Lindh, Ingmar Bergman
och fotbollsspelare.

Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och f6r-
knippas med social trygghet, kvalitet,
rikedom - dyrt, jamstélldhet, natur och
sex. Man har en mycket positiv (5 av 5)
Sverigebild. Ser pé svenskar som huma-
nister, stela, drliga, ordentliga, jamstillda,
lydiga, vinliga men ganska humorlésa och
utan gudstro. Manga fundamentala kul-
turkrockar. Mest kidnda varumirken &r
IKEA, Volvo, Skanska,
Vin&Sprit. Produkterna anses ha kvalitet,
hallbarhet och hoégt pris. Investeringar

Scania och

inte aktuellt. Turistar mycket gérna lock-
ade av naturen, ren miljo och tryggheten.
Vet mycket mer om svensk kultur 4n tvir-
tom, betraktades som “paradislandet”
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under diktaturen. Ingmar Bergman
ométtligt kind. Polackerna kan mycket
om vér gemensamma historia. Positiva till
Sveriges internationella roll men ointres-
serade av EU-samarbete. Den svenska
modellen magiskt begrepp. Personlig-
heter: Sigismund III, Olof Palme, Alfred
Nobel, Ingmar Bergman och Astrid

Lindgren.

Studien

Sverige dr vil kint, det finns cirka 70 ooo
polacker i Stockholm. Man ser Sverige
som ett rikt, mytomspunnet land med
stora sociala férméaner. Karaktiristiskt ar
den stora toleransen i alla ssmmanhang,
alla aspekter. Det som skiljer &r att politis-
ka spanningar saknas, oppositionen sak-
nar nerv. Man drar sig fér konfrontatio-
ner. Svenskar ir fér konsensusinriktade,
vinliga, man far inte veta sanningen for
att folk inte vill st6ta sig utan dr fér fér-
siktiga. Det &r ett planerande, finns inte
utrymme f6r fantasi och improvisation.
Svenskarna kan vara irriterande sjilvgoda.
Sverige har blivit mindre tryggt over
tiden, hardare. Samtidigt har svenskarna
blivit mindre introverta, bjuder mer pa sig
sjalva.
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Ambassadenkaten

Sverige ér ganska kint (4 av 5) och det for-
sta ryssarna associerar till 4r den sociala
modellen, ishockey, fri sex och varor av
hog kvalitet. De har en mycket positiv
bild (5 av 5) och i de fall de triffat svens-
kar anser de dem vara lugna, punktliga,
noggranna, arbetsvilliga, (6verdrivet) lag-
lydiga och smaétrékiga. Kulturkrockar
bland annat kring ledarstil. Mest kinda
varumirken ir Volvo, IKEA, Electrolux,
Ericsson och Absolut. Produkterna star
for kvalitet och pélitlighet, de 4r sidkra och
solida. Synen pa investeringar oklar.
Maénga turistar for shopping i Stockholm
och resor till fjillvirlden. Kénner inom
kulturen till Astrid Lindgren, vikingarna,
Ingmar Bergman och Selma Lagerldf,
inom historien Karl XII och den langa
freden. Den svenska modellen héjdes till
skyarna under Sovjetunionen. Betraktas
som aktivt FN-land men har med EU-
medlemskapet forlorat sin tidigare sjilv-
stindighet i utrikespolitiken. Behandlas
genomgdende artigt i medierna.
Personligheter: Astrid Lindgren, Alfred
Nobel, Karl XII, Abba och Olof Palme.

Studien

De gamla bilderna dominerar med sociala
fragor, sex, sjalvmord, positiv férebild och
socialistiskt. Betraktas som sikert och
lugnt. Tycker det 4r vackert, gillar sport.
Internationellt mindre intressant efter
Dag Hammarskjold och Olof Palme.
Karaktiristiskt att folk &ar sd snilla.
Minniskan stdr i centrum. Svenskarna
gillar att foreldsa for andra, kan sjilva kri-
tisera Sverige men gillar inte nir andra
gor det. Jimstélldheten med kvinnorepre-
sentationen i riksdagen &4r rena paradiset.
Sverige har tappat mycket av sin interna-
tionella roll efter EU-intraddet. Person-
ligheter: Alfred Nobel, Abba, Roxette,
Olof Palme - s3 stor!, Astrid Lindgren,
Ingmar Bergman, vars filmer alltid gér,
Greta Garbo, Bjorn Borg, ishockey och
Gunde Svan.

Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och for-
knippas frimst med IKEA, Abba, Volvo,
neutralitet, 6ppenhet och som ett stort
land. Instéllningen r mycket positiv (5 av
5). Svenskarna anses vara liberala, jam-



stillda, innovativa och deprimerade.
Kulturskillnader i stil och i arbetslivet.
Mest kinda varumirken ir IKEA, Volvo,
Saab, H&M och Ericsson. Produkterna an-
ses prisvirda. Nir det giller investeringar
anser man att Sverige har hoga skatter, ar
en socialistisk stat men att arbetsmarkna-
den fungerar for kvinnor. Kan ténka sig
turista, kint for natur och vattenomraden
samt Stockholm. Kénner till tre omraden
inom kulturen: populdrmusik, kriminal-
Astrid
Lindgren. Vikingarnas hemland. EU-ord-

romaner och framfoér allt
forandeskapet. Man vet att Sverige dr en
vilfirdsstat, socialt stabilt och har pappa-
ledighet. Personligheter: drottning Silvia,
Anna Lindh, Bjorn Borg, Olof Palme och
Anita Ekberg. Medierna positiva. Sverige
mest kint av de nordiska linderna.

en relativt positiv bild (3 av 5) och uppfat-
tar svenskar som vilutbildade men dis-
tanserade. Kulturkrockar kring dygns-
rytm och sprak. Mest kinda varumirken
ir IKEA, Volvo och Ericsson. H&M vil-
kidnt men inte som svenskt. Uppfattar
foretagen som sofistikerade med hog etik,
produkter av hég kvalitet. Vill girna
turista i Sverige lockade av det moderna,
naturen och midnattssolen. Nobelprisen
och popband med Abba i spetsen vilkin-
da liksom Cullbergbaletten. Den svenska
modellen vilkidnd och beundrad. Vet att
den svenska opinionen #r euroskeptisk.
Personligheter: Olof Palme, Ingmar
Bergman, Astrid Lindgren, Henrik
Larsson och Greta Garbo samt kungafa-
miljen. Medier ndmner forvinansvirt
ofta Sverige och da i positiva ordalag.

Ambassadenkaten

Kunskapen om Sverige kan uppskattas till
medelgod (3 av 5). Det férsta spanjorer
tanker pd ar vilfirdsmodellen, direfter
kommer jimstélldheten, kyla samt svens-
ka turister, kulturintresserade pé Ingmar
Bergman och Henning Mankell. De har

Ambassadenkaten

Sverige ar medelkint (3 av 5) och férknip-
pas frimst med IKEA, Volvo, Sven-Géran
Eriksson, Abba, koéttbullar och Akvavit.
Britterna har en ganska positiv (4 av 5)
instdllning och uppfattar svenskar som
palitliga, punktliga, lite trakiga, naturils-

kande, érliga, diplomatiska, blyga (innan
du lir kinna dem), intresserade av design
och sin hemmiljo samt ha en avspind
attityd till sex och nakenhet. F& kultur-
krockar. Mest kinda varumirken ir IKEA,
Volvo, Saab, Absolut Vodka och H&M och
de har i regel en positiv image. Intressant
men liten marknad fér investeringar.
Nira men udda resmél for weekendresor.
Vet lite om kultur, men Ingmar Bergman,
August Strindberg, Astrid Lindgren och
Henning Mankell kinner en del till.
Vikingar och neutralitet. Vilfirdsstaten
kind. Sammanfallande intressen i EU.
Personligheter: Sven-Géran Eriksson,
Abba, Bjoérn Borg, Ulrika Jonsson och
bland yngre Hives och Cardigans.

Studien

Vad man vet om Sverige styrs som allt
annat av klasstillhorighet, "Svennis” har
betytt mycket f6r att géra Sverige kint i
arbetarklassen. Sverige 4r mer kint 4n de
ovriga nordiska linderna, Osterrike eller
Nederlinderna. Karaktiristiskt ar det
socialdemokratiska systemet, vilfirds-
sambhillet, jamstilldheten och konsensus.
Det férsta folk tinker pa ir sex, sex och
sex. Direfter modernitet, progressivitet,
rationalitet och hoga skatter, kallt och
perifert. Mest 4r man positiva. Svenskar
anses ansvarstagande, leva upp till fér-
vantningar, plikttrogna, sddana som leve-
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rerar, demokratiska och vilutbildade men
inbundna nir de inte dr fulla. Svenskarna
vill trycka sina 8sikter pa hela virlden: "In
Sweden we do it like this”. Kan vara
mycket sjilvbeldtna samtidigt som de inte
ir redo att silja sitt land som andra.
Kulturkrockarna framtrider tydligare ju
lingre man lever i landet, vi 4r vansinnigt
olika: britterna dr mycket artigare, svens-
kar upplevs som burdusa, for rakt pa sak
och okinsliga for engelskans nyanser.
Volvo och Saab har hégt anseende, bra
ingenjorsarbete. Design, kvalitetssikring.
IKEA ir annorlunda, billiga utan att vara
daliga. Instéllningar till investeringar ar
bra hos de relativt f& som vet ndgot om
det, men man vill inte bo i det kalla
Sverige. Svart locka britter att resa norrut
men Sverige dr undervirderat och okint
som turistland dven om allt fler upptick-
er det. Ingmar Bergman och Abba stora
inom kulturen, i dvrigt specialintressera-
de. Fotboll med "Svennis”’omskrivna liv 4r
en symbol for det svenska: effektiv, vin-
lig, dyster med ett energiskt sexliv.
Vikingar, Karl XII och neutraliteten det
enda man vet om historia. Om inrikespo-
litik vet man nistan ingenting utom
inslag i den svenska modellen som barn-
omsorgen. Sverige anses mycket lika i EU.
Medierna behandlar Sverige fordomsfullt
men med humor.
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Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5), mest for
det sociala trygghetssystemet/vilfardssta-
ten. Man har en mycket positiv instill-
ning (5 av 5), enligt regelbundet aterkom-
mande opinionsundersékningar strax
efter Slovakiens. Inga kulturkrockar utom
i synen péd jamstilldhet samt etik och
moral. Mest kidnda foretag dr IKEA,
Electrolux, Skanska, Ericsson, Volvo, Saab
och Gripen. Tycker det dr hog standard
och kvalitet pd produkterna. Positiva till
investeringar som anses sikra. Ménga kan
tinka sig semestra men det ir dyrt, natu-
ren lockar. Kénner till popmusik, design,
film och till viss del litteratur liksom tret-
tiodriga kriget och stélden av silverbibeln
frén historien. Vet inte mycket om in-
eller utrikespolitiken utéver den svenska
modellen. Medieintresset begrinsat men
man tittar pa pensionssystemet som fore-
bild. Personligheter: Ingmar Bergman,
Astrid Lindgren, Alfred Nobel, Olof
Palme och kanske ocksd Anna Lindh.

Ambassadenkaten

I forhéllande till sin storlek &r Sverige
anmirkningsvirt vilkint. Mest tidnker
tyskar pa natur, vackra landskap, skogar
och vatten, gott om utrymme och ren
miljo. Men man tidnker dven pé vilfirds-
staten och hoga skatter. For det mesta har
man en positiv bild och 4r dven odvervi-
gande positiv till svenskar. Det finns mar-
ginella kulturkrockar. I férsta hand kén-
ner man till IKEA, Volvo, Saab, H&M och
Ericsson och har ett grundliaggande f6r-
troende fér svenska foretag och affirs-
min. Produkterna forknippas med tradi-
tion, kvalitet och design. Intressant inve-
steringsland ur flera synpunkter. Sverige
har traditionellt varit ett viktigt turist-
land och strommen befinner sig i en upp-
atgdende trend. Kulturintresserade kin-
ner till film, musik och litteratur; man
laser klassiska svenska férfattare och
Henning Mankell 4r i dag ett riktigt stort
namn. Kan mycket om historia sirskilt
om trettiodriga kriget. Vilutbildade kian-
ner till en del om inrikespolitiken, vil-
farsstaten vilkind, i dag sérskilt for jam-
stilldhet och daghem. Medierna behand-



lar generellt Sverige mycket bra.
Personligheter: Gustav II Adolf, August
Strindberg, Selma Lagerléf, Hans Blix och
Henning Mankell.

Studien

Sverige dr vilkdnt i alla samhillsklasser
och landsindar. Nordtyskland &r véirt enda
fotfiste pd den europeiska kontinenten.
Samtidigt negligerar vi svenskar fullstin-
digt Tyskland. Tyskar associerar till
kungahuset, naturen, vissa forfattare,
idrott, viss populdrmusik samt ilg, skog,
frihet, allemansritt och att kopa hus i
Smaland. Sverige kan uppfylla drémmar.
Tyskarna har en positiv bild, pé en skala
1-10 ligger de pa 8—g. Bist 4r 6ppenheten,
transparensen, att det 4r bekvamt och sta-
biliteten. Samst dr klimatet och den
sociala kontrollen. Man ser positivt pa
svenskar som tyskarna finner vinliga,
hyggliga, naiva, blddgda och inbundna. De
finner lagommentaliteten karaktéristisk.
Konsensusmentaliteten ger upphov till
kulturkrockar i affirer och arbetsliv dér
man tycker att svenskar aldrig kommer
till beslut. "Det dr som en gummivigg
utan respons.” Grundinstillningen hos
svenskar ir att allt det man har ir bist, det
som kommer utifrdn &r en fara. Svenska
produkter stér fér hog kvalitet, kunnighet
och servicegrad, stor teknisk kunnighet,
de ar solida, sikra och pélitliga. Men

Sverige stér inte lingre automatiskt for
ett kvalitetsbegrepp utan man maste visa
att man dr duktig. IKEA spelar medvetet
och uppmirksammat pé sin svenskhet.
Investeringar kan vara intressant men de
framtida marknaderna ligger i Osteuropa.
Redan kommer 1,7 miljoner tyska turister
men potentialen r betydligt stérre. Det
ir frimst naturen med bland annat
utrymmet och den mytomspunna dlgen
som lockar. En rad svenska kulturutévare
ar vilkdinda med tre ikoner: Ingmar
Bergman, Astrid Lindgren och Henning
Mankell. Tyskar dr allmént oerhért intres-
serade och vet ofta mer om svensk histo-
ria dn vi sjélva, vilket gor att svenskar dker
dit i diskussioner. Man finner inrikespoli-
tiken konsensusinriktad, hévlig och ldng-
trdkig och kinner till reformeringen av
den svenska modellen. Utéver ovan
niamnda personligheter kan nimnas
Gustav Vasa, Gustav II Adolf, Gustav III,
Carl XVI Gustaf och drottning Silvia,
Goran Persson, Anna Lindh, Ingrid
Bergman och cheferna fér IKEA och
Vattenfall.

Ambassadenkaten

Sverige ar ganska kint (4 av 5) och for-
knippas frimst med vilfirdsmodellen.
Man har en mycket positiv bild (5 av 5)
dven om svenskar och skandinaver be-
traktas som kyliga och distanserade som
girna dricker f6r mycket alkohol. Raoul
Wallenberg, Sveriges agerande 1956 och
Gripen bidrar till det positiva. Inga stérre
kulturkrockar men ungrare ir formellare
och mer hierarkiska. Mest kinda varu-
mirken dr IKEA, Electrolux, Volvo, Saab,
Ericsson och Gripen. Anses ha hog kvali-
tet och vara palitliga. Fér kallt och dyrt
att semestra i Sverige. Kultur relativt
okind forutom popgrupper och Nils
Holgersson. Vet inget om historia och
inrikespolitik utover vilfirdsmodellen.
Medierna behandlar Sverige mycket vil.
Personligheter: Raoul Wallenberg, Ingmar
Bergman, Olof Palme, Bjorn Borg och
Anna Lindh.
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Ambassadenkaten

Kinnedomen om Sverige varierar mellan
olika samhillsgrupper. Generellt ar det
lite kéint eller for de flesta helt okint (1 av
5). Man tidnker pad Europa, sn6é och kyla,
Annika Sérenstam, Volvo, Saab, Absolut
Vodka, Bjérn Borg, Abba, Hives, valfirds-
stat pa dekis, god miljo och Nobelpriset. I
New York dirtill Ingmar Bergman och i
Los Angeles neutraliteten, blondiner och
vacker natur. Bilden 4r ganska positiv (4
av 5), i New York bland dem som vet
nagot endera ett socialistland eller det
forlovade landet (3 av 5). Svenskar har
gott anseende till féljd av de ménga
invandrarna och anses vara hederliga,
strdvsamma, gudfruktiga och ha lyckats
dar de slog sig ner. I New York lever gamla
fordomar om dem som sjalvmordsbensg-
na, dystra och 16saktiga. Det kan finnas
kulturkrockar pa en rad omraden: byra-
krati, kortsiktighet, individfokusering,
religiositet, konfliktldsningar, dédsstraff,
kommersialism samt etniskt ursprung.
Mest kinda varumirken ir IKEA, Absolut
Vodka, Volvo, Saab och Annika
Sérenstam. De som kinner till dem fér-
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knippar dem med god kvalitet och siker-
het. I Los Angeles ligger man till design.
Sverige r vil sett bland dem som 6vervi-
ger investeringar. Man kan absolut tinka
sig att semestra lockade av ett exotiskt,
modernt och utvecklat land men 4ven av
naturen, miljén och maten. Fér svenska-
merikanerna lockar fadrens spar. Inom
kulturen ir Ingmar Bergman och Ingrid
Bergman samt Abba mest kinda medan
ungdomar kan en del om popmusiken.
Ytterst fa vet ndgot om historia. Generellt
vet man ingenting om inrikespolitiken
men ett vilinformerat fatal kdnner till
vilfardsstaten. Samma giller Sveriges
internationella roll. Personligheter: Raoul
Wallenberg, Annika Sérenstam, Olof
Palme, Abba, Ingmar Bergman, Ingrid
Bergman, Bjérn Borg och Alfred Nobel.
Medierna formedlar en realistisk och kor-
rekt bild av Sverige, facktidningar skriver
om design och musik.

Studien

Det finns ingen Sverigebild bland ameri-
kaner i gemen men i vissa samhillsskikt
och branscher. Inte sd kiant men mer kint
in jamforbara europeiska linder som de
ovriga nordiska, Nederlinderna och
Osterrike. Folk tinker p& Bjorn Borg och
snyggt.
Nobelpriset det mest kidnda. Tanker pa 1)
socialism, 2) attraktiva blonda kvinnor

Ingmar Bergman, rent och

och 3) vikingar. Med undantag f6r socia-
lismen har de flesta amerikaner inga
negativa asikter.

Svenskar dr mycket rittframma, heder-
liga, hjdlpsamma, reserverade och inte s&
expressiva, vackra med bld 6gon. De vill
vara vil forberedda och gillar inte 6ver-
raskningar. En del uppfattar svenskar som
oartiga och buffliga nir de inte siger
"please” och 6ppnar dorrar for damer. Det
finns en naivitet om att vi goér det pa det
bésta sittet i Sverige, vi vet hur det ska
vara, vilket kan ge dyrkopta erfarenheter
om man vill etablera sig i USA. Nir still-
ningen i vérlden inte dr s3 sjilvklar for
Sverige méaste man kunna tala om vad
man star for. Svenskarna borde som ame-
rikanerna f3 lara sig i skolan att tala infor
klassen for att komma &ver sin blyghet.
Blyghet &r inte en positiv egenskap. Det
finns ménga kulturkrockar — sirskilt reli-
giositeten. Svenska féretagare ir inte lika
forberedda pa religionens vikt nir de dker
till USA som till ett muslimskt land.

Svenska féretag och produkter stér foér
kvalitet och sikerhet. Det giller dock inte
IKEA och H&M som stér for "cheap chic”.
Volvo bra exempel pa varfér man koper
svenskt: siker, utilitdr, milj6vinlig, folk
med viss ideologi képer dem. Designen
visar prov pa exakt hantverk, enkelhet,
gustaviansk tradition och modernism.
Investeringsintresset beror pa vad man vill
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gora — den olika vikten av A- och B-aktier
ett hinder fér institutionella placerare.
Sverige intressant som exklusivt turistmal.
Ménga amerikaner intresserade av det som
ar gammalt, maste darfér vava ihop gam-
malt och nytt. For de flesta intervjuade
amerikaner var svensk kultur okind lik-
som historia och inrikespolitik. Inom
expertkretsar kinner man till den svenska
modellen. Sverige anses ha en stolt histo-
ria pd det internationella omrddet men
den har inte varit sd framtridande som
efter andra virldskriget. EU-medlemska-
pet har dock skapat ett nytt intresse och
tyngd fér oss inom administrationen.

Ett problem &r att Sverige vissnar bort i
det amerikanska medvetandet, menar en
Sverigekdnnare — efter andra virldskriget
var det ett speciellt land med stal, idrotts-
min och en social agenda, men nu har
andra gjort det ocksa. Sverige ar inte lang-
re sd unikt som det var utan maste arbeta
pa det nu. Kunde lira sig tala ut, inte stin-
digt tala for sig sjilv. Sverige maste arbeta
hart f6r att silja in sig annars vet folk inte
att det finns.
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Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och asso-
cieras till #lgar, skog, kallt, Astrid
Lindgren, Henning Mankell, IKEA, mid-
nattssol, jamlikhet, vackra kvinnor, glest
bosatt och hoga skatter. Man har en
mycket positiv (5 av 5) bild och tycker att
svenskar dr duktiga, korrekta, artiga,
sprakbegévade, musikaliska och dricker
mycket. Det finns inga kulturkrockar.
Mest kinda féretag dr IKEA, H&M, Volvo,
Ericsson, Radisson SAS och Husqvarna.
Tycker produkterna dr moderna, hightech
och funktionella samt att det 16nar sig att
investera i Sverige. Osterrikarna kan
tanka sig att turista lockade av naturupp-
levelser, det speciella ljuset, lugnet och
kulturen. De kénner till ndgra traditioner,
mat musik och filmer. Om historien kin-
ner de till vikingatiden, Vasatiden, det
trettiodriga kriget och vilfardsstaten. Om
politiken kianner de till kungahuset, neu-
traliteten, EU-intridet och ordférandes-
kapet 2001, pensionsreformen och att vi
inte 4r med i EMU. Forebild nir det giller
vilfardsstaten. Medierna 4r i allménhet
positiva. Personligheter: Astrid Lindgren,

Anna Lindh, kungafamiljen, Henning
Mankell och Alfred Nobel.

Ett Europaperspektiv

Bryssel 4r en arena for den europeiska
debatten och utsiktspunkt mot medlems-
landerna. Dir finns utover EU-institutio-
nerna virldens storsta korrespondentkar
pa nidrmare 1 000 journalister samt en rad
tankesmedjor och lobbyorganisationer fér
alla tankbara intressen.

Tillsammans formar de en slags europa-
syn pd omvirlden som inte har den sed-
vanliga nationella vinklingen. Bryssel-
perspektivet pa Sverigebilden har en
direkt biaring pd hur Sverige kan hivda
sina europeiska intressen.

Studien

Sverige dr vilkidnt, en aktor som alla talar
om vilket hinger samman med den gamla
Sverigebilden, enligt svenska foretridare.
Ordférandeskapet 2001 fick goda omdo-
men, allt fungerade. Men genom att sté
utanfor euron har Sverige forlorat fértro-
endekapital, kommer vid sidan om och
hor till B-laget. Svenskar ses som svarat-



komliga och introverta, lite fyrkantiga.
Som svensk blir man vildigt vil bemott i
hela Europa. Det finns hela tiden kultur-
krockar: protestantiskt/katolskt, anglo-
saxiska/latinska sprak — svenskar har sva-
jiga kunskaper om den latinska virlden
och om Tyskland som borde vara vara
nirmaste vinner. Vi betraktas mer som
engelsmin och danskar.

Sverige associeras med ord som Sppet,
demokratiskt, miljomedvetet, hogt socialt
skydd, stora féretag och vapenexport,
enligt europeiska foéretridare. Har inte
kommit in i EU-arbetet pd samma sitt
som Finland samtidigt som man saknar
Danmarks och Storbritanniens erfaren-
het. Ar inte fullt engagerat. Det bista med
Sverige dr att det dr ett Oppet sambhille
med engagemang fér yttrandefrihet och
fria marknader, ett vil organiserat samhil-
le med lite korruption. Det sdmsta &r det
politiska modet. Svenskar tycker att de har
den bista sociala modellen och de basta
l6sningarna. De kan inte forstd att andra
inte tycker det och uppfattas darfér som
arroganta. Det som skiljer ut Sverige ir
historien, neutraliteten och att ett parti
suttit vid makten sa linge. Svenskarna ir
mycket 6ppna, vinliga, hilsomedvetna
och artiga samtidigt som de &r halvt av-
skilda, ensamma och inte passar in s litt.

Bland varumirken nidmmner europeiska
foretridare IKEA, Volvo, Saab, Scania,

handverktyg, design och Bofors vapen.
Anses ge "good value for money”, miljo-
medvetna och vildesignade. Som investe-
ringsland finns férdelar med 6ppenheten,
en solid infrastruktur, hég utbildningsni-
va och hogt fackligt medlemskap som ger
en solid och férutsidgbar arbetsmarknad.
Nackdelar 4r kostnaderna och att man star
utanfoér eurozonen. Naturen och miljén
lockar till, kylan och priserna avskricker
frdn turistbesok. Kinner till Ingmar
Bergman och Abba, tycker annars att kul-
turen dr "mainstream”. Vet inte mycket
om historien utom att Sverige linge varit
sjalvstandigt, vikingar, Hansan, stormakts-
tiden och relationerna mellan de nordiska
landerna.

Europeiska foretriddare vet inte mycket
om inrikespolitiken utéver att Sverige
styrts av socialdemokrater - praktiskt
taget de senaste hundra &ren, har genom-
fort liberaliseringar och att det finns stora
skillnader mellan politikerna och folket
nir det giller EU-frigor. Den svenska
modellen bér i dag snarare kallas den nor-
diska och ar den mest konkurrenskraftiga
som levererar ar efter &r. Kirnan i Sveriges
internationella roll har utgjort stéd fér
FN, mjuk agenda, bistdnd och neutralitet.
EU-skeptisismen #r baserad pé radsla.
Synen pa Sverige har inte dndrats efter
euronejet men man tror inte att det ir bra
for landet. Sverige har hjilpt till att andra

kulturen inom EU: mindre dirigistisk,
Oppnare for marknaderna, frihandel,
Sverige dr dppnare — mindre frankofont.
Personligheter: Géran Persson, Margot
Wallstrém, Anna Lindh — som var stérre
an Sverige, Leif Pagrotsky, Olof Palme,
Bjérn Borg, Abba, Hans Rausing, Mr
IKEA, Sven-Géran Eriksson, Carl Bildt
och flera fotbollsspelare. Dirtill nimns
August Strindberg och Henrik Ibsen - tra-
kigt, morkt, drickande, sjadlvmordsbening-
et vilket 4r negativt.

Fér europeiska journalister utgér Repre-
sentationen — som fir berdm fér sin 6p-
penhet — och svenska kolleger den frams-
ta kunskapskillan om Sverige utéver
Financial Times och Economist. Svenska
foretradare pekar pd att Sverige bara fore-
kommer &terkommande i de stora kvali-
tetstidningarna som Financial Times,
Frankfurter Allgemeine Zeitung och Neue
Ziircher Zeitung vilka lises av en elit och ar
de enda med en kontinuerlig europeisk
bevakning. Liberation och Le Monde gor
nedslag ibland. P4 kultursidorna férekom-
mer Sverige i Siiddeutsche Zeitung och
Frankfurter Allgemeine Zeitung.
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Studiens giltighet

SASU grundas inte pa ett vetenskapligt under-
lag men vl pa beprévad erfarenhet. Utéver den
traditionella mediebilden bygger den pd en
ambassadenkit stilld till 25 utlandsmyndighe-
ter, intervjuer med svenska och utldndska fére-
tridare i sex linder samt med Stockholms-
baserade korrespondenter fran 13 linder. I fol-
jande analys har vi s6kt viga samman de olika
landernas bilder. Det har inte skett med sddan
exakthet att ndgra siffror eller procenttal kan
anges som stod for olika slutsatser. And3 tillater
underlaget att vi kan géra en del generalisering-
ar och pastdenden.

"Svenskar har kalla ansikten
men varma hjdrtan.”
Zhongua Liu, Folkets Dagblad

Urvalet av linder har gjorts efter olika kriteri-
er. De ar tta frimjarlander som &r sarskilt vikti-
ga for var handel nu och i framtiden samt sex
lander som vi kan jimfora Sverige med. I ambas-
sadenkiten &r den kretsen utstrickt till ytterli-
gare nio linder. Det hir gér att underlaget for
slutsatser &r av varierande kvalitet.

Sverigebildens formedlare

Sverigebilden bestdr av manga olika intryck.
Personliga i form av besék och kontakter med
svenskar dr grundliggande. Det man hért fran
ndgon man kinner — mun-till-mun-metoden —
har som i de flesta ssmmanhang en grundlig-
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gande betydelse. Klichéerna (= sex) spelar en
stor roll. Ungdomsupplevelser av bocker (=
Astrid Lindgren), undervisning (= vikingarna),
musik (= Abba) och filmer (= Ingmar Bergman)
forstarker och bygger vidare. I vuxenlivet fort-
sitter sportupplevelser (= Bjérn Borg), kultur-
intryck som bdcker (= Henning Mankell) och
Nobelpriset tillsammans med framfor allt kon-
sumtion (= IKEA & Volvo) att finjustera bilden.
Mediernas roll blir frimst att uppdatera,
bekrifta och svara for kontinuiteten — de miter
ocksd "Sverigetemperaturen” i tiden.

Utanfor Norden ér det ett fatal dagstidningar
som utdver nyhetsbyrderna svarar fér en konti-
nuerlig bredare Sverigebevakning: Financial
Times, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Neue
Ziircher Zeitung och kanske Le Monde. De har
stor betydelse som férmedlare av bilden till de
ekonomiska och politiska eliterna samt till
andra mediers redaktioner.

Hur kédnt ar Sverige?
Sverige hade fore murens fall 1989 ett antal
unika fordelar nir det gillde att synas i virlden.
Sedan dess har konkurrensen blivit mycket
storre samtidigt som vi genom EU-medlemska-
pet framstér som ett vanligt mindre europeiskt
land. Skérpan i bilden avtar med avsténdet.
Vara nordiska grannar kinner oss bist. Sedan
foljer Tyskland. Men &ven i nya EU-lander som
Polen, Lettland och Tjeckien och mindre vist-
europeiska som Nederlinderna och Schweiz ir
vi mycket kinda. Bland 6vriga stora europeiska

lander &r vi ganska kinda i Ryssland och Italien
men bara medelkidnda i Spanien, Frankrike och
Storbritannien. Hos en politisk elit i de senare
linderna finns dock viss kunskap om svenska
sociala 16sningar.

Kunskaperna om Sverige i USA ar mycket
fragmentiserade efter geografiska, utbildnings-
missiga och ideologiska linjer. I de befolknings-
rika linderna Kina, Indien och Brasilien ir det
bara ett tunt elitskikt som vet ndgot medan det
i Japan finns grupper med stort intresse for spe-
cialomradden. Utomeuropéer — men dven manga
britter och fransmén — har svart att hélla isir
Skandinavien och Sverige samt blandar inte sil-
lan ihop oss med Schweiz. Aven om utlindska
foretridare inte har ndgon bredare kunskap om
Sverige kdnner de inte sillan till foreteelser
inom sin sektor ratt vil.

Sammanfattningsvis dr Sverige inte sd kint
som vi varit och kanske tror — men vi ir fortfa-
rande lite mer kinda 4n jimnstora linder i
Norden och i Europa. I de fall man har en
Sverigebild 4r den positiv eller mycket positiv.
Det har inte kommit fram ndgon negativ hel-
hetsbild dven om man kan ha haft kritiska syn-
punkter i enskildheter.

Kéanda foreteelser och klichéer

Det man mest kinner till om Sverige &r i fallan-
de ordning: 1) vilfirden, 2) musik, litteratur och
film - 14s Abba, Astrid Lindgren och Ingmar
Bergman, 3) vackra kvinnor och sexuell fri-
gjordhet, 4) naturen, 5) bilar — i forsta hand



Volvo, 6) sport, 7) IKEA, 8) god granne — giller
de nordiska linderna, g) kyla, 10) glest befolkat,
11) neutralitet, 12) kottbullar, 13) sprit, 14) Nobel
och 15) hoga skatter och forbud.

Det basta med Sverige tycker de utlindska
foretradarna dr 6ppenheten, transparensen, for-
magan till problemldsande, férnuftigt styre obe-
roende av regering, kombinationen av ekonomi
och vilfirdsstat, stabiliteten, liberalt i EU, vil-
ordnat samhille med lite korruption, férmégan
att modernisera, att kunna leverera pé arbets-
marknaden, neutrala och ickeaggressiva samt ett
vackert land. Sdmst dr klimatet och mérkret,
dyrt, den sociala kontrollen, socialistiskt, hyck-
leriet kring alkohol och vapenférsiljning, hoéga
skatter och att alltid tro att man har de bista
16sningarna.

Det ar pafallande hur starka klichéerna ar: sex,
blonda, bladgda, sjalvmord och rika ir begrepp
som alltjamt ar starkt férknippade med Sverige.

Synen pa svenskar

I utlandet har man oftast en positiv syn pa
svenskar men ser bdde positiva och negativa
drag. Positiva: 6ppna, vilorganiserade, effektiva,
punktliga (vilket dven irriterar), noggranna,
laglydiga (ibland 6verdrivet), vilutbildade, kun-
niga, teknikdrivna, moderna, irliga, pélitliga,
korrekta, spradkkunniga, virldsvana, naturils-
kande, fredsilskande, vianfasta, vinliga, snilla
och ha hog arbetsmoral. Negativa: dystra,
humorldsa, smatrdkiga, kyligt distanserade,
indtvinda, foér kontrollerade, provinsiella, oarti-

ga, buffliga, naiva, okinsliga for engelska spra-
kets nyanser, besserwissrar, ogudaktiga, depri-
merade, blyga och att dricka fér mycket. Ménga
har betonat styrkan i konsensuskulturen som
gor att svenskar har svart att komma till beslut.

Varumarken, investeringar och turism

Nir det giller varumirken nimns foljande
oftast: Volvo, IKEA, Saab, Ericsson, H&M,
Electrolux och Absolut Vodka. De och ett tju-
gotal andra féretag dr kinda i sig men inte
sikert som svenska. Det 4r bara tvé féretag som
klart kopplas till en svensk identitet: IKEA och
Volvo. Begreppet svensk kvalitet forefaller std
sig, i flertal linder forknippades produkterna
med hog kvalitet och pélitlighet, 4ven att de var
vil designade.

Flertalet tillfrdgade har haft svart att se
meningen med att investera i en liten, avligsen
marknad som Sverige men har vid lite eftertan-
ke sett fordelar i en vilutbildad och kunnig
arbetskraft, hdg teknisk kompetens, bra infra-
struktur, vilorganiserad och dirmed lugn
arbetsmarknad samt ett tryggt och sikert land.

Med undantag for ett land har alla sagt sig
vilja turista i Sverige dven om det r dyrt och
kallt. Det som lockar #r det exotiska med natu-
ren, det hippa Stockholm samt méjligheter till
shopping och upplevelser. De som besokt
Sverige tycker att det &r undervdrderat och
efterlyser en starkare marknadsféring. Turism-
en utgdr en av de mest positiva bilderna.
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Kultur, sport och historia

Kunskaperna om svensk kultur 4r smala:
Ingmar Bergman, Abba och Nobelprisen &r
virldsvitt kinda, Astrid Lindgren i ett antal 14n-
der liksom Henning Mankell. Dartill kommer
de som #r kinda inom sina respektive genrer
som operaartister. Inom popmusiken kan man
dra en parallell till varumarkena; ménga band ar
kinda men inte som svenska.

Inom sporten lever minnena av Bjorn Borgs
framgéngar 6ver virlden, for andra stjarnor gil-
ler att de dr knutna till en virldsdel eller ett
land: Annika Sérenstam &r superstjarna i USA,
Jan-Ove Waldner skapar trafikkaos i Kina,
Sven-Goran Eriksson ér en av de mest omskriv-
na i Storbritannien och angrinsande linder, fri-
idrottarna 4r mest kinda i Europa samt fotbolls-
och ishockeyproffsen i de lander dir de har sina
kontrakt.

Vikingarna och neutraliteten 4r det man
eventuellt kidnner till om historien, pd konti-
nenten trettiodriga kriget och nordborna kan
mycket om vara gemensamma Sden.

Inrikespolitik, den svenska modellen

och Sveriges internationella roll

Utover morden pa Olof Palme och Anna Lindh
samt det ladngvariga socialdemokratiska rege-
ringsinnehavet vet man utanfér Norden inte
mycket om inrikespolitiken. Aven om man inte



kinner till begreppet "den svenska modellen”
kopplar nastan alla samman Sverige med vil-
fardspolitik, ofta sett genom ideologiska glas-
ogon. I liander som Tyskland, Frankrike,
Storbritannien, Japan och Kanada har medier,
politiker och tankesmedjor studerat vad som
skulle kunna kallas "den nya svenska modellen”,
det vill siga 16sningar inom pensionssystem,
foraldraforsikringen samt barn-, handikapp-
och dldreomsorg men &ven skola, sjukvird och
trafiksikerhet.

Den svenska modellen ir alltjamt ett av
Sverigebildens starkaste kort.

Kinnedomen om Sveriges internationella roll
varierar starkt. De som har ndgon asikt menar
att rollen inte 4r vad den var efter andra virlds-
kriget men att Sverige fortfarande star for alli-
ansfrihet, fred, en nedtonad medlarroll, minsk-
liga rittigheter och for FN. Nir det giller EU
har man en kluven bild. Alla vi talar med
berémmer ordférandeskapet 2001 — d& nadde
Sverige toppunkten. Sverige har hjilpt till att
dndra kulturen inom EU till en mindre dirigis-
tisk som dr dppnare fé6r marknad och frihandel,
over huvud taget till stérre Sppenhet. Men nejet
i folkomréstningen om euron och den europas-
keptiska hallningen hos stora delar av befolk-
ningen gor att man ifrigasitter Sveriges engage-
mang. Aven instillningen att tycka sig veta bést
irriterar.

Personligheter, ungdomars syn och medier

De mest kidnda svenska personligheterna ar i
fallande skala Ingmar Bergman, Alfred Nobel,
Olof Palme, Anna Lindh, Abba, Astrid
Lindgren, Bjérn Borg, kungafamiljen och Sven-
Goran Eriksson. Totalt har man angett ett fem-
tiotal namn.

Ambassaderna har vanligen mest kontakt
med redan etablerade personer och kontakter
med yngre — morgondagens beslutsfattare — blir
dérfor inte sd bred. Det giller ocksa urvalet for
studien. P3 frigan om hur ungdomars syn pa
Sverigebilden skiljer sig har de flesta ambassa-
der svarat att de férmodligen vet mindre i all-
minhet men mer om sport och popmusik.
Nastan ingen tror att Sverigebilden har férind-
rats av hiandelserna september 2003 — mordet pé
Anna Lindh och nejet i folkomréstningen om
euron. Nejet har dock befist bilden av europa-
skepsisen i Sverige.

P3 frigan om hur Sverige behandlas i medier-
na utgér medelsvaret: inte sd mycket men posi-
tivt. Grannlinderna har en utforlig tickning
men det dr f3 europeiska tidningar som har en
kontinuerlig bevakning. De flesta rapporterar
bara om stora nyheter eller har reportage om
foretag, resor eller livsstil. Ett allmént intryck dr
att Sverige far storre uppmirksamhet 4n jam-
forbara lander i storlek.

Alfred Nobel
(1833-1896)
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"Sverige har knappast ndgon negativ

bild, men mer en brist pa bild.”

John A Matel, State Department

Sverigebilden vilar pa gamla lagrar

SASU visar ganska tydligt att den bild omvérl-
den har av Sverige i mycket vilar pd gamla lag-
rar och klichéer. Nagra fa nyare foreteelser lyser
igenom. Att bilden har en 18ng eftersldpning &r
inget unikt for Sverige, det giller dven andra
lander. Det tar tid innan verkligheten etablerar
en bild som omvirlden ser. Frimjandet maéste
darfér vara mycket langsiktigt om man vill
skapa en positiv bild. Erfarenheter frdn andra
lander visar att det tar minst tio ar att né en for-
indrad eller positiv bild medan det kan ga
mycket snabbt att rasera sitt rykte och fa en
negativ bild.

Sverigebilden ir 6vervidgande positiv sa det
finns ingen anledning till panik. Men den maste
vardas och stakas ut 18ngt fram i tiden for att
stanna och befistas i omvirldens 6gon.
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Sverigebilden kan inte tas for given

och bdr koncentreras

Intresset fér Sverige nédde sin topp pé 1980-
talet — sedan EU-medlemskapet 1995 betraktas
vi som europeisk "mainstream” och ir inte
laingre unika pd s ménga omrdden. Med-
vetenheten om och konkurrensen mellan
nationella bilder har blivit oandligt mycket tuf-
fare. Det som vi tappat som unikt maste da i
stillet kompenseras genom att vi sluter upp
bakom det som alltjimt skiljer ut oss och det vi
ar fortsatt bra pa. Sverigebilden maste under-
héllas.

De flesta utlinningar kan bara hélla nagra fa
intryck av ett mindre land som Sverige i sitt
medvetande. Internationell erfarenhet visar att
nationella varumirken maste ha ett koncentre-
rat budskap om de ska lyckas. I den svenska kon-
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sensuskulturen finns en risk for att man splitt-
rar upp budskapet fér mycket for att 1ata "alla”
fa vara med. Det riskerar att skapa en otydlig
Sverigebild. Departement, myndigheter och
Svriga aktdrer maste liksom svenska fraimjande-
organ pa plats i utlandet féra ut en fokuserad
Sverigebild.

Sverigebilden bor utga fran redan starka omraden
Den svenska modellen — om ock i férnyad skep-
nad - dr det forsta utlinningar associerar med
Sverige. Aven om det rymmer ideologiskt
sprangstoff vore det sloseri att inte utnyttja det.

Kulturen &r inte kiind i ndgon bred bemirkel-
se — men frén virldsnamnen Ingmar Bergman,
Nobelprisen, Abba och i flera linder Astrid
Lindgren borde det slés en brygga till yngre kul-
turutdvare och artister.

Klichéer om sexuell frigjordhet och vackra,
blonda, blddgda kvinnor hor till de starkaste bil-
derna. Hur man utnyttjar den kunskapen i en
aktuell Sverigebild 6vergdr dock SASU:s upp-
drag.

Nischturisim byggd pa exotisk natur och det
"hippa” Stockholm kommer starkt och bor med
ritt marknadsféring ha en dnnu stérre potential.

Sporten ger en av de mest kinda och uppskat-
tade Sverigebilderna och bér lyftas fram i frim-
jandet.

Foretag och produkter har starka namn och
gott rykte for sin kvalitet. Men bara IKEA och
Volvo férknippas klart med svensk identitet.
Hir borde finnas ett gemensamt intresse mellan

samhille och niringsliv att finna fler gemen-
samma namnare.

Design har till en del vunnit uppmérksamhet
i flera lander men manga har svart att skilja ut
svensk frin dansk, finsk eller skandinavisk
design. Troligen har IKEA hir betytt mer 4n
fraimjandesatsningar.

Investeringar 4r inget som man utanfor
Norden och vissa specialistkretsar sjalvklart for-
knippar med Sverige — hir finns plats for fort-
satt uthalliga pedagogiska insatser.

Dyrt dr den mest negativa forestillningen om
Sverige, vilket traffar savil produkter och inve-
steringar som turism, samtidigt som manga
uppfattar att det 4nd3 handlar om "value for
money”. Det senare bor lyftas fram.

Aven om Sverige med sin tvihundrasriga fred
ar kint som "fredsilskande” och en elit kinner
till FN-engagemanget férefaller det som bilden
av den internationella rollen behéver en upp-
fraschning.

Med avstdndet flyter Sverige ihop med det
6vriga "Scandinavia’. Sverige bor formodligen
friga sig frdn marknad till marknad om ensam
ar stark eller om Skandinavien ger de positivare
vibrationerna.

Modernitet ir starkt férknippat med savil
svenska produkter som det svenska samhillet.
Modernitet utan historisk férankring kan dock i
manga lander uppfattas som identitetsloshet.

Hur olika starka omraden prioriteras och pre-
senteras dr en fraga pa det politiska planet och
inte for SASU. Viktigt ar dock att bilden har en



forankring i den svenska verkligheten — det gar
aldrig att presentera en bild som &r glansigare &n
dess forlaga.

Val av bildférmedlare

Knappast ndgot overtriffar den bild som sprids
genom personliga kontakter med Sverige och
svenskar. Det ldgger ett stort ansvar pa alla som
arbetar med ndgon form av frimjande att se sig
mer som service- 4n myndighetspersoner.

TV ir viktigt for att nd masspublik men nagra
fa kvalitetstidningar, magasin och fackpress ar
viktigare fér kunskapsuppbyggnaden. Internet
blir en allt viktigare kunskapsbas. Journalist-
inbjudningar som ingar i den 6vergripande stra-
tegin dr fortsatt viktiga. Att stimulera utlaindska
forfattare att skriva bocker om Sverige ér en vik-
tig uppgift.

Sverigebilden bor lasas av regelbundet

D3 konkurrensen mellan olika linders natio-
nella bilder dkar och stora resurser avsitts for
fraimjande, ar det viktigt att regelbundet ldsa av
Sverigebilden. Det kan ske pé olika sitt:

e UD-PIK bér dven fortsdttningsvis félja det
allminna medieutfallet. Det kan kompletteras
med det system for att folja engelsksprakiga
nyheter som utvecklas av Svenska institutet.

e NSU bér dven fortsattningsvis ha ansvar for
stérre mitningar som beroende av behov och
resurser kan bestd av opinionsundersdkningar,

fokusgrupper, kvalitativa intervjuer eller enka-
ter. Det bor finnas en koppling mellan mét-

ningar och periodiseringen av UD:s verksam-
hetsplanering. For att f& en klarare bild av hur
morgondagens beslutsfattare ser pd Sverige
finns det skl for att kopiera British Councils
modell med fokusgrupper riktade till yngre
minniskor.

Forskning kring Sverigebilden

En rad trddar i SASU bér kunna foljas genom
forskning inom olika dmnesomriden som
mediestudier, statskunskap, foretagsekonomi,
litteratur-, film- och musikvetenskap.

Slutord

Den hir studien ger inga definitiva svar pd hur
omvirlden ser pd Sverige. Men den hoppas ge
en lite storre insikt i hur vi har uppfattats ge-
nom &ren och uppfattas i dag. Det &r forhopp-
ningen att den ska ge uppslag till diskussioner
och handlande savil inom den utrikes som in-
rikes férvaltningen, i NSU:s medlemsorganisa-
tioner men ocksd hos en intresserad allménhet.
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I den fullstindiga studien aterges direktiv, fra-
geformulér samt skriftliga och muntliga killor.

Frageformuldren har med vissa variationer
innehallit frgor om hur kéint Sverige 4r, vad man
kanner till, vad man tycker om svenskar, varu-
mirken, investeringar, turism, kultur, historia,
inrikespolitik, den svenska modellen, internatio-

nella rollen, EU, personligheter, ungdomars syn,
"september 2003” och mediebilden. En enkét har
besvarats av 25 utlandsmyndigheter.

I killférteckningen listas ett 4o-tal utred-
ningar, boécker och artiklar. Intervjuer/samtal
har genomforts med totalt 113 personer varav 45
utlanningar.



Bilder av Sverige | utlandet — kortversion

Ingrid Iremark — NSU:s ordforande - i biblioteket hos
Linnean Society of London (grundat 1788):

"Den har skriften ar en kortversion av studien Bilder av
Sverige i utlandet. Studien granskar hur bilden av Sverige
forandrats dver tiden och hur den ser ut i dag i ett 20-tal
lander som ar viktiga for vart framjande. Det vill saga for var
export, for att locka investeringar och turism som bidrar till
var tillvaxt och sysselsattning. Den visar hur utlanningar ser
pa vart land och pa oss svenskar, pa hur de ser pa sadant
som var kultur, historia och samhalle samt inte minst pa vara
féretag och produkter.

Bilden ar évervagande positiv. Men vi ar kanske inte sa
kanda i varlden som vi ofta vill tro. Mest kant ar valfarden,
Ingmar Bergman, Abba, Nobelprisen och féretag som Volvo
och IKEA. Gamla klichéer om sex och trakighet sitter fast.
Till det mest positiva hér att man uppskattar svensk kvalitet,
modernitet, sportprestationer och var vackra natur.
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Det &r NSU:s forhoppning att studien ska bidra till bade
diskussion och handling bland alla dem som arbetar med att
framja Sverige inom myndigheter, néringsliv och organisatio-
ner men ocksa hos en intresserad allméanhet.”
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