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Fastighetsdgarna ar en riksomfattande branschorganisation, som arbetar fér en val fungerande
fastighetsmarknad med stort fokus pa hallbarhet, stadsutveckling och trygghet. Fastighetsdgarna har
ca 15 000 medlemmar och dessa ager tillsammans ca 80 000 fastigheter for kontors-, handels-,
industri-, samhalls- och bostadsdndamal. Bland medlemmar som &ger flerfamiljshus finns saval
privata som kommunagda fastighetsbolag och bostadsrattsféreningar.

Fastighetsdgarna har fatt rubricerade slutbetédnkande pa remiss. Fastighetsagarna hanvisar till svar
avlamnat av Naringslivets skattedelegation, NSD, men 6nskar tillagga féljande.

Sammanfattning

e Fastighetsdgarna vialkomnar forslaget att fortydliga avdragsratten for sponsring i
inkomstskattelagen och framhaller att det tydligt bér framga i férarbetena hur den nya
regeln ska uppfattas och tolkas for att 6ka rattssdakerheten for foretagen.
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En sdrskild avdragsregel for sponsring m.m.

Enligt forslaget i betdnkandet ska en sarskild bestammelse om avdrag i inkomstslaget
naringsverksamhet for utgifter for att forbattra eller uppratthalla néringsverksamhetens anseende
inforas. Avdragsratten ska galla utéver vad som anges i 16 kap. 1 § inkomstskattelagen.
Fastighetsdgarna valkomnar att det gors ett uttryckligt stadgande i inkomstskattelagen om sponsring.
Dagens regelverk skapar alltfor stor osdkerhet kring var granserna gar for nar en atgéard kan réknas
som en avdragsgill marknadsforingsatgard.

Enligt utredningen innebér kravet pa att utgifterna ska syfta till att forbattra eller uppratthalla
naringsverksamhetens anseende att avdrag enligt den foreslagna bestammelsen endast blir aktuellt
for utgifter i foretagets naringsverksamhet, alltsa utgifter som ar affairsmassigt motiverade. Att
utgiften ska vara affarsmassigt motiverad innebar en avgransning mot kostnader som inte tillhor
naringsverksamheten och darfor inte far dras av, t.ex. gavor, personliga levnadskostnader och
liknande utgifter. Den sarskilda bestammelsen ar enligt utredningen tankt att reglera de fall dar
utgifterna ar affarsmassigt motiverade men som, enligt nuvarande praxis, omfattas av
avdragsforbudet for gava t.ex. for att marknadsvardet for direkta motprestationer understiger
sponsringsbeloppet eller for att utgifterna inte ses som indirekt omkostnad i verksamheten (jfr RA
1976 ref. 127 | och Il och RA 2000 ref. 31 | och Il).

| betdnkandet papekas att innebérden i uttrycket att "forbattra eller uppratthalla
naringsverksamhetens anseende” ska anses vara en del av en langsiktig strategi som inte alltid visar
sig omedelbart i form av 6kad omsattning i foretaget. Vid bedomningen av vilken paverkan som ett
samarbete kan fa pa ett foretags anseende behover enligt utredningen beaktas att effekterna kan
komma att ske forst pa sikt. Det ar alltsa de forvantade effekterna pa anseendet under nuvarande ar
och flera ar framover som ska beaktas. Begreppet anseende avser hur ett foretag uppfattas.
Begreppet bor tolkas brett och inte bara omfatta maojligheten att direkt eller i ndra anslutning till
utgiften generera intdkter. Fastighetsdgarna vilkomnar den precisering av regeln som gors i
betdnkandet.

Utredningen framhaller som séarskilt utméarkande for sponsring att det ror sig om samarbeten som
ofta inriktas mot omraden av allmannyttig natur, exempelvis inom idrott, kultur och social
verksamhet. Sponsring har, enligt utredningen, genom denna inriktning ocksa fatt en viktig
samhallsnyttig funktion. Genom att visa sig som en god samhallsaktor kan féretag bygga positiva
relationer med kunder, anstallda, leverantérer och andra malgrupper. Foretag kan genom lokal
sponsring bidra till ortens utveckling t.ex. i form av trygghetsskapande atgarder i bostadsomraden.
Sponsring kan aven bidra till att lokalbefolkningen valjer att stanna kvar som kunder och arbetskraft
till ortens foretag, vilket kan gynna en sponsor som ar verksam pa orten.

Fastighetsdgarna anser att betdnkandet pa ett mycket tydligt satt fangar angeldgna fragor for
fastighetsagare (jfr t.ex. vad som anfors pa s 84 i betankandet). Utanférskapsomraden ar ett stort
problem i Sverige idag och fastighetsdgare ser stora utmaningar i att undvika att omraden 6verges pa
grund av radsla for valdsdad och otrygghet. Detta skapar en negativ spiral som sanker attraktiviteten



for omradet, forsvarar uthyrning eller forsaljning av bostadslagenheter och lokaler och paverkar i
forlangningen vardena pa fastigheterna. Fastighetsdgare kan med fortydligad avdragsratt for
sponsring i hogre utstrackning satsa pa stod till férbattrade och sakrare bostadsmiljéer, lokal idrott,
kulturevenemang och andra insatser for att 6ka omradets attraktivitet och férhindra att omraden
forslummas. Fastighetsagare vill undvika att kvarter blir tysta, 6de och diarmed otrygga. Sponsring
kan ocksa vara ett viktigt pengastod for omradets foretag for att stimulera ett aktivt och tryggt lokalt
naringsliv som gynnar boende i omradet.

Sammanfattningsvis ar Fastighetsagarna ytterst positiva till ett battre regelverk, med tydligt uttalad
tolkningsvagledning i en framtida proposition.

Anders Holmestig Ulrika Hansson
VD Fastighetsdgarna Sverige Skattejurist
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