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Sammanfattning

Sammanfattning

Kapitel 1. Inledning

Nimnden for Sverigefrimjande i utlandet — NSU — beslutade dr 2003 att genomfo-
ra en Studie angdende Sverigebilden i utlandet - SASU. Enligt direktiven skulle den
gora en bedomning av hur Sverigebilden forandrats dver tiden och hur den ser ut

i nulaget. Dirtill skulle den utveckla metodiken for att pé olika sitt mita Sverige-
bilden. NSU prioriterade &tta linder som har ett sirskilt frimjarintresse: Brasilien,
Japan, Kina, Polen, Ryssland, Storbritannien, Tyskland och USA. Man pekade ocksé
ut sex linder som limpliga att jimfora sig med: Finland, Frankrike, Irland, Neder-
linderna, Norge och Osterrike. Dessutom bedémdes det som intressant att fa ett
Europaperspektiv fran Bryssel.

SASU har genomforts i form av en litteraturgenomgang, intervjuer med ett hund-
ratal svenska och utlindska foretradare, en enkait till 25 utlandsmyndigheter, besok
i Oslo, Helsingfors, Berlin, Bryssel, London, Dublin, New York och Washington
samt deltagande i olika seminarier.

Kapitel 2. Varfor Sverigebild?

Sjalva begreppet Sverigebild har genom 4ren analyserats i medier och utredningar,
ibland har det ifrgasatts. I en tid da offentlig diplomati och Sverigefrimjande blir
allt viktigare behovs en Sverigebild for att kunna utvirdera och bestimma inrikt-
ningen av insatserna utomlands. En rad andra linder — hir exemplifierade med
Finland, Norge, Mexico, Storbritannien, USA samt EU-kommissionen — undersoker
ocksa hur de uppfattas i omvirlden.

Kapitel 3. Olika Sverigebilder

Sverigebilden ir sammansatt av en rad intryck och referenser. Mediernas bild ir
littast att ta till sig och den far dirfor storst genomslag i debatten. Den svenska
sjalvbilden dr viktig for dem liksom segslitna klichéer ir viktiga for Sverigebilden.
Andpra intryck férmedlas genom internationella bedomare, utbildningsvirlden, kul-
turen, niringslivet, politiken, besok, kontakter med svenskar och enskilda hindelser.

Kapitel 4. Idésamtal om den svenska sjalvbilden

Ett idésamtal kring fyra pastdenden om den svenska sjilvbilden som hélls i novem-
ber 2004 med ett tiotal opinionsbildare visade méngfalden av synsitt:

e Sverige har littare att identifiera sig med den europeiska idén an med det euro-
peiska projektet.

e Om Sverige uppfattas som frihandelsvinligt beror p4 vem man fragar, basindu-
strin dr alltjimt viktigare an upplevelseindustrin dven om den inte ges samma plats
i den 6nskade Sverigebilden.
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o Efter 1990-talets stora siakerhetspolitiska omstillningar for Sverige handlar det nu
mycket om att hitta den ritta scenen.

e Viktigt att Sverige dven lyfter fram de morka sidorna hos oss sjilva om vi ska upp-
fattas som en moralisk makt i positiv bemirkelse.

Kapitel 5. Att mata Sverigebilden

Det enklaste sittet att mita Sverigebilden &r att gd igenom de sammanstillningar som
UD-PIK &rligen gjort sedan 1968. Internet ar ett relativt nytt hjalpmedel. Vetenskapligt
mest tillforlitligt ar att anvinda opinionsundersokningar, fokusgrupper eller enkiter. En
variant ar att gora kvalitativa intervjuer. Internationella exempel frdn Finland, Frankrike,
Irland, Mexico, Nederldnderna, Norge, Storbritannien, USA, Osterrike och EU-kommis-
sionen visar upp en provkarta av olika framgangsviagar. SASU har valt en kombination av
mitmetoder: mediegenomgéng, kvalitativa intervjuer, enkiter och seminarier.

Kapitel 6. Sverigebildens férandringar 1936 — 2003

Tidningarnas bild ar enklast att f6lja. Den svenska modellen har varit en segsliten bast-
siljare, med Olof Palme som huvudrollsinnehavaren. Vért land har beskrivits som ett
foredome eller varnande exempel. Sverigeintresset nddde sin kulmen 1986 men hade
dven toppar 1994, 2000-01 och 2003. Under 1990-talet blev Sverige ett allt mer van-
ligt europeiskt land. Svenska namn i virlden har utéver Palme varit Alfred Nobel, Raoul
Wallenberg, Ingmar Bergman, Astrid Lindgren, Abba, Bjérn Borg och kungahuset. Sport
och féretag har getts stort utrymme, positiva resereportage har blivit allt vanligare. Med
undantag av ministermorden har mediernas Sverigebild varit 6vervigande positiv.

Kapitel 7. Aktuell mediebild

Under 2004 atergick Sverigebilden i utlindska medier till ett "normallige”, undantaget
var tsunamikatastrofen. "Den nya svenska modellen” — det vill siga férmégan att kom-
binera sociala 16sningar med tillviaxt och omrdden som familjepolitik, pensioner, miljo
och forvaltningslosningar intresserar medier sirskilt i Storbritannien, Frankrike, Tyskland
och Japan. Positiva reportage &terfinns om foretagsamhet, resor och sport. Internet blir en
allt viktigare kunskapskalla. I utlindska bocker ges en positiv Sverigebild i affarslitteratur,
reseguider och skonlitteratur. Sverige klarar sig bra i den ldnga rad av internationella jam-
forelser som publiceras.

Kapitel 8. Sverigebilden i 23 lander och en stad

Studien har med olika metoder narmare granskat Sverigebilden under 2004. Ett antal
utlandsmyndigheter har svarat pa en enkit. Intervjuer har genomférts med utlindska opi-
nionsbildare och svenska foretridare i sex linder. Utlindska korrespondenter i Stockholm
har intervjuats. Resultaten har sammanforts i detta kapitel som redovisar hur man ser p
Sverige, svenskarna och olika svenska foreteelser i 23 lander viktiga for vért fraimjande
och ur det europaperspektiv som man kan f4 i Bryssel.
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Kapitel 9. Sammanfattning och analys av dagens Sverigebild

Den sammanvigda bilden av Sverige i utlandet visar enligt studien:

vi dr inte s kidnda som vi kanske tror,

vi dr mer kidnda an jaimforbara europeiska linder,

det dr en 6vervigande positiv bild,

skirpan avtar med avstidndet,

sega klichéer om sex, rikedom, dysterhet, blonda och blacgda,

starka omraden: Nobelprisen, sport, den nya svenska modellen, internationella
foretag och produkter, nischturism, engelskkunskaper, miljo, modernitet,
popmusik och 6ppenhet,

diffusa omréden: investeringar och internationell roll,

svaga omraden: historia, kultur, inrikespolitik, EU och social kompetens.

Kapitel 10. Slutsatser och reflexioner
Med utgdngspunkt frin vad som kommit fram i studien finner vi att Sverigebilden:

vilar pd gamla lagrar,

inte kan tas for given,

bor koncentreras,

bor utgé fran redan starka omriden,
har flera féormedlare in medierna,
bor lisas av regelbundet, samt

bor kunna inspirera till forskning.

Kapitel 11. Bilagor och kallor

Hir redovisas direktiven till studien, de frdgor som stillts till olika intervju-
kategorier, den enkit som anvints till 25 utlandsmyndigheter samt de skriftliga och
muntliga killor som anvints.

Utover denna fullstindiga rapport om studien finns ocksé en kortversion pa
svenska och engelska.
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Chapter 1. Introduction

In 2003, the Council for the Promotion of Sweden (NSU) decided to carry out a study
entitled the Study of Sweden’s Image Abroad — SASU. Under the terms of reference, it
was to make an assessment of how Sweden’s image has changed over time and what the
current perception is. In addition, it was to develop methods for measuring Sweden'’s
image in various ways. The NSU gave priority to eight countries of particular interest in
promotion efforts: Brazil, China, Japan, Germany, Poland, Russia the UK and the USA.
Six countries were also selected as suitable for comparison: Austria, Finland, France,
Ireland, the Netherlands and Norway. Acquiring a European perspective from Brussels
was also considered to be of interest.

The SASU has been conducted through a survey of literature, interviews with hundreds
of Swedish and foreign representatives, a questionnaire sent to 25 missions abroad, visits
to Oslo, Helsinki, Berlin, Brussels, London, Dublin, New York and Washington as well as
participation in various seminars.

Chapter 2. Why Sweden’s image?

Over the years, the concept of Sweden’s image has been analysed in the media and in
inquiries; occasionally it has been questioned. At a time when public diplomacy and
promoting Sweden is becoming increasingly important, an image of Sweden is needed to
be able to evaluate and determine the focus of initiatives abroad. A number of countries
—such as Finland, Norway, Mexico, the UK and the USA - as well as the EU Commission
are examining how they are perceived around the world.

Chapter 3. Varying images of Sweden

Sweden’s image consists of a range of impressions and references. The media image is
the easiest to assimilate and therefore has the greatest impact on the discussion. But the
Swedish self-image is important when it comes to some of the rather persistent clichés.
Other impressions are conveyed through international commentators, the world of
education, culture, the business sector, politics, visits, contact with Swedes and individual
events.

Chapter 4. Discussion of ideas regarding the Swedish self-image
In November 2004, a discussion of ideas was held with ten or so opinion formers, focu-
sing on four assertions about the Swedish self-image. A variety of outlooks revealed:

e [t is easier for Sweden to identify with the European idea than with the European
project.
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® Whether or not Sweden is perceived as favouring free trade depends on who is
asked; basic industries are still more important than the experience industry even
if it does not receive the same amount of scope in the desired image of Sweden.

e After the major security policy changes of the 1990s, it is now important for
Sweden to find the appropriate forum.

e [tis important that Sweden also points out the own darker sides of Swedish
society if we are to be perceived as being a moral power in a positive sense.

Chapter 5. Measuring Sweden’s image

The simplest way to measure Sweden’s image is to examine the summaries that
the Ministry for Foreign Affairs’ Press, Information and Cultural Affairs Depart-
ment has compiled annually since 1968. The Internet is a relatively new aid.

The most scientifically reliable methods are to use opinion polls, focus groups or
questionnaires. One alternative is to conduct qualitative interviews. International
examples from Austria, Finland, France, Ireland, Mexico, the Netherlands, Nor-
way, the UK, the USA, and the EU Commission demonstrate a range of different
methods for achieving success. The SASU has chosen a combination of measuring
methods: media surveys, qualitative interviews, questionnaires and seminars.

Chapter 6. Changes in Sweden’s image, 1936-2003

The image in newspapers is the easiest to follow. The Swedish model has been

a prolonged bestseller, with Olof Palme in the lead role. Our country has been
described as both a shining example and a cause for caution. Interest in Sweden
reached its peak in 1986 but there have also been high points in 1994, 2000-2001
and 2003. During the 1990s Sweden became an increasingly “ordinary” European
country. Besides Palme, other Swedish names known around the world include Al-
fred Nobel, Raoul Wallenberg, Ingmar Bergman, Astrid Lindgren, Abba, Bjorn Borg
and the royal family. Sports and companies have been given greater coverage; travel
documentaries with a positive perspective have become more common. With the
exception of the murders of two ministers, Sweden’s image in the media has been
generally positive.

Chapter 7. Current media image

During 2004, Sweden’s image in the foreign media returned to a “normal” status,
with the exception of the tsunami disaster. “The new Swedish model” — the ability
to combine social solutions with growth and areas such as family policy, pensions,
environment and administrative solutions — is interesting to the media particularly
in the UK, France, Germany and Japan. Positive coverage can be found on enterpri-
se, travel and sports. The Internet is an increasingly important source of knowledge.
A positive image of Sweden is portrayed in foreign books in fields such as business
literature, travel guides and literary fiction. Sweden has done well in the long line
of international comparisons that have been published.
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Chapter 8. Sweden’s image in 23 countries and one city

Using a variety of methods, the study has conducted a close examination of
Sweden’s image during 2004. A number of missions abroad have answered a ques-
tionnaire. Interviews have been conducted with opinion formers abroad and repre-
sentatives of Sweden in six countries. Foreign correspondents in Stockholm have
been interviewed. The results have been compiled in this chapter, which gives an
account of how Sweden, Swedes and different Swedish phenomena are perceived
in 23 countries that are important to our promotion, as well as from the European
perspective that can be found in Brussels.

Chapter 9. Summary and analysis of Sweden’s current image
According to the study, the aggregate image of Sweden abroad shows that:

* we are not as well known as we perhaps like to think,

* we are better known than comparable European countries,
* the image is generally positive,

* clarity decreases with distance,

+ persistent clichés about sex, wealth, a sense of melancholy, blond hair and blue
eyes exist,

* strong areas: the Nobel Prize, sports, the new Swedish model, international
companies and products, niche tourism, knowledge of English, the environment,
modernity, pop music and transparency,

* ambiguous areas: investments and international role,

* weak areas: history, culture, domestic policy, the EU and social skills.

Chapter 10. Conclusions and reflections

Based on the results of the study, we conclude that Sweden’s image:
e rests on old laurels

e cannot be taken for granted

e should be reinforced

* should be based on the areas that are already strong

® have means of expression in addition to the media

¢ should be regularly assessed, and

e should be able to serve as a source of inspiration for research.

10



English summary

Chapter 11. Annexes and sources

This chapter provides an account of the terms of reference for the study, the ques-
tions that were asked in various interview categories, the questionnaire used by the
25 missions abroad as well as the written and oral sources used.

11



Inledning

1. Inledning

abba: "a Syriac word, wich signifies father.”
Samuel Johnson's Dictionary 1755

abbapeasement: “a Swedish diplomatic process whereby conflicting
parties participate in a ‘dance-off to resolve their differences.”
The Future Dictionary of America 2004

"Bilden av Sverige ligger i betraktarens 6ga.” Det finns inte en utan oidndligt manga
bilder av vért land savil hos oss sjilva som utlindska betraktare. Och de foriandras
standigt over tiden. Darfor kan de liknas vid ett kalejdoskop. Som en grund for
Sverigefraimjandet finns det dock ett intresse av att stanna upp och forsoka se linjer
och strukturer i det méngskiftade monstret. Mot den bakgrunden ir det fortsatt
intressant att tala om Sverigebilden i bestimd form.

Nimnden for Sverigefraimjande i utlandet — NSU — beslutade under 2003 att 13ta
utfora en studie angdende Sverigebilden i utlandet, fortsittningsvis kallad SASU,
som skulle genomforas under 2004. Enligt direktiven (se kap 11) som antogs den
4 mars 2004 skulle SASU i forsta hand gora en bedémning av hur Sverigebilden
forandrats 6ver tiden och hur den ser ut i nuliget. Dirtill skulle den utveckla
metodiken for att pa olika sitt mita Sverigebilden. Studien skulle grundas pa vad
som redovisats i utlindska massmedier men dven soka finga in den bild som sprids
genom andra vigar. Erfarenheterna av studien skulle bidra med idéer och uppslag
till hur NSU aktivt ska arbeta med Sverigebilden.

NSU har prioriterat ett antal lander av sarskilt intresse for studien. En forsta grupp
bestar av atta lander dir Sverige har ett sirskilt framjarintresse. De dr Kina, Japan,
Brasilien, Ryssland, Polen, Tyskland, Storbritannien och USA. En andra grupp
bestér av linder som det ir intressant att jamfora sina fraimjarinsatser med. De

ar Finland, Frankrike, Irland, Nederlinderna, Norge och Osterrike. Dessutom har
det bedomts som intressant att fa ett Europaperspektiv pa vért land fran Bryssels
horisont.

SASU har gitt igenom tidigare utredningar om Sverigebilden och UD:s arliga sam-
manstillningar av Sverige i utlandsk press/media sedan 1968. Dirtill har relevant
litteratur och artiklar granskats. Ett hundratal intervjuer med svenska och utlandska
framjare, journalister och opinionsbildare har genomforts. Ett urval ambassader

har besvarat en enkit. Tva seminarier har héllits i UD:s regi, dessutom har andra
seminarier och méten som berdr dmnet f6ljts. Besok har gjorts i Oslo, Helsingfors,
Berlin, Bryssel, London, Dublin, New York och Washington.

Med undantag for kapitlet om Sverigebildens férindring handlar studien om &ret

2004.

Studien gor inte ansprék pd att vara vetenskapligt genomférd. Men den har
grundats pd en betydande samlad erfarenhet som sedan har sammanstillts
med objektiviteten som ledstjarna. Den har genomforts av pressridet Lars-
Olof Lundberg, UD-PIK med NSU:s informationschefer som referensgrupp.
Praktikanten Fredrik Olsson har hjilpt till med sammanstillningar och

12
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Asa Karén Persson, UD:s informationstjanst, har svarat for trycksaksproduktionen.
Departementssekretereraren Karin Serenander har utarbetat en
kommunikationsplan for studien. Ett varmt tack riktas till alla de som vid
intervjuerna har bidragit med s mycket kunskap och kloka synpunkter (se kap 11).

13



Varfor Sverigebild

2. Varfor Sverigebild?

Sjalva begreppet Sverigebild har genom aren analyserats i medier och utredningar,
ibland har det ifragasatts. I en tid da offentlig diplomati och Sverigefrimjande

blir allt viktigare behovs en Sverigebild for att kunna utvirdera och bestimma
inriktningen av insatserna utomlands. En rad lander — hir exemplifierade

med Finland, Norge, Mexico, Storbritannien, USA samt EU-kommissionen

— undersoker hur de uppfattas i omvirlden.

Begreppet Sverigebild

"Det finns ménga svenskar som ir heltidsanstillda for att forsoka fa in denna Sve-
rigebild och dnnu fler vars yrke det ar att forsoka fa ut bilden, eller vad man menar
ar den korrekta Sverigebilden ute i virlden. F& linder &r i sjdlva verket sd upptagna
av sin egen bild som just Sverige.

Det dr som om Moder Svea stindigt sitter dar orolig vid koksbordet, angsligt spa-
nande ut genom fonstret, ut éver girdsgdrdarna, orolig 6ver att maken och barnen
gjort bort sig — for vad ska grannarna siga? Sé varje gdng man tycker att Sverige har
gjort bort sig, kommer nya undersékningar om Sverigebilden — efter Palmemordet,
efter en viss semestersabortor till spion och annat. Vad skall grannarna siga, tin-
ker mor Svea och blir alldeles réd i ansiktet. Men oftast har grannarna inte markt
nagonting.”

Forfattaren Herman Lindqvist i God morgon virlden 1988

"If there’s one thing the Swedes seem to spend a lot of time thinking about, it’s
their image overseas. They even have a special term for this — the Sverigebild — or
litterally the picture of Sweden... Foreign readers might wonder what all the fuss
is about: after all Austria and Israel have far more to worry about when it comes to
their image. But the Swedes seem particulary sensitive to outside opinion and, in a
rather masochistic manner, appear to lap up criticism.”

Korrespondenten Sara Webb i Financial Times 1988

Citaten ovan ir uttryck for det tvivel som ibland méter begreppet Sverigebilden
och forestillningen om att det skulle vara nigot typiskt svenskt att bekymra sig s&
for den. Tvivelsutan ir det sa att Sverigebilden linge har upptagit politikers, UD-
tjdnstemans och andra Sverige-fraimjares sinnen. Bland de 17 svenskar som for
IKU-utredningen filosoferade kring Sverigebilder 1987 tog en del upp sjilva be-

greppet.

Bo Heinebdick menade att vi i omvirldens bild soker en respons pa vért eget sitt att
vara. Omvirldens reaktion blir betyget p& var framgang och vara misslyckanden, en
test pa hallbarheten och genomslagskraften hos vara idéer, modeller och 16sningar.
Darfor upplever vi den som viktig.

Carl Tham skrev att vi ser oss sjilva genom andras 6gon, medvetet eller omedvetet,
frivilligt eller ofrivilligt. Oberérdhet infér omvirldens klander eller smicker dr bara
en pose; innerst inne kinner vi av det. Det brukar sigas att den lilla nationen ir
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sdrskilt angeldgen om sin "bild”. Men alla nationer har sina egna myter om sig sjilva
och inget folk ar likgiltigt for hur det uppfattas i omvirlden.

Vid samtal i juni 2004 menade Tham att det han skrev 1987 alltjamt star sig.

Sverker Astrim konstaterade att redan begreppet Sverigebild ir otydligt. Ordet
ticker en myriad av vanligtvis vaga attityder, kinslor, reaktioner och férdomar hos
den del av minskligheten som éver huvud taget hort talas om vart land.

Lars Bergquist menade att vi vanligen avser ett virdeladdat omdome nir vi talar om
Sverigebilden och att den fyller en viss funktion. Samtidigt 4r den ocksé en skugga
som vi skyggar infor. Den ir en metafor och projicering av var egen syn pa oss
sjilva — ungefir som det avlivade och &teruppstdndna begreppet nationalkaraktir.
Begreppet Sverigebild ir s3 oenhetligt att det inte blir meningsfullt: f6r vem, hos
vem? Vi ser och hor vad vi vill — darfor dr bilden omgjlig att kvantifiera och kan
inte beskrivas i meningsfulla termer.

Lars Gustavsson skrev bland annat: "Forestillningen om ett i USA infamt papassat
Sverige vars minsta rorelser och misstag f6ljs med angslan och indignation, ir,
tyvirr och lyckligtvis, en alltfor optimistisk idé. Normalt finns inte Sverige med pa
den amerikanska mediekartan.”

Vid en paneldiskussion i Béstad 2004 menade Lars Gustavsson att dven om man i
Oxford inte har storre intresse av Sverige an for en finne pa nisan och att vi inte
kan jamfora oss med de stora hirskarkulturerna sd ar Sveriges bidrag dock storre
dn det teoretiskt sitt borde vara.

Den 6versyn av Sverigeinformationen ”"Svenska bilder” som lades fram 1993
inleddes med nigra reflexioner kring Sverigebilden:

"Sverige-bilden — vad ir det, finns det en sddan? I det allmanna sprdkbruket
anvinds ordet Sverige-bilden ofta som om det skulle finnas bara en enda bild
av vart land i omvirlden. Sjilvfallet finns inte ett sddant fenomen. Inte ens en
auktoritar statsapparat ar i stdnd att prigla en enda bild av sitt land. Sverige kan
knappast uppfattas sd av en fraimling och det ar inget svenskt intresse att s sker.

Diremot finns det ménga Sverige-bilder. Sddana priglas av vad som hinder i och
med vért land och av den uppfattning som vi svenskar gér om oss sjilva. Allt detta
speglas i vra massmedia, vilka i sin tur i stor utstrackning bestimmer de Sverige-
bilder som de utlindska korrespondenterna hir och besdkande journalister och
andra iakttagare vidarebefordrar hem till sina ldsare, lyssnare och tittare.

Bilderna i utlandet av Sverige kommer sedan tillbaka i véra tidningar. Dessa
utlindska Sverigebilder har i sin tur haft stor betydelse f6r vir egen uppfattning om
oss sjilva och vért land.”

Som sagt, dven svenska medier — och de fir vil antas spegla ett allmanintresse — har
genom tiderna visat ett stort intresse for Sverigebilden som nédgra aktuella exempel
visar: Vid alla storre inrikeshindelser citeras omvirldens reaktioner, Dagens
Nyheter har varje sondag ett stiende inslag och Géteborgs-Posten gav i februari
2004 ut en bilaga "Folkhemmet utifrdn” med genomarbetade reportage pa temat.
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Maoijligen finns en nationell fixering vid Sverigebilden som det kan finnas skl for
etnologer att titta nirmare pd, men det finns ocksd mer krassa grunder att folja och
granska den.

Offentlig diplomati

Offentlig diplomati (pé engelska Public Diplomacy, 64.400 Googletriffar) och kul-
turdiplomati blir allt viktigare och mer anvinda medel i den diplomatiska arsena-
len. En amerikansk definition av begreppet Public Diplomacy, som myntades 1965,
ir enligt State Department: "Public Diplomacy seeks to promote the national inte-
rest of the United States through understanding, informing and influencing foreign
audiences”. Den skiljer sig fran traditionell diplomati genom att inte huvudsakligen
rikta sig till andra regeringar utan till icke-officiella individer och organisationer.

I Internationella kulturutredningen 2003 betecknades offentlig diplomati som
ett lands behov av att vinda sig direkt till ett annat lands medborgare, ofta med
kraftfulla insatser, for att uppnd kortsiktiga mal. Kulturdiplomati 4r den del av
diplomatin som avser upprittandet av langsiktiga, hallbara relationer med andra
linder med kultur som medel.

Som underlag for sdvil offentlig som kulturdiplomati behéver man en ndgorlunda
klar bild av hur det egna landet uppfattas i det land/linder som man vill rikta sig
till. Dess eventuella forandringar blir ett métt pd hur insatserna verkat.

Instrument i framjandet

Inom ramen for UD:s dvergripande mél sigs att mélet for det samlade Sverigefrim-
jandet ir att synliggora Sverige och bidra till tillvixt och sysselsittning. Frimjandet
ir ett begrepp som utkristaliserats de senaste tio dren och som forenar den allmin-
na informationen om Sverige med den kommersiella.

Davarande niringsministern Leif Pagrotsky pekade i ett tal vid NSU-dagen i Go-
teborg 2003 pa hur viktig Sverigbilden ar i ett frimjarperspektiv.

“Den svenska ekonomin ir extremt exportberoende. Vi lever pd en global marknad
dir konkurrensen om kunderna ir stenhdrd. Marknadsféringen av svenska produk-
ter och tjinster dr central, men minst lika viktig ir bilden av Sverige. Eller som det
brukar kallas med dagens modeord: varumirket Sverige.

De virden vi stir for, den attityd och sjilvbild vi formedlar, vad som skiljer oss fran
andra och skapar nyfikenhet — det siljer ocksd vara produkter och tjianster. Dirfor
ir ocksd arbetet med att frimja bilden av Sverige s central i ett svenskt tillvixtper-
spektiv; jag skulle vilja pastd viktigare an ndgonsin.”

[ teorier for varumirkesstrategier talar man om hur man genom att koppla ihop
ett starkt varumirke med andra kan uppné effekter vars summa ir storre dn de
enskilda komponenterna. En positiv instillning till Sverige och svenska produkter
forstiarker exempelvis intresset for att besoka landet i affarer eller som turist. Om-
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vant gor ett positivt besok i Sverige att man talar vil om landet och kanske koper
véra tjanster och produkter. Baserat pd de hir teorierna soker exempelvis Turistra-
det skapa landslag for strategiskt samarbete. Ett sddant ar “Space for minds” dér
svenska uppfinningar, personligheter, etcetera ska skapa intresse for skogen — att

besoka den.

For att definiera vad varumirket Sverige stir for dr Sverigebilden ett viktigt instru-
ment.

Instrument f6r utvardering

Varje 4r satsas stora belopp pa Sverigefrimjande i olika former. Staten gor det
framst via UD och dess myndigheter SI, Exportradet, ISA och Sida. Men iven
Kulturdepartementet med Kulturrddet och Niringsdepartementet med Turistridet
ir djupt involverade. Ocksd 6vriga departement och myndigheter har verksamhe-
ter som riktar sig mot omvirlden. Kommuner och regionala organ satsar pa olika
former av internationell marknadsféring. De sammantagna offentliga resurserna

till Sverigefraimjande torde nirma sig en miljard kronor.Enligt regeringskansliets
riktlinjer ska kommunikation vara en integrerad del av verksamhetsplaneringen.
Det betyder att varje enhet/utlandsmyndighet ska géra en kommunikationsplan i
samband med denna planering.

Som en grund for att bestimma inriktningen pa frimjandet och dven for att be-
déma utfallet av insatserna behdvs en bild av hur Sverige uppfattas i olika linder.
D4 berérda UD-enheter och utlandsmyndigheter gor sina kommunikationsplaner
behover Sverigebilden vigas in i underlaget.

Andra landers bilder

Nir OECD i sin statistik 1998 kommit fram till att Finland gitt om Sverige i BNP
per capita, publicerade Helsingin Sanomat en skimtteckning som visade en fin-
lindsk skidlépare som ropade &t sin svenska medtivlare: "Ur spar!”

I den globala ekonomin blir statliga organ allt mer involverade i att promovera sina
linder i den internationella tiavlan som kallas konkurrens. En rad linder prioriterar
om verksamheten inom sina utrikesforvaltningar, s& att man kan ligga mer resur-
ser pd frimjande. Dirvid blir det ocksa allt intressantare att finna metoder for att
kunna maita sig med andra, bland annat genom s kallad benchmarking. Och det ar
inte bara en tivlan mellan nationer som giller. EU har genom Lissabonprocessen
slagit fast att Unionen till ar 2010 ska bli virldens konkurrenskraftigaste ekonomi.
Lissabonprocessen stiller upp de mal som ska nés och har sedan slagit fast ett antal
parametrar som ska faststilla hur de olika medlemslinderna lyckas.

Det ir alltsd inget unikt fér Sverige att intressera sig for hur vi uppfattas i omvirl-
den. SASU har under arbetets gang funnit féljande exempel frén andra linder.

e Finland talar av historiska skl inte s mycket om Finlandsbilden men gor arliga
sammanstillningar av hur landet uppfattas i utlindska medier. Ett par bécker i am-
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net har givits ut: Esko Salminens "Finlandsbildens férandring under 90-talet” och
Jorn Donner & Martti Heikio "Finlandsbilden 4r noll”.

e Norge gor opinionsundersokningar i olika linder for att soka faststilla Norge-

bilden.

® Mexicos ambassad i Berlin genomfor en vetenskaplig undersokning av sin bild i
tysk press.

e Storbritannien gor via British Council stort upplagda undersokningar i olika
linder med fokusgrupper riktade till unga, vilutbildade minniskor som man antar
ar blivande beslutsfattare.

e USA ligger ner stora resurser pd att mita hur man uppfattas av den allminna
opinionen i olika linder, inte minst inom arabvirlden, som underlag for sin Public
Diplomacy.

e EU-kommissionen gor genom sin Eurobarometer regelbundna mitningar av
EU-bilden i medlemsldnderna.

I kapitel 5 beskrivs olika linders mitmetoder nirmare.
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3. Olika Sverigebilder

Sverigebilden dr sammansatt av en rad intryck och referenser. Mediernas bild ar
liattast att ta till sig och den far dirfor storst genomslag i debatten. Den svenska
sjdlvbilden ir viktig for dem liksom segslitna klichéer. Andra intryck formedlas
genom internationella bedomare, utbildningsvirlden, kulturen, naringslivet,
politiken, besok, kontakter med svenskar och enskilda hindelser.

Manga bilder

Nir man i dagligt tal nimner Sverigebilden &syftas vanligen mediernas bild. Det

ir den som ir littast att finna, sortera och ta till sig. Men om man sjilv tinker sig
in i bilden av andra linder ser man att den bestdr av en rad sammansatta intryck
dir medierna bara utgor ett. Barnramsor, undervisning, besok, bekanta, varor,
sportstjarnor, etcetera skapar ocksa en bild av Sverige. En sympatisk eller otrevlig
person fran ett land eller en bok som satt ens fantasi i rorelse har ofta gett ett
varaktigare avtryck an ndgra bilder som fladdrat férbi i TV-nyheterna. Den faktiska
verkligheten ir grundliggande for bilden men ofta spis den pd med djuprotade
klichéer. Och den bild som utlandet har av oss ir dven till en del en dterspegling av
var egen sjalvbild.

Sverigebilden blir otydligare med avstdndet. I vara grannlinder Finland och Norge
vet man ofta mer om oss dn vi om dem. Men man behover inte komma lingre bort
dn Storbritannien for att se hur litt bilden flyter ihop till ndgot allmint "scandi-
navian” och liangre bort reduceras vi till "europeans” eller "westeners”. Men ocksé
mainniskor i enskilda lander har givetvis vitt skilda forestillningar om vért land.

For en bred allminhet kanske det enda man kinner till 4r namnen Bjérn Borg eller
Alfred Nobel, samtidigt som det finns de som dr djupt kunniga om svensk siker-
hetspolitik, svenska naturvetenskapliga landvinningar eller Ingmar Bergmans barn-
domsvirld.

Sverigefraimjandet kan inte ha som syfte att nd hela minskligheten utan det ar i for-
sta hand opinionsbildare och en mer upplyst allmidnhet som 4r malgrupperna. Det
giller ocksa for SASU. I det foljande gors en analys av olika férmedlare av Sverige-

bilden.

Den svenska sjalvbilden
"Att upphdja allt svenskt sdasom uteslutande fortrdffligt, eller diminstone
bdttre dn allt annat i vdrlden, dr ldangt ifrdn dkta svenskt.”

Carl Jonas Love Almqvist

Det brukar sigas att journalister fir det forsta intrycket av ett land genom att
intervjua taxichaufféren pa vig in fran flygplatsen. Den frimsta kallan till kunskap
om ett annat land ir vad dess folk berittar — sjilvbilden. Lika lite som det finns en
Sverigebild finns det en svensk sjilvbild. Men antropologer, historiker, kasérer och
andra bygger hela tiden vidare pé en sddan.
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Hir dr inte platsen att ge en heltickande beskrivning av den svenska sjalvbilden
utan vi begrinsar oss till att ge ndgra exempel pa teman som angetts av olika
svenska forskare och forfattare:

e Sjilvbestimmande och demokrati: "Forestillningen om den svenske odalbon-
dens ursprungliga, naturliga frihet har i sekler paverkat Sveriges sjalvuppfattning.
Den finns hos Thomas Thorild, hos Erik Gustaf Geijer och hos Sven Hedin. Det
vore mirkligt om den inte fortfarande avsitter sina spar nar den svenska demokra-
tin jamfor sig med andra.” (Per T Ohlsson)

e Nationalism: "I Sverige tillkommer som ett alldeles sirskilt element den historia
som under snart tvd d&rhundraden har hallit Sverige utanfér direkt deltagande i vip-
nade konflikter. En tolkning av detta forhéllande har varit att nationalism #r nigot
som inte finns i Sverige — den vdldsamhet varmed nationalismen brukar upptrida
har ju hir lyst med sin frdnvaro. Tolkningen har utgjort ett inslag i den svenska
sjalvforstaelse som sdger att Sverige ir ett undantag frén resten av virlden, en
utkorad plats dir krig inte fors, dir ordning och férnuft hirskar och dir inte heller
nationalismens forlopningar hirjar. Nationalism ir darigenom per definition ndgot
frimmande — och har dirmed blivit nigot som de flesta svenskar inte férmodas ha
ndgon kunskap om baserad pa egen erfarenhet.” (Sverker Sirlin)

e Modernitet: "Den svenska nationella identiteten har varit knuten till moder-
niteten, forbunden med nuet, med kinslan av att hora till avantgardet. Svensken
har kint stolthet 6ver att tillhora eliten bland virldens framtidsinriktade nationer:
teknik, design, vetenskap, social planering, u-landsstéd, miljovard, jamlikhet, jam-
stilldhet, you name it, Sverige har legat i topp. Vi har sett oss som upplysningspro-
jektets ilsklingsbarn.” (Alf W Johansson)

e Amerikanism: "I detta sammanhang méste nimnas ett svenskt, finskt och norskt
sirdrag, som bor sittas i relation till det starka folkliga inslaget och som ir av be-
tydelse fér nordbornas europakontakt. Det dr amerikanismen. Med undantag for
Irland har ingen annan del av Europa s tidigt sett en s stor procentuell andel av
den egna befolkningen emigrera. (...) I den omfattning nordiskt kulturliv ir mer
folkligt priglat dn fallet 4r annorstiddes i Europa, i samma omfattning har det ocksa
djupa och trots de senaste drens utveckling alltjamt starka element av amerikanskt
ursprung, och det kan inte uteslutas att detta utgor ett visst hinder mot en mer om-
fattande kulturell integration (med Europa).” (Stig Strémholm)

e Folkhem och neutralitet: Den svenska framgangssagan gillde sdvil den inre
samhillsutvecklingen med social trygghet, sysselsittning och jamstilldhet som den
yttre dir var stillning gav en sirskild stillning inom storpolitiken som kritiker, med-
lare och brobryggare. (Jacob Westberg)

e Spinning mellan puritanism och liberalism: "Ett puritanskt etos har varit en
uppbyggande och disciplinerande kraft av genomgripande betydelse i det svenska
sambhillet, ibland forvixlad med jantelagen. Det har dock sedan 80-talet befunnit
sig i gungning infor mer individualistiska virderingar och "osvenskt” sjialvhiavdelse-
begir.” (Alf W Johansson)
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e Mentalitet: "Konfliktundvikande, tystlitenhet (den blyges frimsta sardrag), lang-
samhet (den socialt osikres vankelmod) samt allvar och tungsinne (den plikt- och
allvarstyngdes sinnesforfattning). Ensamhet erbjuder littnad och befrielse. Tillfreds-
stillelse med att fa strova ensam i skog och mark.”

(Ake Daun)

e Naturen: "Den kontinentala, liksom den engelska, naturrelationen kan vara oer-
hort intensiv, vara innerlig, svirmisk, vad man vill. Men man iter naturen med dess-
ertsked, dir nordborna gor det med slev. Det finns ett drag av linnéansk saklighet,
terigen en bondskt pragmatisk fattigmanssaklighet, med djupa lyriska dvertoner, i
det nordiska naturforhallandet. Det dr — sagt utan alla vitsforsok — det dr naturligt.”
(Stig Stromholm)

e Mat: Svenskar ir 6vertygade om att de har den renaste och hilsosammaste
maten. Aven i andra linder 4r man 6vertygad om att deras mat 4r bist; liksom man
kan finna en svensk flagga p& kottbitarna i Hemkop, Ica och Konsum kan man finna
Union Jack i Sainsburys eller en blvit flagga pd Stockmanns. (Allmdn iakttagelse)

Utlindska betraktare tar givetvis intryck av hur man beskriver sig sjilv och sitt
land. Och inte minst svenska mediers beskrivning av hur de uppfattar tillstdndet

i riket har stor betydelse for Sverigebilden. Inte sillan gir en sddan process éver i
sjalvbespeglande som reflekteras i flera led. Exempelvis uttrycker en svensk tidning
stark kritik 6ver ndgot regeringen gjort eller inte gjort, det refereras i utlindska
tidningar for att sedan &terrefereras i svenska medier och da tas till intikt for att sa
tycker man i omvirlden, alltsd hade man underforstitt ursprungligen ritt.

[ kapitel 4 refereras ett idéseminarium kring ndgra svenska sjilvbilder.

Klichéer

For méanga styrs bilden av ett land av de klichéer, stereotyper eller myter man tagit
del av genom bilder, skaimtteckningar, anekdoter eller det dagliga samtalet. Vi har
alla klichéer om andra linder och folk: fransk esprit, finsk sisu, amerikanskt skryt,
engelsk humor, skotsk snélhet, etcetera. Hiar kommer ocksd nationella symboler

in som Moder Svea, Tre Kronor eller Dalahisten. Klichéerna kan vara slagkraftiga
forenklingar av verkligheten men ocksé felaktiga eller orepresentativa. De dr dnd4
viktiga att skaffa sig en uppfattning om for att kunna bygga vidare pa eller soka
bemota. Ofta dr de mycket seglivade och dverlever de mest resursstarka moteldar.

Hir foljer ndgra klichéer om Sverige och svenskarna som &terkommit i arbetet med

SASU:
Sverige dir vackert, sjilvtillréickligt, dyrt, miljoviinligt, ppet, socialistiskt,
neutralt och egalitdirt.
Svenskar dr blyga, stela, indtvéiinda, konfliktridda, fyrkantiga, éverldigsna,
sjdlvgoda, trygghetsnarkomaner, naiva, sjcilvmordsbendigna och sexbesatta

nakenbadare samtidigt som de dr utdtriktade, viinliga, jamstdillda, rika, tekniska,

flitiga, punktliga, renliga, bldégda och blonda.
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Mediebilden

Pressen

Mediernas — och sirskilt den tryckta pressens — Sverigebild ar lattast att ta till sig
och far dirigenom ocksé stort genomslag i den egna debatten. Samtidigt hivdas
att traditionella seridsa dagstidningar tappar vikt som opinionsbildare i forhéllande
till nya medier som internet. For alla medier giller att det ar nyhetsvirdet som styr
bevakningen.

Vissa tidningar ar viktigare dn andra. Traditionellt brukar den utlindska pressbevak-
ningen s&vil pa ambassader som hemmaredaktioner rikta in sig pa tunga kvalitets-
tidningar och veckomagasin medan man glémmer kvillstidningar och underhal-
lande veckotidningar. Fragan blir hur man ska viga att brittiska tabloider rasar mot
Sverige med anledning av "Svennis” Erikssons piruetter mot att Newsweek lovprisar
den nordiska modellen och International Herald Tribune lyriskt beskriver den
svenska succén?

Generellt kan sigas att inriktningen pé kvalitetstidningar/magasin dr riktig om man
vill nd beslutsfattare. Deras nyheter och reportage har vanligen en hogre trovirdig-
het. De citeras oftare av andra medier och utgor "kunskapsbanker” for exempelvis
"den politiska klassen”, affirsmin och forskare. Nagra har stort internationellt ge-
nomslag som brittiska Financial Times, Times, Guardian och Economist, tyska Frank-
furter Allgemeine Zeitung, Der Spiegel och die Zeit, franska Le Monde, schweiziska
Neue Zuricher Zeitung och amerikanska New York Times, Washington Post, Internatio-
nal Herald Tribune, Los Angeles Times, Time Magazine och Newsweek.

Samtidigt kan man inte ignorera populirpressen. Den har ofta langt storre ldsekrets
in sina mer kvalitetsinriktade storebréder. Inte sillan hinger den sig 4t "drevijourna-
listik” som forstirker fordomar och klichéer, exempelvis om Sverigebilden. Den kan
vara mycket jobbig for den som utsitts, exempelvis kungahuset, och det ir dirfor
viktigt att f6lja den for att kunna vederligga felaktigheter och stimma i 4n. Dess
langsiktiga effekt p& Sverigebilden torde dock inte vara s stor.

Fackpress far 6kad vikt. I takt med att det allminna tidningslasandet minskar, okar
konsumtionen av specialiserade tidningar och tidskrifter. Har finns skal att halla
isdr sd kallade "trade media” frén "general business media”. "Trade media" har stor
betydelse for fraimjandet inom en viss bransch och visar exempelvis stort intresse
for fackmissor, uppfinningar, etcetera. "General business media" beskriver genom
nyheter, reportage och statistik det generella tillvixtklimatet och har i vissa fall
stort inflytande pa sdvil ekonomiska som politiska beslutsfattare. Detta giller
exempelvis Financial Times, som har den mest omfattande Sverigebevakningen

av engelsksprikiga medier, Economist och Wall Street Journal. Livsstilspress

som Wallpaper har varit viktiga nir det gillt att sprida bilden av svensk design.
Resepressen har bland annat genom systematisk bearbetning frén Turistraddet spritt
en mycket positiv och lockande bild av Sverige som turistland.

En bild sdger mer 4n tusen ord. Bilder och skimtteckningar ar viktiga som
symboler och varumirken for ett land. Manga bilder frn Sverige visar en lantlig
idyll typ Bullerbyns réda stugor eller skiargardsmotiv, stadsbilder utgors oftast av
Stockholms vatten kanske med stadshuset. Nog s turistigt men det finns inte en
bild/symbol som sammanfattar Sverige pd samma sitt som Uncle Sam, Big Ben
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eller Eiffeltornet. Nir det galler skimtteckningar var visserligen EWK en ging
varldsmastare i genren, men utanfor de nordiska linderna dr de ovanliga och Moder
Svea eller Tre Kronor (utom i ishockeyliander) foga kinda.

Radio

Det ir svart att greppa om Sverigebilden i utlindsk radio. Ambassaderna har ingen
l6pande bevakning utan det dr mer nir nagot forutsett sker — som intervjuer vid
stats- eller ministerbesok, reportage som man medverkat till — eller vid stora hin-
delser — Nobelpris, val, ministermord - som man har anledning att f6lja radiosind-
ningar. Ocks4 inom radio finns stationer som har stérre genomslag dn andra: BBC
World Service, Deutsche Welle och France-Inter.

TV

TV hamnar nigonstans mellan tidningar och radio nir det giller moijligheterna att
f6lja vad de rapporterar om Sverige. Storre reportage fir man i regel kinnedom
om genom att de utnyttjar UD:s eller andra frimjares presstjinster. TV anses vara
overligset andra medier nir det giller att f4 genomslag, men frigan ir hur varaktig
dess paverkan ir.

TV:s tid ir oftare dnnu knappare 4n radions eller tidningarnas spaltutrymme. Dar-
for dr det framst verkligt stora hindelser eller originella I6sningar och foreteelser
som intresserar frin ett relativt litet land som Sverige. Det ir speciellt viardefullt
nir svenskar kan medverka med sin expertis i olika fakta- eller soffprogram. Frin
Tyskland finns exempel dir forfattaren Henning Mankell diskuterat bocker med
forbundskansler Gerhard Schroder och Vattenfalls VD diskuterat sociala 16sningar.

Virldsledande inom nyhets-TV ar BBC, Sky, CNN, ABC och NBC. Tyska, japanska

och kinesiska kanaler har under senare &r visat ett stort intresse for Sverige.

Nyhetsbyraer

Nyhetsbyrder ir centrala i virldens nyhetsformedling. Sarskilt i en tid dd medier
globalt skir ner sin utlandsbevakning i form av egna korrespondenter fir de

en 6kad vikt. I de flesta linder utgor de nistan den enda killan for mediernas
Sverigebild. De ir ocksa viktiga for de medier som har korrespondenter i Sverige d&
deras hemmaredaktioner ofta styrs i sin planering av vad de fitt in via byrderna. I
Stockholm finns de stora byrderna AP, AFP, Bloomberg, DPA, Dow Jones och Reuters
representerade.

Korrespondenter och journalistbesok

For en kunnig och kontinuerlig bevakning av Sverige dr utlandskorrespondenterna
av ovirderlig betydelse. Den ldngsiktiga tendensen ar dock att skira ner i deras
verksamhet genom att omvandla korrespondenttjinster till stringers, vidga deras
bevakningsomréaden till hela Norden och Baltikum, bevaka Sverige fran London,
Bryssel och Képenhamn eller helt enkelt dra in verksamheten. Nu finns nirmare
200 korrespondenter, stringers och freelancers anmilda vid UD:s pressrum, varav
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flest fran Tyskland med 27 och Finland som har 24. Grovt riknat producerar de
1.000 artiklar, radio- och TV-inslag per ménad.

Till en del kompenseras nedskirningen av fasta korrespondenter genom journalist-
besok. Vilplanerade besok ger vanligen mycket god utdelning i form av publicitet.
Hir fir man dock vara observant pé att ménga medier — sirskilt angloamerikanska
- inte accepterar betalda inbjudningar. Genom att bjuda in journaliststuderande
eller unga journalister kan man grundligga ett bestdende intresse. Ett antal svenska
aktorer genomfor utlindska journalistbesok. Utéver UD:s pressrum ligger NSU-
organisationerna program: Exportrddet, ISA, SI och Turistraddet. Dirtill kommer
aktorer som Stockholms stad, missor, enskilda foretag och organisationer. Olika
offentliga svenska aktorer bjuder sammantaget in cirka 1.300 journalister per &r.

Savil korrespondenter som besckande journalister understryker att Sverige har en
relativ fordel i att en sd stor andel av befolkningen talar en hygglig engelska. De
vittnar samfilt om hur litt det ir att fi sdvil officiella som vanliga svenskar att
stilla upp for intervjuer och ge anvindbara svar. Den svenska éppenheten ir for
dem en realitet.

Internet

Internet har pa drygt tio ir etablerat sig som en av de viktigaste informations-
kallorna. De flesta — fran skolbarn infér en uppsats, via redaktioner till forskare

— startar i dag sin inhdmtning av Sverigebilden genom att soka pa nitet, ofta ge-
nom att googla. Ambassadernas, www.sweden.se och olika myndigheters hemsidor,
vanligen pé engelska, utgdr bara en brikdel av tinkbara killor. Uppslagsverk, nitre-
daktioner, tankesmedjor, turistguider, andra linders utrikesministerium, utrikespo-
litiska institut, sakerhetstjinster, etcetera, har all tainkbar omvirldsinformation dir
Sverigebilden utgor en del.

Internationella bedomare

Likt sportsidornas resultattabeller finns det en rad olika listor som jaimfor och rang-
ordnar linders resultat inom omriden som ekonomi, vilfird, kunskap, etcetera. En
del institutioner har som huvuduppgift att géra sddana bedémningar. Hir foljer ett
antal exempel:

e Ekonomi och tillviixt: OECD, SCB, Moodys, Standard & Poors, IMF.
e Vilfird: FN-organ som ILO.

e Utbildning: Economic Intelligence Unit, Evaluation of Education Systems.
OECD Programme for International Student Assesment — PISA.

e Forskning & kreativitet: World Economic Forum, EU-kommissionen, Demos.

En del statistiska hdrddata dr oomtvistade men det finns dven data och metoder
som ir mycket omdiskuterade, inte sillan efter ideologiska huvudlinjer. Detta till
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trots har medierna ofta stark tilltro till internationella bedomares resultat och ger
dem stort utrymme. De har en klar betydelse for Sverigebilden.

Utbildningsvarlden

En tidig prigling av Sverigebilden ges genom utbildningsvirlden — frin forskola till
universitet och forskning. Den ir for miljontals barn lika med Pippi, Karlsson och
Emil. Senare lir man sig genom sina larare och liromedel i geografi, historia och
samhillslara att Sverige ir ett neutralt, kallt land i Europas nordliga periferi.

Vid drygt 200 universitet i 42 linder runt om i virlden undervisas ca 40.000 stu-
denter i svenska. Av virldens dryga 6.000 sprik ligger svenska pa ungefir 90:e plats.

For forskare i hela virlden ir maélet att en dag fi ta emot Nobelpriset ur den
svenska kungens hand. Forskare frdn ménga linder féormedlar sin Sverigebild nir
de dtervinder fran gastuppdrag vid svenska universitet liksom svenska forskare bir
med sig och formedlar bilden av sitt land nir de gistar universitet och forsknings-
institutioner i andra linder. Internationella vetenskapliga publikationer formedlar
forskningsresultat fran Sverige.

Kulturen

Frén August Strindberg och Selma Lagerlof till Astrid Lindgren och Henning
Mankell har litteraturen haft stor betydelse for Sverigebilden, den ger som f andra
informationsvigar en insikt i miljo, vardagsliv och tinkande. Genom Ingmar Berg-
man och stjagrnor som Greta Garbo och Ingrid Bergman, stér filmen i sirklass nir
det giller Sverigebilden. Vid sidan av den har bilden inprintats genom malningar
av Carl Larsson och fotografier av Lennart Nilsson. Formen genom glas, mébler och
industridesign. P4 musikens omrade ir det framst sdngare som Jussi Bjorling, Birgit
Nilsson och Ann-Sofie von Otter som blivit internationella stjarnor, p4 dansens
Cullbergballetten. Sedan Abba vann Eurovisionens schlagerfestival 4r 1976 har
populirmusiken intagit en virldsledande plats.

For den globala Sverigebilden stir en symbol ut 6ver de andra — Nobelpriset.

Utlandska forfattares syn pa Sverige har genom tiderna haft stor betydelse savil
for bilden ute i virlden som for var sjilvbild. Det giller savil skonlitteratur och
biografier som faktalitteratur inom olika sakomraden.

Néringslivet

Svenskt niringsliv har sedan Hansans tid alltid varit exportinriktat med en sedan
1900-talets borjan for ett litet land unik koncentration av multinationella féretag.
Begrepp som "svenskt stal biter", "svensk kvalitet", ledande IT-nation har ocks4 varit
en realitet utanfor vara grinser. Manga foretagsnamn ir internationellt vilkinda
men kanske inte kopplade till Sverige. Nigra har dock i hég grad byggt sina varu-
mirken genom associering till svenska dygder: Volvo med sikerhet och trygghet,

Ikea med "value for money” och design. [ manga linder ar Sverigebilden liktydig
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med varumirken, exempelvis Kina med Ericsson och Brasilien med Scania. Nar
foretagen anvinder sig av sin koppling till Sverige i marknadsforingen far det ofta
ett mycket starkt genomslag.

I den sé kallade managementlitteraturen tas ofta kulturella sirdrag och skilda
ledarstilar i olika linder upp, har kan man finna en rad exempel pd vad som
utmirker Sverige, svenska affirsmin och deras férhandlingsegenheter samt svenska
produkter.

Banker, finansinstitut och sirskilda nyhetsbrev gor ofta linderanalyser som utgor
underlag for kundernas bild av Sverige.

Politiken

Politikens Sverigebild var linge férknippad med en hog profil i internationella
organisationer, med bistdndet samt genom den svenska modellen. Med EU-
medlemskapet har perceptionen férindrats; vi deltar nu som part i ett mycket
konkret samarbete med s& gott som dagliga forhandlingar inom nistan alla
politikomraden. Det ir inte bara ndgra fa politiker med internationell lyskraft

och diplomater som agerar; alla ministrar, mdnga parlamentariker, tjanstemin

fran regeringskansli, imbetsverk, organisationer och niringsliv deltar och blir
bedémda av aktorer frin de andra medlemslinderna och europeiska medier.
Sarskilt i EU-sammanhang men ocks4 i linder som Storbritannien och USA sprider
tankesmedjor och lobbyorganisationer en bild av Sveriges politiska agerande.

Allmdnheten

For den utlindska allminhetens Sverigebild har direkta kontakter med Sverige eller
svenskar stor betydelse. Det giller hela skalan fran egna Sverigebesok under soliga
sommardagar till att bli stord av fulla svenskar pd frimmande semesterorter. Inte
minst betyder bemétandet pd vira ambassader i konsulira drenden mycket. De ca
400.000 utlandssvenskarna (varav 100.000 i USA och ca 15.000 — 20.000 i svenska
foretag utomlands) liksom de 25.000 som studerar utomlands ir en viktig resurs
for Sverigebilden. Sirskilt motiverade torde alla de som deltar i olika former av
vinortsutbyte vara. Olika NGO:s eller frivilligorganisationer utfor en viktig girning
for att sprida en bred positiv bild.

Sport, populirkultur och kindisar dr vanligen den enklaste och naturligaste
ingdngen for ett Sverigeintresse. Bjorn Borg, Abba eller "Svennis” Eriksson ar

ofta de forlosande namnen vid kontakter med allmanheten. Fa ting vicker i dag
nationalistiska kinslor s som idrotten, det mirks inte minst ett 4r med bade
fotbolls-EM och OS. Medan globaliseringen suddar ut tidigare granser inom
ndringsliv och populdrkultur stirker idrotten hela tiden nationella identiteter och
har darfor ett stort genomslag pa Sverigebilden

Sverigebilden ser olika ut for olika aldersgrupper. Unga minniskor har sivil andra
intressen som informationskanaler 4n ildre generationer. Populirkulturen i olika
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former, exempelvis musik och dataspel, spelar f6r dem sannolikt en storre roll i den méan
de 6ver huvud taget forknippar den med en enskild nation.

En speciell form av Sverigebilden 4r den som férmedlas av invandrare till sina hemlander.
Amerikabreven hade en ging stor betydelse f6r utvandringen fran Sverige. Man kan
misstinka — ndgra undersdkningar ir inte kinda — att motsvarande information i dag
spelar en viktig roll vid flyttningsbeslut.

Handelser

De storsta nyheterna frdn Sverige genom &ren har varit stora hindelser som morden pa
véra stats- och utrikesministrar, Tjernobyl, Gottrora, Estonia och tsunamikatastrofen. Det
ir oférutsedda hindelser som i sig ar negativa men som genom hanteringen av dem kan
limna olika bestdende intryck pa Sverigebilden.

En annan typ av handelser ir stora evenemang som folkomrostningar, EU-ordférandeskap
samt europa- och virldsmasterskap i idrott. Sattet att genomféra sidana planerade
hindelser paverkar Sverigebilden mer langsiktigt.
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4. ldésamtal om den svenska sjalvbilden

Ett idésamtal kring fyra pastienden om den svenska sjalvbilden med ett tiotal
opinionsbildare visade mangfalden av synsitt:

® Sverige har littare att identifiera sig med den europeiska idén 4n med det euro-
peiska projektet.

e Om Sverige uppfattas som frihandelsvinligt beror pa vem man fragar, basindu-
strin 4r alltjimt viktigare an upplevelseindustrin iven om den inte ges samma plats
i den Onskade Sverigebilden.

e Efter 1990-talets stora sikerhetspolitiska omstillningar for Sverige handlar det
nu mycket om att hitta den ritta scenen.

e Viktigt att Sverige dven lyfter fram de morka sidorna hos oss sjilva om vi ska
uppfattas som en moralisk makt i positiv bemirkelse.

UD:s analysfunktion har tagit initiativ till och genomfért ett idésamtal kring fyra
pastdenden om den svenska sjilvbilden. Det hélls den 4 november 2004.

[ samtalet deltog Cecilia Malmstrom, europaparlamenteriker (fp) och filosofie
doktor i statskunskap, Sverker Gustavsson, professor i statskunskap vid Uppsala
universitet, Anders Ehnmark, journalist och forfattare, Goran Norén, avdelningschef,
Svenskt Niringsliv, Elisabeth Dahlin, tillférordnad generaldirektor, Kommerskol-
legium, Bo Huldt, professor i sikerhetspolitik med strategi vid Forsvarshogskolan,
Bonian Golmohammadi, generalsekreterare, FN-forbundet, Hans Abrahamsson,
docent, PADRIGU (Peace and Development Researsh Institute Goteborg Universi-
ty), Michael Williams, ordférande i FARR (Flyktinggruppernas och Asylgruppernas
Riksrad), Peter Kleen, handelspolitisk konsult, Ruth Jacoby, utrikesrad for internatio-
nellt utvecklingssamarbete, UD, Ingrid Iremark, presschef, UD, Ulla Gudmundson,
departementsrdd vid UD:s analysfunktion och Lars-Olof Lundberg, pressrdd, UD.

Samtalsledare var Ulla Gudmundson och utskriften har redigerats av Anna-Lena
Andrews, redaktor for FN-forbundets tidning Virldshorisont.

Pastaende 1: ”Sverige ar ett land med stark europeisk identitet.”

Cecilia Malmstrom:

"Sverige ir ett land med stark europeisk identitet” — nej, inte om man maiter! Jag
har tittat lite pa olika siffror, bland annat fran EU:s statistikbyra Eurostat fran
hosten 2003 dar man fragar svenskar om de kidnner samhérighet med EU. Nu ir ju
Europa inte EU, man far hélla isir de bdda. Men 64 procent av svenskarna svarade
nej. Man stillde samma fréga i alla lander och genomsnittet f6r nej ar 52 procent.
Sverige ligger pd samma niva som Storbritannien och Finland. Endast 34 procent
av svenskarna svarade att de kdnner stark eller ganska stark samhorighet med EU.
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Man fragade ocksd om man kinde sig svensk eller europeisk, eller bidde och. D4
svarade 50 procent att de bara kdnner sig svenska. Genomsnittet for hela EU pé
motsvarande frdga dr 38 procent.

Nu giller detta som sagt EU och vi vet ju hur delat Sverige fortfarande ir; frigan
om den Europeiska Unionen dr komplicerad.

A andra sidan skulle man kunna siga att Sverige har en stark europeisk identitet
och kinsla for Europa med tanke p4 att vi har varit det land som alltid har toppat
engagemanget och stodet for ett utvidgat Europa. Man kinner att det ir viktigt
med ett Europa dir alla dr med. I den fragan ligger Sverige i topp tillsammans med
Danmark.

Det finns en annan studie som pagér just nu pd Goteborgs universitet diar man inte
har publicerat sina resultat innu, men jag har fitt lov att hinvisa till dem hir. Det
ar en undersdkning som ir gjord precis efter euro-omrostningen i Sverige dar fors-
karen Linda Berg frdgar om graden av samhorighet med EU och diar man kan svara
pa en skala mellan noll och tio. Dir dr genomsnittet 4,5.

Det hir gir ju inte att jamfora med ndgot annat land, det r en unik svensk under-
sokning, men det kan ge en liten indikation i alla fall. Elva procent av de tillfrigade
siger just noll, och bara tvd procent siger tio. De som kianner stark samhorighet
med EU ir inte férvdnande hogt utbildade storstadsbor.

Men &terigen dr det EU man fragar om och inte Europa.

De hir sakerna gar ju att mita nir man frigar svenskarna, det dr mycket svirare nir
man ir inne pa frdgan hur andra uppfattar oss, dir blir det ju bara subjektiva vir-
deringar. Det finns en del forskning som har visat pa hur Sverige som EU-medlem
har agerat. En forskarstudie har till exempel visat att Sverige hade en vildigt lang
inkorsport jamfort med Finland: inldrningsprocessen priglades av oférmaéga, otyd-
lighet och disorientering.

Jag liser mycket europeisk press och det ar vildigt sillan som Sverige 6verhu-
vudtaget nimns. Bilden i europakorridorerna ar att Sverige dr en passiv medlem
och att man tillhor det skeptiska ginget. Att det finns vissa saker som Sverige ar bra
pa — miljo, jamstalldhet... — men att man annars ir passiv. Bilden kan nog komma
att forskjutas lite grann om man fragar folk i de nya medlemslanderna. For dar finns
ocksa en 'sund skepsis' till EU och man ser Sverige mer som en forebild; att vi har
ett friskt och hilsosamt forhéllande till EU. I Polen och Tjeckien upplever man oss
som en mer normal europé in till exempel Tyskland eller Frankrike.

A andra sidan ir vi ju bist i klassen nir det giller implementering; att inféra EU:s
direktiv.

Men Sverige har firre poster pd hoga befattningar 4n vad vi ir berittigade till
antalsmissigt. Och de personer som hamnar p& hoga poster har en benigenhet att
sluta.

S&, min forsta brandfackla ir att: nej, Sverige ir inte ett land med stark europeisk
identitet.”
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Sverker Gustavsson:

"Jag tinkte inte sociologiskt som Cecilia utan jag tinkte anligga ett mer personligt
perspektiv i egenskap av svensk och internationell person som lever i olika miljoer.

Jag skulle vilja svara sdhir pa frigan om Sverige ir ett land med stark europeisk
identitet: 'ja, sjilvfallet, men inte oreserverat'. For det beror ju p& vad man menar
med europeisk identitet i det hir sammanhanget.

Om vi tinker oss 2004 som en punkt pa tidslinjen, och s tinker vi hundra ar till-
baka i tiden och hundra &r framat, s menar jag att det dr 1919 &rs basta stimning-
ars langtan som jag identifierar mig med. Alltsd det 1919 nir forsta virldskriget blir
vunnet och principerna ir 'aldrig mera krig', 'fred i alla linder'. Och man organise-
rar om Europa, ritar om hela kartan fran Ostersjon till Svarta Havet, utifran denna
idealistiska idé. Men genom det stora krigsskadestandet och genom att man inte
garanterar minoriteterna tillrickligt skydd blev det hela i ménga avseenden felkon-
struerat. Och 1900-talet blir allts4, historiskt sett, en katastrof.

Efter allt det som hint ar vi alltsd 2004 tillbaka vid 1919 &rs perspektiv och hoppas
att det ska gd bittre den hir gdngen; genom att organisera Europa bittre 4n man
gjorde 1919. Och om man tror pa den idén, och kinner sig som svensk och europé
i detta att vi faktiskt ska kunna lyckas bittre under 2000-talet 4dn vi gjorde under
1900-talet, sd finns det ju reservationer mot europeiska projekt som har dykt upp.
Vi kan ju inte identifiera oss med den kommunistiska idén om revolution i alla
linder, inte heller med den fascistiska — ett Storeuropa under tysk-europeisk led-
ning, men inte heller med idén om det koloniala imperialistiska Europa, alltsa hela
virlden under ledning av ett litet fatal stormakter.

D4 har vi liksom ringat ut att det som f6r mig och ménga andra dr det europeiska
som vi kan identifiera oss med, det ir ett projekt som bygger pa nagra allminna
grundprinciper: 'aldrig mera krig', 'demokrati for all framtid i alla lander'.

Det vill siga den internationella ordningen i Europa maste vara sidan att den inte
forstor demokratin i medlemslinderna.

Och dir har vi det som dr kontroversiellt i samband med hur vi avviger nationellt,
mellanstatligt och 6verstatligt. Alltsd det kan inte vara sa att mesta mojliga 6ver-
statlighet dr bra eftersom det leder till att demokratin gir under i medlemslinderna
och vi da ir tillbaka i mellankrigstidens problematik.

S4 det som jag uppfattar som det europeiska hir dr det som ir aktuellt i politiken
nu; en idé om héllbar utveckling i en bredare mening an miljopolitisk. Alltsa att

vi som européer och svenskar har en idé om synergi mellan tillviaxt, jamlikhet och
skonsamhet mot naturen. Och att vi uppfattar det som ett synergiproblem och
inte som en malkonflikt. Alltsd vi forestiller oss inte att vi fir mer tillvixt ju lingre
soppkder vi har och ju mer gift vi slipper ut i naturen, utan vi forestiller oss att
genom kortare eller obefintliga soppkder och skonsamhet mot naturen s3 kan vi
skapa mer tillvixt. Detta stdr mot en idé att det finns en tillvaxt som stir mot so-
ciala virden. Och om vi ska skapa héllbar utveckling sa ir det alltsd en friga om att
skapa ett hallbart samhille, som leder till en hallbar demokrati och som leder till
fred. Det ir f6r mig den europeiska idén, som jag identifierar mig med.
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Och den ar ju naturligtvis pé ett sitt kontroversiell men inte s sdrskilt kontrover-
siell just nu inom EU som jag ser det. Det fors en relativt avideologiserad diskus-
sion om hur det hir med synergi forhéller sig till mélkonflikt i det bredare begrep-
pet hallbar utveckling.

Hallbar utveckling ir allts inte bara milj6 utan det handlar ocks& om en social
modell och tillvixt, som stodjer demokrati, som stodjer fred: alltsd svaret pd 1919
ars frgestillning.

Jag har allts& inga problem med att vara europé forutsatt att man ligger in vissa
reservationer."

Anders Ehnmark:

"Jag skulle vilja siga tvirtom mot Cecilia, jag tycker alltid att Sverige har haft en
europeisk identitet, antingen vi tinker pa gesillvandringar eller lird samverkan.
Stockholm har ju alltid varit en stad dir man talat utlindska sprak och vi har en
lang tradition av internationella kontakter.

Jag ska ge ett exempel pa det alldeles speciella forhéllande till omvirlden som jag
tror har funnits i Sverige. D4 tinker jag pd Erik Gustaf Geijer: om man liser hans
Minnen sa trider en vildigt siregen virld fram av hur man foljer med ldngt bort i
granskogen och bruksgdrdarna och pristgdrdarna; man foljer med i vad som hin-
der i Europa och virlden. Allt av vikt ndr dem men inget utan vikt. Han berittar
om hur de féljer med i franska nationalférsamlingen genom sammandrag som man
diskuterar dir ute. Det ir inte sikert att nyheterna har passerat via Stockholm men
de trianger in i de hir ljuspunkterna i det stora morka, som ir bland annat bruks-
gdrdarna: internationalismen i granskogen alltsd som dven Ingvar Andersson skriver
om, mycket vackert tycker jag.

Samtidigt finns det ndgonting annat som hiande ungefir vid tiden f6r utvandringen
pa 1800-talet. Vi fick liksom tvé virldsbilder; en folklig och en borgerlig eller
overklassbild. Genom utvandringen, och Amerikabreven som ansamlar sig i varje
rod stuga, s borjar Amerika bli nira for samma granskog — men kontinenten ir inte
sjalvklart sa nara. Till skillnad frdn hos 6verklassen, for hos den har alltid konti-
nenten och den aktuella stormakten dir varit nira.

Jag kommer frin ett horn av Dalarna och har en slikting som dker med sjilvklarhet
till Alaska och skjuter bjérn, inga problem, men att ika till ett frimmande land som
Tyskland skulle han inte drémma om. Amerika ir nira.

Man kan ocksé sidga att Afrika 4r nira pa grund av missionarerna. Niar de hade varit
borta i 30 ir och sedan kom hem si dkte de runt och berittade om Afrika, och
spred kunskap om Afrika ute i granskogen. Sa granskogen ar mycket mer bildad in
man tror, bdde p& grund av missionidrerna och pé grund av amerikafararna som kom

hem d& och da.

Men jag tror att forhallandet har dndrats pa senare tid, pd grund av EU, och att
Sverige kanske har en mindre europeisk identitet idag 4n vad man hade tidigare."
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Michael Williams:

"Tva saker. Nir Anders pratade kom jag att tinka p& mitt intryck nir jag forst kom
till Sverige; av lokaltidningens bredd. Jag kommer frin Storbritannien och dir ir
lokaltidningen oerhort lokal, till skillnad frdn svenska lokala och regionala tidningar
som alltid slipper in Europa och resten av virlden. Jag vet inte om det ir typiskt
svenskt, men det stirker det som du siger: att manniskor kanske for det mesta pre-
numererar pd lokaltidningar men dar de dven fir nyheter frén andra virldsdelar.

Det andra ir en reflexion kring vilka mekanismer som kanske gor att den euro-
peiska identiteten kan bli starkare. Jag tinker pa alla pengar som man kan i nu for
att forverkliga olika idéer. Det har frén borjan varit trogt i Sverige att fa ut var an-
del av de pengar som finns. Men ménga grupper och individer har fitt upp 6gonen
for den hir mojligheten idag och ser EU som ett instrument for att kunna utveckla
det egna samhillet. P4 sikt kommer dven detta att skapa en identitet eller en
koppling mellan den lokala orten och en EU-struktur som prioriterar olika fragor
och som ibland frikostigt ger pengar for att forverkliga kortsiktiga och langsiktiga
projekt."

Goran Norén:

"Jag tycker att den bild som Anders formedlar ir oerhért intressant och stimmer
vildigt bra. Det finns en 1dng historisk tradition, en 18ng niringslivstradition av
samarbete.

Men om man talar mer i termer av det folkliga engagemanget och idén med Eu-
ropa sd stimmer dtminstone min personliga bild vildigt nira 6verens med Cecilias.
Om man ir ute pa gator och torg, vilket jag var under tre-fyra veckor i samband
med euro-omrostningen, sd kdnner man niar man pratar med minniskor att de inte
har ndgon storre kinsla for europasamarbetet.

Jag tror att det hanger ihop med den vildigt dliga eftervird som bade niringslivet
och det politiska systemet, egentligen hela samhillet, gjorde efter EU-intradet. Om
jag ser pd min organisation s& jobbade vi ju som sjutton for att vi skulle bli med-
lemmar och sedan nir vi blev det sé slappte vi frgan, 'jaha, da var det klart', och
sedan har vi inte brytt oss om det sirskilt mycket. Vi har ju varit med sedan 1975 i
EU-samarbetet p& den industriella sidan, sd vi 4r vana att jobba i strukturerna, men
vi har inte anstringt oss for att forklara idén; for att silja tinket.

Vi har ocksd en tendens bade fran var sida och fran det politiska systemets sida att
skylla i stort sett alla misslyckanden pad hemmaplan pé att det 4r ndgot idiotbeslut
inom EU som vi maste folja. Det har blivit en vildigt bekvim scape goat; om man
ska gora ndgot obehagligt sé skyller man pa EU, 'EU-medlemskapet fordrar det
hir' och sd vidare. S3 det har varit en valdigt délig eftervdrd. Man kunde vara emot
medlemskapet eller for det, men nir vi vil var inne i unionen s& har debatten till
stor del tystnat om vad det innebir och vart vi ar pé vig."

Bo Huldt:

"Sett ur ett strategiskt perspektiv sa dr Sverige utanfor Europa efter 1814, vi ir inte
med lingre. Det handlar om den roll vi sjilva kan spela och det intresse som resten

32



Idésamtal

av virlden har for oss. Det finns enskilda undantag, till exempel 1854 nir marskal-
ken Canrobert sitter pa Stockholms slott tillsammans med Oskar I och riaknar ihop
hur ménga landstigningsbétar och si vidare det skulle behovas for att ta den svens-
ka armén till S:t Petersburg i Krimkriget pa engelsminnens och fransminnens sida.

Men i princip 4r vi inte med frdn 1814 till 1919 da det kom en omvirdering av var
vi horde hemma, det handlade om Nationernas Férbund och kollektiv sikerhet.

Och man fér vil siga att Sverker har ritt i det han siger om neutralitetsblocket.
Det sitt pa vilket neutralitetspolitiken drevs under andra virldskriget ledde till
stora svarigheter nir det gillde att i det svenska folkhavet fa forstdelse for Europa-
frigan under och efter det kalla kriget. Jag vet inte om detta ir riktigt och det gér
ju inte att bevisa pa ndgot sitt, vare sig det ena eller det andra, men tanken ir alltsd
att neutraliteten, inte som négot strategiskt koncept utan som ett slags mentalitet,
har medf6rt stora svarigheter nir det giller att f4 det svenska folkdjupet att tinka i
andra termer. Dir tror jag du har alldeles ritt."

Peter Kleen:

"Bara en kort kommentar. Vi blandar EU och Europa hiar, men man maste skilja pa
det. Den europeiska identiteten ir naturligtvis starkare om man inkluderar aven
Europa utanfor EU."

Anders Ehnmark:

"Det hir med neutraliteten, det ir en filosofi eller en ideologi. Om man liser Ey-
vind Johnssons Krilon-serie sa utvecklas det dir tankar om att det finns ett skandi-
naviskt eller nordiskt 'samode’; dir nere dr det brék och ondska men hir uppe har
vi ett stilla samode.

Det finns ju en del andra som kinner pd samma sitt. I [talien kan man méta frigor
som 'Vad siger ni uppe i Europa om det hir?'. Det finns ett uttryck p4 italienska
att man ska 'acchiaparsi agli Alpi'; man ska klamra sig fast vid alperna, annars dker
man ner i Afrika och ut ur Europa.”

Ruth Jacoby:

"Jag undrar om inte var uppfattning om oss som européer hinger ihop med vér
sjalvbild 6verhuvudtaget; hur vi tycker att Sverige ar. Och dir dr frigan om vi inte
dnda forandrats 6ver tiden. Tank pa bilden av Sverige som svenskarna hade nir vi
fick amerikabreven. Sverige var ett fattigt land och USA var hoppets land; det var
dit man akte for att tjana pengar. Medan EU-dventyret utspelar sig i ett skede av
historien dir vi egentligen har en ganska sjilvgod bild av vart eget samhille. Du Bo
talade om hur neutraliteten har gjort det svarare for svenska folket att identifiera
sig med Europa."

Bo Huldt:
"Ja, specifikt erfarenheterna frin andra virldskriget."
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Ruth Jacoby:

"Men om man ser pa sitt eget samhille som bittre i minga hinseenden in andra s
har man ju liksom inget intresse av att ha en annan identitet..."

Michael Williams:

"Nir Sverige gick med i EU d& var det invandrarminister Birgit Friggebo som lade
upp det som att 'nu ska Sverige med i EU for att folk ska lira sig av oss'; hur vi gor
hir, den svenska modellen. Mianniskor kom fran olika linder for att studera hur
idealsamhillet skulle se ut. Har man det som utgdngspunkt sa blir det vildigt svért
att ta till sig andras sitt att 16sa problem. Och har man den attityden i sin ungdom
s& blir det vildigt svart att dndra det senare pa ett markant sitt, det krivs ménga
hindelser och insikter.

Sedan tankte jag ocksd pd att om man ska identifiera sig med ndgot s ir det ofta
ett grundkrav att det man identifierar sig med ar ndgorlunda stabilt och urskilj-
ningsbart. Men vi har ju sett EU utvecklas hela tiden, fran bara mellanstatlighet till
mycket mer, om man jamfor med da vi fattade beslut om att g med. Sa jag tror att
det bade ir ett pedagogiskt och ett kunskapsproblem: vad dr det som vi ska identi-
fiera oss med nir vi siger EU? EU som institution dr ju stindigt i utveckling, och en
osiker sddan.

Nir det giller begreppet Europa, 8 andra sidan, skapar var och en sjilv bilden av
vad det idr — utifrén sin uppvixt, utbildning, resor med mera — och i den bilden
finns det kanske en storre stabilitet."

Ulla Gudmundson:

"Jag kan inte lata bli att flika in hir. Jag kommer att tinka pé en liten Stroyerteck-
ning som ndgon hade l[amnat pd min anslagstavla pd ddvarande EG-delegationen
i slutet pa 80-talet. Dir stod det sdhir: 'Om EU-linderna hojer skatten, okar in-
flationen, inf6r alkoholmonopol' — och s& var det ndgra andra saker — 's3 kanske vi

[ISJ]

ndgon ging i en framtid kan 6verviga medlemskap'.

Sverker Gustavsson:

"Distinktionen mellan Europa och EU ir inte s& framtradande idag niar EU ir s3
stort. Det nya och intressanta ir att 1919 &rs virld har dteruppstitt, det ir samma
problematik som det var 1919 i form av den hir mirkliga idén att vi skulle kunna
ha demokrati i alla linder och att vi med nigon lagom form av 6verstatlighet ska
kunna garantera detta.

De sociologiska och statistiska undersokningar som Cecilia refererar till under-
stodjer litt en expertattityd att 'hir dr vi som fattar, till skillnad frdn de dar dumma
minniskorna som inte fattar, och som maste upplysas och informeras'. Om man
inte tinker s, utan i stallet frigar sig om man sjilv dr en sidan som inte fattar vad
Europa ir, sa ter sig saken annorlunda.

Det ir ndgot motsigelsefullt nir vi hyllar granskogen och samtidigt antyder att
granskogen kanske inte har forstdtt. Frigan dr vad som idr gemensamt for utrikes-
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departementet och granskogen, och det ir det jag ir ute efter hir: vad ar det for
identitet vi har? Den europeiska identitet som har segrat gér ut pa att vi inte ar
kommunister, och att vi inte ar fascister. Katastrofen under 1900-talet var att fascis-
men och kommunismen holl pa att ta kél pd alla rimliga virderingar som vi nu kal-
lar europeiska men som verkligen hade jobbat i uppforsbacke. Och nu nir de inte
jobbar i uppforsbacke langre s& maste vi hitta en historisk identitet att knyta an till
och det dr 1919 &rs perspektiv: 'alltid fred och alltid demokrati i alla linder'.

Det ir for detta vi har ett gemensamt ansvar och det tycker jag inte det ska vara
ndgot som helst problem att f4 med sig granskogen pa. Jag har en liten misstanke
om att granskogen har tinkt pa detta hela tiden."

Bo Huldzt:

"Vi har talat om den missionerande attityden, till exempel Birgit Friggebo som ville
tillverka Magna Suecia av EU. Med all respekt: vi 4r inte ensamma om detta. Om
jag har fattat det ritt s3 finns det inte ett EU-land som inte anser att EU ska vara en
stor projektion av landet sjilvt. Det ir tydligen en stor kris i den franska debatten
infor insikten om att den nya EU-konstitutionen, tillverkad under ordférandeskap
av en fransman, kan innebira att den franska modellen gar férlorad. Jag kan tinka
mig att om vi hade lika konkreta idéer om hur konstitutionen skulle se ut s skulle
vi ocks4 vara i ndgot slags kris.

Kopplingen till 1919 tror jag ar alldeles riktig. Om man tittar pd svensk utrikes-
politik sa kan man forestilla sig hur Osten Undén kommer tillbaka 1945 efter att
ha varit borta frén Nationernas Férbund och politiken linge, och siger sig sjilv: nu
gér vi tillbaka till ruta ett, hir har galningar kort oss av spéret, nu borjar vi om igen.

I den svenska debatten finns ocksé idag ett slags kinsla av att vi nu har méjlighet
att g3 tillbaka till det som var tinkt 1919 och 1945: att vi nu ska g3 tillbaka till
ursprungsdesignen. S3 jag héller nog med om att 1919 ir ett magiskt datum i
svensk historia."

Cecilia Malmstrom:

"Jag héller med om det som Bo sa; att alla linder ser sig sjilva som modell. Och att
skylla p& Bryssel ir ju en sjuka som 25 linder anvinder i sin inrikespolitik. Nir det
dr ndgot som ir bra s ir det huvudstadens fortjanst, nar det dr ndgot som ar daligt
s& dr det Bryssels fel. Dir ir vi alla lika goda kélsupare.

Men i frigan om varfor vi gick med i det europeiska projektet skiljer sig Sverige i
hog grad fran de andra linderna. Aven om debatten och skepsisen mot EU idag ér
stark ocksd i Holland och Frankrike s finns det danda bland minsta skolbarn en his-
torisk medvetenhet om varfér man gitt med: 'jo morfar ligger ju i den dar graven i
Strasbourg'. Och varfor gick Spanien med, jo det var en bekriftelse av att Francos
tid var dver. Och sd vidare.

Men varfor gick Sverige med? Jo, det var en del av ett krispaket, for att harddra det
lite grann, och det ir klart att detta har betydelse. Jag har varit mycket ute i skol-
klasser pd gymnasiet och pratat med dem, och tittat lite i deras skolbocker. Och
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faktiskt ar det s& att man kan gé igenom ett samhaillsvetenskapligt inriktat program
i svensk gymnasieskola idag och beta av EU pa en enda dag! Om inte lararen tar
fram extra litteratur s kan man alltsd gd igenom en hel gymnasieutbildning och
knappt veta skillnaden mellan kommissionen och parlamentet!

Det finns en enorm mingd information om franska revolutionen och férsta och
andra virldskriget. Men kunskapen om vad EU ir och hur det fungerar ir mikro-
skopisk, minimal! Det paverkar ju naturligtvis hur den uppvixande generationen
ser pa detta."

Hans Abrahamsson:

"Hur vi ser pa virlden beror naturligtvis pa var vi sitter ndgonstans. Jag har tva erfa-
renheter som kanske kan vara intressanta.

Den ena kommer frén en miljé som jag ror mig i, namligen vad vi kallar nya sociala
rorelser; mianniskor som engagerar sig i de globala rittvisefrdgorna. Dir ser man en
vildigt tydlig vattendelare som jag reflekterat 6ver. Det finns ndgonting som heter
det europeiska sociala forumet och vildigt manga i den ildre generationen, som
jag sjilv exempelvis tillhor, tror pd EU som en viktig samarbetspartner f6r linder

i syd nir det giller att skapa forutsittningar for global rittvisa, fred och sikerhet.
Den uppfattningen kinns ocksd vildigt tydligt i Frankrike, den kinns ocksé tydligt i
Tyskland. Men det dr omgjligt att silja in detta hos unga minniskor, oavsett om det
ir i Frankrike, i Tyskland eller i Sverige.

Vi forsoker pa de olika forumen att lyfta Europafrigorna. Jag drommer om ett
alternativ som exempelvis president Lula kan hinga sig fast vid eller Mbeki i Syd-
afrika och s3 vidare. Men det ir vildigt svart att silja in och att se Europa som ett
alternativ i virldsordningen. Vi arbetar ju ocksa inom freds- och utvecklingsforsk-
ningen med bland annat alternativa virldsordningar dir Europa skulle kunna spela,
och spelar, en mycket intressant roll. Men det ir svért att fi vira studenter att féra
den typen av diskussion.

Jag ror mig ocksd inom det internationella utvecklingssamarbetet och dir ser man
ocksd en vildigt tydlig vattendelare. Det har att gora med nir vi blev medlemmar

i EU. Vildigt manga av mina samarbetspartners upplever Sverige idag som euro-
peiskt. Om man gér in och tittar pd hur vi forhéller oss i FN:s generalférsamling,
dir Sverige tidigare stod ut som ett alternativ som forde en alternativ linje, sa har
studier visat att vi idag rostar med Europa nir vi tidigare rostade med utvecklings-
linderna. S3 manga av mina kamrater upplever att vi har en vildigt stark europeisk
identitet.

Om man ir ute och dker pa den afrikanska kontinenten och besoker svenska bi-
stdndsarbetare s3 ser man skillnaden. Tidigare sd hade vi svenskklubbar dir svenska
bistdndsarbetare satt och umgicks. Det som har hint sedan vattendelaren i slutet pa
80-talet ir att nu sitter vi och umgas i den europeiska gruppen. Om man kommer
in i privata bostider s4 umgas européer med varandra.
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Man ser fortfarande lika sillan bistdndsmottagarlandets medborgare i vara sociala
miljoer, men miljoerna har vidgats. S pa det sittet kanske man kan siga att det
internationella utvecklingssamarbetet, pa gott och ont, gor oss lite mer europeiska."

Bonian Golmohammadi:

"Nir det giller var egen sjilvbild och huruvida vi ir sjilvgoda eller inte si tror jag
att det finns ett nationalistiskt drag av en typiskt svensk karaktir. A ena sidan sa ir
vi vildigt sjdlvutpldnande pa ett plan, men det finns ocksa en kirna av omedgor-
lighet som har att géra med vad Sverige upplever att man har att erbjuda resten
av virlden. Jag tror att det fanns vildigt mycket av det hir p& 60-talet och nigra
drtionden framét, att 'Sverige, vi dr internationellt solidariska, vi har den svenska
modellen, vi har en massa saker som vi kan lira ut'.

Som Bo sa, alla vill ha sig sjilv som forebild i Europa, men det ir ganska fi som s
aktivt som Sverige har stillt sig utanfér. En del har forsokt komma med i EU-klub-
ben men inte kunnat. Sverige har diremot under vildigt 14ng tid valt att hélla sig
borta fran EU-klubben. Man ir beredd att smaka pa bullarna men man vill helst
inte vara med och baka. — Vi ser hur det gir, om EU fixar det hir och nigon ging
kommer upp till en rimlig niva, da kan vi g med”.

Elisabeth Dahlin:

"Nir det giller EU si tror jag att vi dr ganska dualistiska i grunden. EU ir ju ocksa
ett ganska nytt projekt. Jag tillhor sjilv den generation som uppfostrades pa 80-ta-
let och d& var Europa inte tolv, utan 20; det var Europarddstanken. S& som politiskt
projekt dr det ganska nytt och det gor att det kanske inte finns en férankring.

Som sagts tidigare s har det att géra med vér sjilvbild, 'vi har ndgot som ir finare'.
Hur uppfattas EU idag, hur klarar vi eftervirden, jo, vi gick med, det gjorde vi, men
vad hinde sedan? Har vi lyckats fi EU att landa i det svenska samhillet? Det ir jag
inte sa saker pa att vi har.

[ mina hemtrakter uppe i Norrbotten fir man en vildigt stark reaktion om man
pratar EU. Det ir inte en fraga pd agendan. Dar talar man fortfarande om barents-
samarbetet och det nordiska samarbetet; vi har inte lyckats forankra EU-tanken dar
och gora EU till en del av den politiska agendan. S vi har gatt med men vi klarade
inte eftervdrden. Sedan har vi jobbat vildigt mycket med utvidgningen. Men s
dyker pekfingret upp: 'men dé kan det komma social turism'.

Vi goder en skepsis hela tiden, vi later tjinstedirektivsfrdgan bli en jittestor politisk
friga som sedan bara faller platt till marken. Budskapet man ger ute i samhillet ir
att 'EU ir vil ganska bra men inte riktigt bra'. S8 jag tror att mycket sjilvrannsakan
maste till om vi ska f europatanken att fodas.

Sett pd ett personligt plan — jag har jobbat utomlands i princip sedan vi gick med i
EU - sa var det utomlands sjalvklart att nu har Sverige en ny roll, vi & medlemmar
i EU, det funkar ritt bra, vi har europatanken. S3 nir jag kom tillbaka till Sverige
blev jag faktiskt chockad 6ver den okunskap, tveksamhet och vildigt grundliggande
skepsis till hela europatanken som fanns har."
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Anders Ehnmark:

"Jag tycker det dr oerhort spannande att hora de hir olika synsitten motas. Det som
slér mig ar att det kanske fanns mera internationalism och europeiskt engagemang

i Sverige lingre bak i tiden. Det dr nigot speciellt med alliansfriheten, det hander
saker dir som Bo var inne pa. Jag har en kinsla av att vi skulle behdva en alliansfri-
hetens idéhistoria, nigon sddan har aldrig skrivits."

Sverker Gustavsson:

"Det tycker jag ocks3; alliansfrihetens idéhistoria skulle vi nog behéva férdjupa oss i
for enligt mitt sitt att tinka s& har alliansfriheten ocksé spelat en roll nir det giller
den europeiska identiteten. Sverige har genom den faktiskt bidragit till en fredlig
utveckling i Europa. Vi fir inte glomma att det var det som var sjilva poingen; att
det skulle finnas en 6vergéngszon.

For ovrigt vill jag siga ndgra ord om det hir med eftervérd. Som jag tinker si ska
vi kanske akta oss for det ordet for det antyder att det finns ndgra som redan har
begripit och s finns det andra som inte har det. Och att gora folket mer medvetet
ir inget for staten; det 4r en fraga for partierna och organisationslivet i samhillet.
De har dnnu inte kunnat formulera en politiskt konfliktrymd som dels 4r en hoger-
viansterrymd, och dels ir en friga om avvigning mellan nationellt och 6verstatligt
beslutsfattande; att politiken numera har tvé rutor. Detta dr ingen omdijlighet om
man tar ansvar inom de politiska partierna och diskuterar detta i den allminna
politiska debatten.

Men det dr komplicerande och kontraproduktivt att driva europafrdgorna som
statliga upplysningsprojekt. Pa den punkten ar jag liberal. Statens uppgift r inte att
bedriva politisk propaganda, faktiskt, for det har denna kontraproduktiva effekt. I
granskogen s& uppfattar man det sa att det 4r en friga om sociala spanningar mel-
lan olika intressen och det ar ju sant. Frigan jag tog upp tidigare, om det finns en
synergi mellan miljo, jamlikhet och tillvixt eller om man ska se en spianning dir
emellan, det dr en hoger-vinsterfraga.

Man gjorde fel avvigning under mellankrigstiden och det ledde till fascism och
kommunism. Nu giller det att undvika de tvd misstagen, att inte gora sidana kon-
struktioner. Jag tycker inte det skulle vara s3 svart for de politiska partierna att klara
detta, att sidga att vi ska faktiskt ridda freden och vi ska ridda demokratin, och det
ska vi gora genom en inrikespolitik som ir delvis samordnad med andra. Men staten
ska hélla sig borta frdn denna opinionsbildning."

Cecilia Malmstrom:

"Bara en sista reflektion efter att ha foljt den amerikanska presidentvalskampanjen
i svensk debatt. Oavsett vad man tycker om de olika kandidaterna s finns det en
tendens i Sverige att méla ut det som Bush kommer med som nigot oerhort exo-
tiskt och mirkligt, for han har virderingar som ir s oeuropeiska. Detta tyder ju pa
en europeisk gemenskap. Bush har virderingar som skiljer sig vildigt mycket fran
oss; dar finns den gemensamma 'fienden'. Vi ar européer, de ar amerikaner."
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Peter Kleen:

"Jag tinkte koppla till det som Cecilia sa om den amerikanska valkampanjen. Jag
liste en vildigt intressant artikel i dagspressen, man hade undersokt hur manga
mainniskor i olika europeiska lander som tycker att religion dr en mycket viktig
fraga. Och da visade det sig att det var noll procent i Frankrike och Tyskland, och
endast nio procent i Sverige. Det var genomgdende ganska laga siffror forutom i
Polen och Cypern och sé vidare. Jimfor det med USA dir det dr 70 procent eller
ndgot sidant som svarar att de regelbundet gar i kyrkan!

Dir har det skett en fordndring i Europa som helhet tror jag. Den bild som Myrdal,
Pélsson och Ekstrom mé&lade upp i sin bok Vi och Viisteuropa f6r drygt 40 &r sedan,
av det 'papistiska, katolska Europa', den stimmer ju inte lingre, nu har vi fitt in
andra influenser. Jag har nog ritt stora férhoppningar om att EU ska kunna tringa
in i manniskors medvetande. Men unionen ir ju som sagt ett forhallandevis farskt
projekt."

Elisabeth Dahlin:

"Jag héller med om att det inte ar staten som ska trumma in europatanken, och inte
heller bara de politiska partierna, utan det ir hela det civila samhillet — ndgonstans
finns det ett gemensamt ansvar. Det ir ju som sagt en politiskt laddad fraga for de
flesta partier, vilket kan vara en forklaring, men det forsvérar ocksd EU-projektet
som sddant."

Ulla Gudmundson:

"Det kidnns som om vi diskuterar tvé saker: Europa som idé och Europa som pro-
jekt. Och vi havdar hir att vi ar en del av Europa som idé och kan identifiera oss
med detta men vi har vissa svarigheter att identifiera oss med det reellt existerande
europaprojektet.

Jag kommer sjilv fran granskogen, fran Dalarna, och jag skrev en artikel pa uppdrag
av Svenska Dagbladet om nationellt oberoende. D4 utgick jag frdn min grasmatta
som jag slet med alldeles ensam med en gammal griasklippare och réjsdg. Jag kunde
ha betalat for att {3 hjalp men hedern satt i vigen, 'detta maste jag fixa sjalv'. Och
s& fick jag beloning d& min 90-arige granne kom lufsande och sa 'Man sir att dd ¢
bondegener i dej'. Det ir bilden av oss svenskar som smabrukare, som ar oberoende,
som fixar sjilva.

Jag tror ocksa att vi lever med ett moraliskt mervirdeskomplex i férhallande till
Europa och jag tror, apropa historien, att vi har bilden av att vi ddelt har dragit oss
ur Europa. Vir roll i Europa var erdvrarens, till stor del, men vi har limnat detta
bakom oss och har dvergitt till en positiv, altruistisk internationalism.

Britter och amerikaner delar det hiar mervirdeskomplexet i forhallande till Europa
med oss, och den hir misstinksamheten, som Michael var inne pa, mot 'rorliga pro-
jekt'. Vi vill veta vad vi tar stillning till, och nir vi gjort det kommer vi solidariskt
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att fullgora vara forpliktelser; implementera alla direktiv. Vi gillar inte saker som vi
inte riktigt vet var de slutar.

Britter och amerikaner har forestillningar om att de fr ingripa d& och d& for att
stalla saker till ritta nir man stiller till det pa kontinenten, medan vi har bilden av
oss sjilva att vi 4r mindre, vi har inte de ambitionerna, vi har dragit oss ur, och vi
har dgnat oss &t att forbattra virlden i stillet.

Jag héller inte riktigt med om din analys, Bo, att neutraliteten ir boven i dramat.
Om du tar vad Herbert Tingsten sa, vad Gunnar Myrdal sa, vad Bertil Ohlin sa
1945 och &ren direfter si uttryckte de ju ett oerhort ointresse for Europa. Det var
Amerika som gillde, vi var visterlinningar, vi var pa det godas sida i kampen mot
det onda; forst fascismen och sedan sovjetkommunismen. Europa var bara 'ett geo-
grafiskt begrepp', som Tingsten uttryckte det."

Pastaende 2: “Sverige ar en framstaende industri- och frihandelsnation.”

Goran Norén:

"Svaret pé fragan om Sverige ar en framstdende industri- och frihandelsnation tror
jag dr en ldng rad paradoxer.

Jag tinkte uppehalla mig kring det dir med industrination och vér image dir. Den
storsta delen av forddlingsvirdet i industrin 4r ofta tjanster. I ndgon mening s
borde man faktiskt sluta anvinda ordet industri i den svenska bemirkelsen och
tala om niringsliv i stillet. 'Industry' pa engelska ir bittre for det ticker in hela
niringslivet. Det ar vildigt mycket tjanster det handlar om dven i de traditionella
verkstadsforetagen.

Det ir alldeles klart att Sverige har ett oproportionerligt stort antal vildigt stora
foretag. Det lar vara sd att Sverige och Schweiz per capita har flest multinationella
foretag i virlden. Men frigan dr hur ménga av dessa féretag som vi kan beteckna
som svenska. Delar av Volvo ir svenskt fortfarande; lastvagnar och flygmotorer till
exempel, medan personbilarna dr amerikanskagt. S det ar forsta frigan: vad ar
svenskt av det har?

Samtidigt som vi har manga namnkunniga stora foretag s& har vi vildigt ménga
mindre foretag. Av de 600 000 foretag som finns i Sverige sa dr den dvervigande
majoriteten sma foretag.

Ett problem ir att vi idag faktiskt har ett rekordligt nyforetagande. Det har aldrig
startats s fa foretag i Sverige som nu. Samtidigt gér exporten sa det knakar, vi har
ett kraftigt handelséverskott hela tiden. Samtidigt som 100 000 jobb har férsvun-
nit i den traditionella industrin pa de senaste tre-fyra aren. Och véra terms of trade
faller hela tiden; alltsé vi far stindigt mindre betalt for det vi siljer.

Den del av varorna som ir svensk, i den mening att den ir producerad i Sverige,
sjunker ocksa hela tiden. Om man tar verkstadsindustrin som ndgot slags genom-
snitt s& dr foradlingsgraden ungefar 30 procent; det ar det som vi lagger till. Vi
koper komponenter och insatsvaror utifran, sitter ihop grejerna i system eller enligt
en idé eller modell som vi har i Sverige. Gér vi tillbaka en 20-30 &r var forddlings-
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graden i verkstadsindustrin ungefir 60 procent. Det hir ar naturligtvis en utveck-
ling som ar vildigt god, for handel ar ju lite som nir man andas; det méste ga i bada
riktningarna. Vi har ett intensivt utbyte 6ver grianserna, vi kdper och siljer valdigt
mycket.

Tio svenska foretag svarar for 50 procent av svensk export, stod det i Dagens Indu-
stri hiromdagen. Det ar ritt fascinerande. Samtidigt 4r det skrimmande. Det tyder
ju pa en otrolig sirbarhet. Vi vet ju vad som hinde med svensk export nir Ericsson
gick i stopet. Ericsson stod dé for cirka 15 procent av den totala exporten och det
mirks ganska snabbt i nationalrikenskaperna och ocksd i den allminna ekonomin
nir en sddan byggsten faller ur.

Vildigt ménga av de kinda varumirkena ir ocksd gamla foretag, nistan alla ir
grundade nigonstans kring sekelskiftet eller tidigt 1900-tal. Det ar forvdnansvirt f3
som har tillkommit pa senare &r. Jag forsokte fundera pa det dir och jag kan egent-
ligen inte komma pa nigot svensk storforetag som har bildats efter 1970 och det
ir vildigt f — Securitas, HM och négra till — som grundats efter 1950. Den stora
bulken ir alltsd sekelskiftsforetag. Alltsa en vildigt svag féryngring, kan man siga,
under de senaste decennierna.

Av de 600 000 foretagen som finns i Sverige s ar alltsd den helt dvervigande delen
riktigt smé foretag. Och det som jag tycker dr skrimmande ir att vialdigt manga av
sméforetagarna dr 40-talister eller 30-talister — de star i begrepp att pensionera sig.
Blir de av med sina foretag, tar ndgon slikting 6ver eller vad kommer att hinda?
Hir har vi ett problem, fér det kommer att bli knepigt att genomfora det hir gene-
rationsskiftet i stor skala.

Nigot man kan vara vildigt glad 6ver ir att vi har en stor andel registrerade patent
och varumirken i Sverige, dir ligger vi vildigt val till i varlden. Samtidigt, och det
ir paradoxen, s3 ar vi usla pd att utnyttja det hir kommersiellt; det ar ganska lite
som leder till tillverkning eller nya jobb i Sverige, istillet siljs vildigt mycket av det
utomlands. Kristallskarmar ir till exempel en svensk uppfinning som Canon explo-
aterar. Det finns allts en vildig innovationsférmaga men en mycket simre forméiga
att gora ndgot av det i form av foretag i Sverige.

En annan signal pd ekonomin ar utlindska investeringar. Dar 1ag vi jattebra till i slu-
tet av 90-talet och det beror till stor del pa stora fusioner. Tittar vi pd mer aktuella
siffror sa sjonk vi rejilt forra aret, vi lag pa plats 27 enligt UNCTAD:s statistik och
det dr ett ganska kraftigt fall.

Det sista jag tankte titta pa dr mediebilden av svenskt niringsliv. Ser man pa vad
som skrivs i Dagens Industri och i affirspressen sa har det varit ritt mycket un-
der senare 4r om musikindustrin och designindustrin; det hir nya balla, lite lickra
Sverige.

[ ekonomisk mening sa dr det hir peanuts. Svensk tekoindustri exporterar otroligt
mycket mer dn den samlade design- och musikindustrin. Teko ir en bransch som
man knappt visste fanns i Sverige men de har en export pd 10-15 miljarder. Det
ar fortfarande s att basindustrin — stdl, pappersmassa, baskemikalier — svarar for
25 procent av svensk export, och den svarar for 35 procent av investeringarna i
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Sverige. Alltsd utan de har gamla massakokarna och stilkokarna s ar vi ritt illa
diran. De tjanar bra med pengar och drar in en vildigt stor del av vilstdndet i lan-
det. Och har dessutom sina fabriker pa stillen i landet dir det inte finns s& mycket
annat.

Men det ir ju naturligtvis s3 att den lite modernare bilden av niringslivet med
design, musik och sd vidare ir intressant av helt andra skil, f6r det handlar om ett
slags image. Jag tror att vi kommer att ha en viktig nisch som handlar om att sitta
design pé traditionella produkter. Men designen som sddan ir i ekonomiska termer
vildigt lite vird.

Ja, det var mojligen en lite gnillig bild. Men summa summarum: det ar ratt mycket
kontraster, det finns bdde och, bdde ljuspunkter och sddant som inte ser lika bra
ut."

Ulla Gudmundson:

"Ja vi kan siga d att granskogen forsorjer Sverige, for att koppla till det férra pas-
set."

Elisabeth Dahlin:

"Om vi tittar pd frigan om Sverige ir en framstdende industri- och frihandelsnation
s& blir svaret vildigt disparat, det beror pd vem man fragar och hur vi uppfattas dir.

En sak man ocksé kan fraga sig ir om vi uppfattades annorlunda fére 1995, innan
vi gick med i EU, jamfort med idag. Dir skulle jag vilja svara nej, jag tror inte att
bilden har dndrats s vildigt mycket just nir det galler frihandelsfrgorna.

Frdgar man om Sverige ir en framstdende frihandelsnation i USA s8 blir svaret ja.
Dir har vi hela tiden haft en samstimmig syn pa frihandelsfragorna, &tminstone
med representanter for den amerikanska administrationen. Svenska varumarken ar
starka, man ser oss som en framstdende industrination ocksd och som en partner.

Likasa giller detta Australien och Nya Zeeland, dir har vi en gammal tradition av
att jobba tillsammans och det har fortsatt dven efter EU-medlemskapet.

Inom EU ir bilden vildigt splittrad. Nar det giller den sé kallade like minded group,
alltsa framforallt de nordligare linderna och Storbritannien, sd uppfattas vi fortfa-
rande som en frihandelsnation. Vi har olika typer av formella eller informella sam-
mansittningar dar man jobbar tillsammans, det finns en virdegemenskap, man ser
positivt pa frihandelsfragorna. Och dar finns ocksa en kunskap om varfor vi agerar
som vi gor. Hela den avreglering som vi gjorde under 80-talet i Sverige — inom
teko och skor till exempel — var ju vildigt radikal och den har varit respekterad av
manga EU-linder.

Men detta ir inte sarskilt vilkint for de sydeuropeiska linderna och dir tror jag
ofta att vi uppfattas som besvirliga, krdngliga nejsigare som inte har fattat att vi
har "gatt med i klubben” och diarmed borde stédja protektionistiska regler. Man ser
inte linjen i vart agerande och i diskussioner med folk frén sydeuropeiska linder fir
man ofta forklara att vi faktiskt har en klar linje som vi har drivit under ménga &r.
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En intressant friga dr om vi ses som en frihandelsnation i Osteuropa. Det ir inte
sjalvklart. Man ser oss ofta som ett progressivt land, den svenska modellen med
socialt ansvar lever delvis dir. Men nir det giller frihandelsfrdgorna sd har vi inte
uppfattat att man tittar pd oss som en siddan nation.

Vi fick ett besok for ett och halvt ar sedan fran Polen, det var bland annat utri-
kesministeriet och handelsministeriet som ville komma hit for att diskutera han-
delsfrdgorna infor medlemskapet i EU. Och de kom och d& hade de upptickt te-
korestriktionerna i Sverige, och det tyckte de var jittekul, for de trodde att de hade
hittat en bundsférvant som de kunde ha diskussioner om olika protektionistiska
instrument tillsammans med. Och nir vi borjade prata frihandel si blev de vildigt
okomfortabla. Vi férsokte prata om Sveriges principiella syn pé detta och det var
totalt okint. Och d4 hade man anda forberett det hir besoket.

Nir det sedan giller utvecklingslinderna, som ju blir allt viktigare spelare, inte
minst de storre utvecklingslinderna, s 4r frdgan om vi ens uppfattas som en fri-
handelsnation dir. Vi jobbar vildigt mycket med utveckling och handel och vildigt
ndra méanga av de har landerna. P4 frigan om vi uppfattas som en industrination
blir svaret forstds "ja”, ndgra svenska varumirken ir starka och ofta finns svensk

exportindustri pd plats i de hir linderna. Men det blir knappast 'ja' nir det giller
frihandel.

Latinamerika ir intressant. Industrination 'ja’; storre delen av Latinamerika upp-
fattar Sverige som en industrination, vi har manga svenska foretag pé plats. Men
om man tar Brasilien till exempel sd uppfattar man oss definitivt inte som nigon
viktig frihandelsnation. Samtidigt 4r Brasilien det land dir vi har mest svensk indu-
stri pa plats. Men frihandelsfrigorna ar ingen viktig fréga for dem, tvirtom, och dar
har man ibland sett oss som en icke-allierad i arbetet mot frihandelsfrdgorna.

Sydostasien; Volvo, Saab — flera svenska varumirken ir starka dar. Men frihandels-
frigorna ir inget man forknippar med Sverige.

Nir det giller storre delen av Afrika och delar av Asien, och det dr ju ritt manga
linder, sd uppfattar man oss vildigt mycket som ett progressivt bistdndsland med
ett uppskattat bistdnd. Vi ar bra pé de sociala omradena i Sverige och den svenska
modellen lever valdigt mycket kvar i manga av de hir linderna. Och dven pa niva i
samhillena, nir det giller utbildning och hilsovéard, sneglar man girna pa oss. Men
frihandel 4r varken sjilvklart eller 6nskvirt i manga av de hir linderna. Ofta sitter
man likhetstecken mellan protektionism och socialt ansvar, och nistan ett motsats-
forhallande mellan utveckling och frihandel. Man ser inte handel som ett bidrag till
utveckling utan man ser frihandel som ett hot. Och dir kan man ibland kdnna som
svensk att man vill ha oss som en allierad f6r de protektionistiska fragorna.

Det som kanske ir mest forvanande, tycker jag, ir att man inte uppfattar oss som
en medlem i EU nir det giller handelsfrigorna. Nir man forklarar den gemen-
samma handelspolitiken och EU:s tullunion fir man ofta till svar, bdde i Afrika och
i Asien, 'men jaha, méiste ni folja det?' Dir uppfattas vi fortfarande som en solospe-
lare och lite av en allierad nir det giller den svenska modellen. Det ir tydligt att
man inte riktigt kiinner att vi ir en EU-medlem.
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S& sammanfattningsvis skulle jag vilja siga att det dr en vildigt splittrad bild, och
Sverigebilden nir det giller frihandelsfragorna beror p& var man dr och vem man
pratar med."

Peter Kleen:

"Jag héller med om det mesta som Goran och Elisabeth har sagt. En liten distink-
tion dock. Jag vill nog havda att det finns en skillnad nar det géller hur Sverige
uppfattas fore och efter 1995 — hur mycket kan man ju diskutera.

Handelspolitiken ir dnd4 det politikomridde som dr mest integrerat i EU och dir
de storsta patagliga forindringarna har skett. Vilket dr lite mirkligt for dessa fragor
diskuterades knappast alls infér EU-medlemskapet. Atminstone inte sirskilt myck-
et och det uppfattades inte som sirskilt kontroversiellt. Handelspolitiken var det
enda omrade dir medlemskapet verkligen medférde stora kast: vi var tvungna att
aterreglera jordbruket, infora tekorestriktioner och si kallade antidumpningstullar
i massiv skala mot resten av virlden. Och vi kunde inte lingre agera med en egen
rost nere i Genéve och andra handelspolitiska ssmmanhang.

Jag tror att vissa linder som ir med idag i WTO - dtminstone bland eliten och han-
delspolitiska beslutsfattare — har markt de dir skillnaderna. Sverige var fore 1995
en tydlig rost i virlden i handelspolitiken och ett av de linder som verkligen bidrog
till att man fick igdng Uruguay-rundan i mitten p& 80-talet. Sverige kunde agera
sjalvstindigt och bilda allianser med andra lander, det kan vi inte idag.

Det stimmer att vissa linder tror att vi fortfarande kan fora en egen handelspolitik
medan andra har mirkt att vi inte ir en tydlig rost lingre. Jag tror som Elisabeth att
det handlar mycket om vem man pratar med. Eliten inom administration, affirs-
liv och universitet i manga lander — 4tminstone i USA och de linder som har en
frihandelsinriktad syn — de vet var vi star i handelspolitiska frigor och att Sverige
verkar f6r en mer 6ppen handelspolitik inom EU. Detta gor vi ocksd ganska tappert
vilket dock inte s& manga minniskor uppfattar, sirskilt inte bland NGO:s (non-go-
vernmental organisations; frivilligorganisationer, reds. anm.).

Detta var sarskilt patagligt vid WTO:s ministerméte i Canctin (Mexiko) 2003, det
mote som ju rasade samman. D4 hade vi dagliga samtal med olika frivilligorgani-
sationer och de var klart storda, de menade att Sverige inte tillrackligt tog upp de
globala rittvisefrigorna inom EU. Det spelar ingen roll att Pagrotsky och Lotta
Fogde och andra siger att 'jamen det har vi gjort', de tror inte pa det. Sverige upp-
fattas helt enkelt inte lingre som en liten sjilvstindig drivande nation.

Sedan ska man komma ih3g att frihandel ir ett vildigt laddat uttryck. Det finns ju
faktiskt folk som inte tycker att det ir si bra med frihandel, och som ser en motsats
mellan frihandel och rittvisa. | minga organisationer ser man frihandel som nigot
vildigt negativt, man fir forklara for dem att frihandel inte behover betyda totalt
fri handel. Ménga NGO:s menar att frihandel bara gynnar storféretagen. Att det
sedan kan gynna flertalet konsumenter pa bekostnad av olika sirintressen, det har
man inte riktigt tinkt igenom.

Dir tror jag att det ar klart s3 att det finns vissa grupper och vissa linder som,
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precis som Elisabeth var inne p8, ser Sverige med skepsis. Som tycker att vi driver
frihandelsfrdgorna for langt.

Ta jordbruk som kanske fortfarande ir det mest kinsliga, trots att det bara svarar
for hogst tre procent av sysselsittningen, dven i Frankrike. Flertalet EU-linder be-
traktar Sverige som en extrem frihandelsnation i den frigan. Det giller vissa andra
fragor ocksa.

Tyvirr finns det en risk att vi kommer att se en vridning mot en mer
protektionistisk politik i EU. Manga av de nya medlemslinderna har en mindre
sofistikerad industri och niringslivsstruktur dn 6vriga EU-linder och en
utvecklingsnivd som ir ldngt under genomsnittet. De kommer férmodligen att vara
mera defensiva i sin handelspolitik och de kommer att uppfatta Sverige som en
brikstake som héiller p& och jobbar med frihandel. Det ir i alla fall ett scenario som
jag tror ir ritt sannolikt.

S& man maste fréga sig, for det forsta, dr frihandel ndgonting positivt? Vi utgar vil
fran att de flesta tycker det rent allmint, och de flesta ekonomer ar ganska 6verens
om att frihandel 4r ett bland manga instrument for att na battre tillvixt och battre
sysselsittning och s& vidare. Men det finns manga organisationer som sitter frage-
tecken for detta. Och, som sagt, jag tror att manga uppfattar det som att vi fortfa-
rande héller frihandelsfanan hogt, men att den bilden har suddats ut lite grann..."

Hans Abrahamsson:

"Samtidigt vet jag att delar av den globala rittviserérelsen som dr bekymrade 6ver
den svenska frihandelsvinligheten, inte ar det for att de ir frihandelsmotstdndare

i sig, utan for att man girna skulle vilja se att den europeiska handelspolitiken
vindes pd huvudet. Det vill siga de ir frihandelsforesprdkare nir det giller mark-
nadstilltride men reser frigetecken nir det giller liberaliseringen av fattiga landers
hemmamarknader dirfor att rika linders subventioner forstor forutsittningarna for
jordbruket dir.

Det ir trakigt, tycker jag, att vi har sa starka gemensamma intressen och dnd3, dven
i Sverige, stindigt lyckas prata forbi varandra. Och det dr ndgot som vi kan reflek-
tera over: att sannolikt s finns det pa svenskt hall flera gemensamma namnare med
olika NGO:s som man upplever som frihandelsnegativa, men som kanske inte nod-
vandigtvis ar det. Det dr precis som Peter siger: huruvida Sverige ar ett frihandels-
vinligt land eller inte, och om det ir positivt eller negativt, beror ju vildigt mycket
pa vad vi forstar med begreppet frihandel. Och dir dr vi ju inte alla Gverens.

Min tolkning ir nog att man i de kretsar dir jag rér mig ir vil medveten om att
Sverige efter 1995 har tvingats in i EU-kostymen och att vi, pd gott och ont, nu har
mindre formaga till sjilvstindigt agerande. Samtidigt ar det si att flera linder i Syd,
till exempel inom G 20-gruppen, upplever att Sverige for en bra politik nir det
giller ekonomisk utveckling och regelverk for internationell handel. Pratar du med
exempelvis sydafrikanska handelsforetridare s& fir dina frihandelstankar stod. Men
tittar du p&d ménga fattiga afrikanska linder dr man betydligt mer oroad. S4 terigen
beror svaret pd vem man pratar med i den hir diskussionen."
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Bonian Golmohammadi:

"Hans har sagt det mesta av det jag tinkte ta upp men jag tror att frigan for manga
frivilligorganisationer ar att Sverige har arbete for frihandel och mot jordbruks-
subventioner pa dagordningen, men det kommer inte tillrackligt tydligt fram vad
man gor i dessa fragor, hur man driver dem. For nu tillhor ju Sverige genom sitt
medlemskap i EU problemgruppen nir det giller jordbrukssubventioner och global
handel, Sverige 4r med i det ginget nu och d& maste regeringen pé nigot sitt ocksa
internt bland frivilligorganisationer forsoka forklara hur man driver de hir frigorna.

Ar Sverige en brikstake i de hir frigorna i EU? Det 4r en sak att man méjligen
uppfattas som extrem i EU men Sverige har manga punkter pa sin dagordning:
man ska driva allt ifrén nedrustning, bort med kidrnvapnen och fred pa jorden, och
frihandel ska vi ocksé ha, och det blir fint om det ocksé bidrar till global utveckling.
Men hur driver man de hir frigorna?

Det ar forhéllandevis lite insyn i hur de har férhandlingarna fors i EU jamfort med
hur det var tidigare. Darfor okar behovet dramatiskt av att Sverige ocksé profilerar
sig i Sverige, bland frivilligorganisationerna, som ofta har globala natverk dir dessa
fragor ar viktiga. Dir tror jag att det inte finns ndgon kinsla av att Sverige brdkar
om den hir fragan i EU. Man tycker visserligen, men man kan tycka en sak utan att
vara en brakstake eller driva fragan hért."

Cecilia Malmstrom:

"Jag dr precis pa samma linje. Nir det giller EU:s jordbrukspolitik s& uppfattar
minniskor frdn Sydeuropa oss som konstiga svikare och det har precis med detta
att gora, att vi ser jordbrukspolitiken som en frihandelsfriga medan de ser det som
en oerhort viktigt identitet; orsaken till varfor hela det europeiska projektet ska-
pades; matbrist och kuponger och allt det dir...

Jag tror kanske, till skillnad frén Peter, att vi har potentiella allierade bland de nya
linderna nir det giller detta. De har forvisso en mycket storre jordbrukssektor

in vad vi har, och en vildigt gammalmodig sddan och ir i behov av reform. Men
de som jag har talat med, i huvudsak politiker som representerar olika partier, de
tycker att den jordbrukspolitik som fors dr fullkomligt pervers. Nu nir den finns
dir s vill de naturligtvis ha s& mycket stéd av den som mojligt, men egentligen s
vill de bidra till att avreglera. For de har ju sett konsekvenserna av den politik som
de haft tidigare, under kommunisttiden.

Fran Ungern, frin Baltikum, frin Slovenien och frin andra linder skulle vi f3 ett
mycket starkt stdd om vi drev den hir frigan mycket hirdare inom EU, tillsam-
mans med Storbritannien. Holland har ju tappat lite grann under den nya regering-
en. De var mycket mer aktiva mot jordbrukspolitiken tidigare, den nya regeringen
ir inte alls lika aktiv. Tyskland har ocksd tappat lite i engagemang.

Jag har rest en del i Asien ocksd och triffat olika representanter bade for NGO:s
och politiker, och dar kommer det alltid upp att 'Sverige, ni ar ju ett land med stor
internationell solidaritet, varfor gor ni ingenting &t jordbrukspolitiken? Det skulle

vara den avgjort viktigaste fragan for oss och vér utveckling, varfér driver ni det inte
hardare?'
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Och jag forsoker saga att det gor vi faktiskt. 'Jamen inte tillrackligt!' S& man kin-
ner till vdra asikter, men undrar varfor vi inte gor mer. Och det hir 4r ju en av de
fa fragorna i EU-politiken dar man ar helt 6verens frén hoger till vinster, frén ja
till nej, alltsé hir finns det politiskt konsensus: EU:s jordbrukspolitik ar fullkomligt
forkastlig, den maste radikalt fordndras. S& dar finns det kanske en utvecklingspo-
tential i alla fall."

Hans Abrahamsson:
"Och det skulle man kunna jobba p4 ihop..."

Cecilia Malmstrom:

"Absolut."

Goran Norén:

"Det finns ju en skillnad i svensk och europeisk realsyn i de har frdgorna. Lite
tillspetsat sa ir ju frihandel ett slags ideologi i Sverige. Men kommer jag ner och
traffar mina kollegor i Europa sd dr det i hogsta grad realpolitik. Jag kan titta pa
vartenda forslag som kommer och sa riknar jag ut att bakom det hir tyska forslaget
s& ligger Siemens intresse etcetera. Och det ir sd pé varje punkt. Alltsa det ir en
extrem pragmatism dir nere; man gor det som ir bra for en sjilv.

Dir uppfattas Sverige som vildigt apart for vi har en ideologi, sa att siga. Nu
tycker ju vi vildigt lika som regeringen i de hir frigorna — egentligen oavsett vilken
regering som sitter i Sverige — men det blir en lite underlig match hir. Vi driver ju
denna ideologi 4ven emot vart eget intresse ibland, virt eget kortsiktiga intresse.
Men dir ar det en helt annan syn."

Hans Abrahamsson:
"Hur ir det i forhallande till USA?"

Goran Norén:

"De pratar om det som en ideologi men i verkligheten s ir det ren pragmatism,
det dr rostrikning det handlar om. Det giller att leverera till de stilproducenter
och tekoproducenter som har stétt olika kampanjer. Bush kommer ju fran ett parti
med en frihandelstradition men han har infért massvis med restriktioner pa grund
av att intressen som stddde honom i valet kriver det. Det dr en rak koppling mellan
den ekonomiska realiteten och politiken."

Peter Kleen:

"Apropé det hir med jordbruk, det finns ett slags konsensus i Sverige om att

EU:s jordbrukspolitik dr pervers och att vi méste gora ndgot 4t den, men det hinder
ingenting. Annika Ahnberg sa vid nagot tillfille — hon har ju varit jordbruksminister
sjalv — att svenskarna sedan generationer tillbaka ir oerhort fista vid landet, det
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hiar med 6ppna landskap och sa vidare, s vér instillning dr egentligen bara en tunn
fernissa.

Bara ett tankeexperiment, om man skulle sinka jordbruksstédet med 60 procent
eller nagot liknande, sé tror jag att det skulle bli ett fruktansvirt liv i Sverige. Vi
glommer att 1990 nir man tog beslutet om avreglering av jordbrukspolitiken, s&
hivade man av en massa spannmaél framfor jordbruksdepartementets dorr dir Mats
Hellstrém satt. Och Gunnar Wetterberg, en av arkitekterna bakom avregleringen,
fick hela sitt lantstille planterat med granar. Det var allts& oerhért upprorda kinslor
och d3 indrade man and4 bara lite pa ytan.

Man behover bara titta pd Finland, hade det inte varit fér den sidkerhetspolitiska
aspekten s hade finnarna aldrig rostat for EU. Det senaste forslaget om att inom
EU minska jordbruksstodet dr oerhort kontroversiellt dir, och Norge ska vi inte ens
prata om... Och dnd& dr Norge och Sverige ganska lika i andra avseenden.

Och da kommer vi fram till den avgorande frigan: varfor ar det sd svart att drastiskt
sinka jordbruksstodet? Jo for att varje regering méste kunna forsvara sin poli-

tik hemmavid, och mirkligt nog sd ar jordbruk (och fiske i Island och Norge) s&
otroligt kinsligt politiskt. Jag kan ge mig katten pa att om det kom ett férslag om
vildigt kraftig sainkning av det svenska jordbruksstodet, sa att ménga jordbrukare
fick lov att sld igen, d& skulle det bli en debatt i Sverige ocksa. Sa idag kan vi kosta
pa oss att vara lite globala och altruistiska men skulle det bli allvar s& skulle vi f&
debatt dven i Sverige. Det ar mirkligt att de hir krafterna ar sa vildigt starka fortfa-
rande. Inte heller USA ir ju ndgon utpriglad frihandelsnation pé jordbruksomradet,
titta pa jordnotter och socker..."

Ulla Gudmundson:

"Ordet gran har nimnts hir tv3 gdnger: man planterade granar p4 Gunnar Wet-
terbergs lantstille och Finland som nimndes nu har ocks3 vildigt mycket granskog,
precis som Vvi...

Jag tinkte bara sldnga in lite bransle har: héller alla i det hiar rummet med om att
EU:s jordbrukspolitik ar helt kass? Sjilv ar jag inte helt siker pa att jag gor det,
for att agera djavulens advokat, eftersom jag ocksd kommer frén smabrukarmil;o i
Dalarna — jag vill inte se landskapet planterat med granskogar.

Jag laser just nu Jacques Delors sjilvbiografi, han var ju en stor frihandlare men han
var stenhart emot att man skulle globalisera jordbrukspolitiken. I det avseendet var
han en smébrukande fransman."

Hans Abrahamsson:

"Tva korta saker dd som knyter an till den hir frigan som Ulla kom med. Jag tror
att vildigt madnga minniskor kinner som du: for ett ekologiskt bra smabrukar-
jordbruk och 6ppna landskap inom rimliga grinser. Jag tror ocksa att det finns en
vildigt stark tradition i Sverige som stodjer detta, som Peter siger, det ir vil dirfor
som Gunnar kan f3 lite granar planterade. Det ir en viktig iakttagelse.
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Men det dr viktigt att vi forstdr att fattiga lainder reagerar p4 internationella regel-
verk och att de menar att de tjanstemin som driver dessa fragor kriaver ndgot som
de aldrig skulle kunna genomféra pd hemmaplan. De behover inte ta hinsyn till
den smirta som det kan innebira att ligga ner smaéskaligt jordbruk och de behover
inte oroa sig for konsekvenserna av ungdomars arbetsloshet pa landsbygden. Jag har
hort s3 manga siga detta: "Om de ansvariga pa Virldsbanken och Valutafonden och
WTO skulle kunna gora i sina egna hemlander det de kraver att vi fattiga linder
ska gora, da hade vi kanske inte sagt s mycket om det. Men nu kriver de att vi ska
genomfora en politik som ir politiskt fullstindigt omajlig.” Det ar det perspekti-
vet som fattiga manniskor har nir det tittar pa de hir sakerna, och som vi inte alls
tanker pa."

Ruth Jacoby:

"Jag héller med om att vi ser frihandel som en ideologi, men jag tror att vad som
ir viktigare i den hir diskussionen ir snarare globaliseringen och internationalise-
ringen. Alltsd vad ir konsekvenserna av frihandel for andra?

Jag ar lite optimistisk dnda nar det giller idédebatten i Europa och faktiskt i virl-
den. Visserligen finns de hir vildigt starka kinslorna vad galler jordbruk och fiske

i nastan alla nationer, men jag tror ocksé att medvetenheten har 6kat om att vilken
politik vi dn for s& dr den inte bara nationell, utan har internationella konsekvenser.
Den insikten tror jag aven har nétt Bryssel. Att europeisk jordbrukspolitik inte bara
har implikationer f6r Europa, utan att den aven har konsekvenser f6r bomullsod-
larna i Vistafrika, eller for sockerproducenter i andra delar av virlden.

Det finns allts& bade ett internationellt perspektiv och ett tidsperspektiv; det ir
inte bara realpolitik nu idag, det hir kommer att paverka handelsrelationer, makt-
relationer och tillvixt 6ver tiden, och i andra linder. Och den insikten finns nu i
Europa, den finns i Virldsbanken och den finns i FN. Den ir en del av den interna-
tionella diskussionen och det ir inte friga om en ideologi, det ir friga om en insikt.
Och jag tycker det dr vildigt hoppfullt att den hir insikten trots allt vixer och att
det dirmed borjar rora sig lite &t ratt hall. For det gér inte att forsvara att vi, som
Hans siger, foresprakar en politik i u-linder som vi inte ens kan genomfora sjilva.
Det blir uppenbart bigott att tala om frihandelsideologi samtidigt som vi inte gor
ndgot annat dn realpolitiskt forsvarar vira egna kortsiktiga kinslor eller kortsiktiga
ekonomiska intressen.

Den hir insikten om att saker far internationella konsekvenser som ir allvarliga,
den ir erkind och spridd och accepterad. Och da blir frigan i stillet: hur jamkar
man, hur minimerar man, hur kan man 6verbrygga dessa motsittningar — som ar
legitima och de finns; man erkidnner att de finns, det gjorde man inte for tio-femton
ar sedan.

Och s3 har vi det hir med EU:s jordbrukspolitik, om den ir pervers eller inte. Ja

det dr klart att den ir pervers, det tror jag vi alla tycker nigonstans, men den ir ju
inte obegriplig s& frigan blir snarare: kan man utforma den p4 ett sitt som forsva-
rar vara oppna landskap och allt som ligger oss varmt om hjirtat, utan att fi dessa
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negativa konsekvenser for sockerproducenter och bomullsproducenter i andra
linder? Hur kan man hitta instrument som svarar mot de behov och mal vi har
men som har mindre negativa konsekvenser for resten av virlden? Kan man hitta
sddana instrument, ett miljostod eller ndgonting annat, snarare 4n att anvinda sig
av subventioner?

S4 det giller att hitta ritt instrument och att i varje enskild situation stilla sig fra-

gan: vad far vart politiska beslut for effekter pa resten av virlden? Det ir en del av
internationaliseringen och globaliseringen att man méste ha det perspektivet hela

tiden. Det tror jag vi har borjat f4 nu mer allmint, och det tycker jag ir bra."

Michael Williams:

"Varfor dr man sd ihdrdig i sitt forsvar av den egna jordbrukspolitiken? Jag tror

att man maste ha nagot slags sikerhetspolitiskt perspektiv pa detta. Det har alltid
varit en hornsten i vartenda land att i kristider sd ska man ha méjlighet att f3 fram
nodvandig mat.

Nu ir det si att det internationella utbytet idag gor sa att inget land kan vara helt
sjalvforsorjande. Och den starka tron pé fredsprojektet kanske kan gora det litt-
tare att slippa pa kravet om sjalvforsorjning. Men sd linge man inte ar helt siker
pa inriktningen f6r EU framoéver — vem vet, det kan bli stora polariseringar mellan
ett starkare EU och andra virldsdelar — d4 kommer det att vara svért att overtyga
minniskor. For avreglerar man jordbruket s& ir det inte s litt att snabbt kora
igdng det igen om det uppstir en kris."

Sverker Gustavsson:

"Jag tycker ocksd att det dr uppenbart att den hir frigan borjar diskuteras pé ett
helt annat sitt. Jag tror inte att min principiella frihandelsinstillning dr si princi-
piell att jag inte ser till konsekvenserna av en stenhért driven sidan linje.

Det handlar ju historiskt sett om att jordbruket destabiliserade politiken under
mellankrigstiden. Det var inte bara den sikerhetspolitiska aspekten utan det var
ocksd den politiska; att demokratin gick under i jordbrukarkretsar i vildigt manga
linder genom att man inte kunde skapa 6verskridande 16sningar pé detta pro-
blem. Om man liser bockerna som handlar om EU:s grundande s ir det vildigt
framtradande att mellankrigstidens misstag inte far terupprepas och det ir darfor
vi méste ha en gemensam jordbrukspolitik. Om vi ska avreglera jordbruket sa
maste det ske pa ett sddant sitt att det inte leder till att demokratin gar under i
alla de lander som ingar. Det finns en sddan kinslighet fortfarande, tror jag.

Nu har vi knutit frigan om frihandel nistan helt till jordbruket under den stund
som vi har pratat hir. Men fragan giller EG-ritten 6verhuvudtaget. Om vi flyttar
uppmirksamheten till alkoholen och apoteksvarorna ser vi samma sak. Eller 14t
oss tinka oss att man skulle ha total frihandel nir det giller radio och TV, det vill
siga att det skulle anses vara ett konkurrenshinder att ta upp TV-avgifter. Eller
att det skulle anses vara konkurrenshindrande att betala sjukhus med skatter. D4
ser man ju att frihandel har sina politiska granser, och det dr en politisk friga var
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frihandelsprincipen ska tillampas ndgonstans. Man fér ju inte vara sd ideologisk att
man inte ser till de praktiska konsekvenserna av det man hivdar..."

Peter Kleen:

"Det hir med Sverige och jordbruksstodet. Sverige brikar faktiskt vialdigt mycket,
men samtidigt tror jag att vi ska vara rittvisa. I EU gdr man faktiskt i ratt riktning.
Jag skulle siga att EU ir en av de {3 krafter idag som forsoker fa ett nytinkande,
som forsoker fa igdng en reformprocess inom jordbrukspolitiken. Det kommer att
vara jiatteknepigt med de nya medlemslinderna men man gar i ritt riktning och var
ser vi en sddan rorelse i USA? De kommer aldrig att sldppa sitt stod nir det giller
jordnétter, socker och mejerivaror. Kanada har ocksa ett vildigt kraftigt stod. Och
Japan har flera 100 procents tullar pa ris och de ir inte beredda att sinka en pro-
cent for da begdr de harakiri nistan...

P4 Kommerskollegium har man startat en studie dir man ska jamféra EU:s han-
delspolitik med exempelvis USA:s, Kanadas och Japans. Jag tror det kommer att
visa sig att EU faktiskt dr pa ritt vig, det ir inte s mycket Fortress Europe lingre pa
det handelspolitiska omradet. Det tycker jag ir viktigt att svenska politiker ger EU
lite credit for. EU har faktiskt gatt med pa en skrivning i WTO att man p4 sikt ska
avskaffa sina exportsubventioner — om det sedan sker pa 20 eller 30 eller 50 ar det
kan vi diskutera."

Ulla Gudmundson:

"Man kan ju som sagt diskutera om frihandel ir bra eller déligt, och om det ir bra
eller daligt for alla. Det kianns som att sambanden vildigt snabbt blir tydliga mel-
lan bédde demokrati, vinnare och forlorare i rika och fattiga linder, och ocksé mel-
lan den europeiska politiken och den globala rittvisepolitiken. Och att bilden av
Sverige som frihandelsnation beror pd vem man talar med, och att vi driver frihan-
delsfrdgorna i EU men att det inte alltid syns, det uppfattas inte av alla. Och ibland
s& blir folk férbaskade och ibland sa tror de att de har vunnit en bundsforvant i

OSS...

Goran Norén:

"Om man ska vara riktigt provokativ s& tycker jag att argumentet att vissa narings-
livssektorer ir sd speciella att de maste sirbehandlas ir livsfarligt. Jag kan sikert
konstruera ett precis lika bra argument varfor varvsindustrin, som ir en nedarvd
del av var kultur eller sjil, till varje pris méste behéllas, eller varfér den eller den
industrin méste skyddas. Man kan f3 varje delbranch att bygga upp den hir typen
av argumentation: att vart forhéllningssitt till just den hir sektorn ir s heligt sd vi
klarar inte av att leva i den internationella konkurrensen och dirfér méaste vi fjairma

n

OSS.

Ulla Gudmundson:
"Bra, da har vi tagit dod pa det argumentet..."
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Elisabeth Dahlin:

"En reflektion ir att vi i Sverige faktiskt tittar ganska mycket pa utvecklings-
lindernas situation. Det dr mnga som har vildigt svért att ta till sig det, de undrar
"varfor gor ni sa?”. Den fragan mots man av hela tiden, och dir dr vi ganska unika
och det ir ndgot som vi ska virdera hogt.

Bonian tog upp frégan om hur vi fér ut vért agerande, vi kanske har varit daliga pa
det. Det ir en lirdom som man fr dra, tycker jag. Fran kollegiets sida har vi ofta
hearings dir vi bjuder in NGO:s och andra. Dir kan man bli lite lessen ibland, till
exempel nir det giller Open trade gate Sweden dir vi ska jobba med konkret mark-
nadstilltride for utvecklingslinderna. Nir vi bjéd in till information om detta s
kom de afrikanska linderna mangrant nir vi skulle intervjua dem, men nir vi skulle
informera det civila samhillet kom det noll NGO:s! Det tycker jag ir vildigt synd.
Dir har vi kanske misslyckats i vir information.

Vi vilkomnar fler synpunkter pa hur vi jobbar, och vi kan bli battre pa att infor-
mera om hur vi faktiskt jobbar inom EU. Sverige slass ju faktiskt, vi kor en vildigt
spannande linje dir vi beaktar u-landssynpunkterna och ar vildigt altruistiska och
ibland gér emot svenska intressen. Jag haller med dig, vi har inte lyckats fora ut det
tillrackligt. Om vi kunde f3 en mer djuplodande handelspolitisk debatt i svenska
organisationer tror jag det skulle vara vildigt positivt."

Pastaende 3: “Sverige tar ansvar for internationell fred och sikerhet.”

Bo Huldzt:

"Nar man diskuterar svensk sikerhetspolitik historiskt i det langa tidsperspektivet
sd framtrader bilden av ett land som byter roller. Forst var vi erévrare och stor-
makt, frdn mitten av 1500-talet fram till 1658 da hollindarna stoppade oss fran att
expandera mera. Sedan ser man efterhand hur Sverige férvandlas till nagot slags
halvmakt som ideligen forsoker spela pa de internationella konjunkturerna och
dterta ndgot av det man har forlorat. Det pagar fram till Napoleonkrigen, det ar

s& som vi alla hir i Norden blir "skurna ner till riktig storlek” s att siga — reduced
— och uppticker att vi alla dr smastater.

Den rollen spelar vi fram till 1940-talet da vi sd sm&ningom uppticker att vi befin-
ner oss i en helt ny historisk situation dir vi genom att vilja alliansfriheten har fatt,
eller patagit oss, ett ansvar for en strategisk barriir mellan 6st och vist. Det gor att
de internationella strategerna borjar kalla oss fér en "medium power”. Hir spelade
Sverige en historisk roll och fick plétsligt en status som vi inte tidigare haft. Frin
kalla krigets borjan och till dess slut, i princip, hade vi alltsa en specifik, strategisk, i
hog grad militér roll.

Samtidigt spelade vi efterhand en allt mer aktivistisk och internationalistisk roll
inom FN-ramen, med den nya aktiva utrikespolitiken. S man kan siga att vi spelar
med tv4 instrument. Det ena ir att vi maste halla barriiren, vi méiste ha ett trovir-
digt forsvar. Det andra ir den globalistiska linjen.
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Sedan kommer da 90-talet som jag skulle vilja identifiera som ett stort artionde i
svensk sikerhetspolitik med den nya energiska 6stersjo- och europapolitiken. Det
ar ingen tvekan om att det rdder unika omstiandigheter under 90-talet: ryssarna
ar utslagna medan tyskarna dgnar sig at dterforening och den tredje faktorn, USA,
vinkar till oss vanligt uppmuntrande pa horisonten.

Denna konstellation leder si smaningom till rekonstruktionen av hela 6stersjo-
omradet till att bli en form av sikerhetsgemenskap, som det ju faktiskt ar idag.

Vi bidrog hir, tillsammans med ett antal andra mindre och sma stater, till en unik
transformering av ostersjoregionen. Och vi lyckades s& smdningom hamna i nistan
alla de stora organisationerna.

Sa fragan ir: vad gor vi nu? I EU-sammanhang har vi uppvisat den lilla statens for-
maga att rida pa vdgen, det vill siga vi har inte stretat emot, utan vi har uppfunnit
ett nytt sitt att tinka om saker och ting. Begreppet 'krishantering' ir ett exempel
som vi har en betydande fortjinst i. Men den stora frigan ir naturligtvis var den
framtida rollen ligger for Sverige. Och da fir man vil konstatera att rollen som
medium power, fran det kalla kriget, den kan vi inte spela igen. Vi ir &ter en sméstat
och har dirmed, s att siga, gitt cirkelgdngen tillbaka till utgdngspunkten i borjan
av 1500-talet.

Men vi ar ju dock en sméstat som spelar i ett viktigt forum och vi ar intresserade av
att vara aktiva. En viktig fraga ar 'where is the show?' — var ir den politiska scenen?
Vi trodde 1919 att den politiska scenen var Nationernas Férbund, vi trodde 1945
att den politiska scenen var FN, och frgan ir var den politiska scenen, eller de poli-
tiska scenerna, nu dr nigonstans.

Vi har bestimt oss for att vi hianger fast vid FN-tanken, FN ir omistligt och det ir
dessutom 'a great equalizer' i den mening att alla stater har en plats och en rost.

Jag kan inte se att Sverige skulle limna det hir sikerhetspolitiska tinkandet om

FN som nigot slags yttersta referensram. Samtidigt som forhoppningarna pad FN
maste stillas p& en rimlig niv4, vi méste tinka kritiskt om FN:s mojligheter och vara
realistiska.

Det kan inte heller rdda ndgon tvekan om nddvindigheten av att definiera EU som
den politiska scenen for oss. Sedan ir fragan i vilken utstrackning dven Nato ar en
politisk scen for oss, om vi har en roll visavi Nato.

Jag tror det dr oerhort viktigt att stilla sig frigan 'where is the show?', och vad vi kan
ha for roll pa de olika arenorna. Vi har en solidaritetspolitik, som ir internationell/
global, vi har ocksd numera en solidaritetspolitik som stir p& pappret, alltsd

EU:s nya sikerhetsstrategi, som leder till den typ av formuleringar som finns i for-
svarsproppen dir man siger att vi ir solidariska utan att detta kolliderar med den
alliansfria politiken. Om nigon EU-medlem skulle bli anfallen, si kan vi inte st
stilla och titta pa. Om, 4 andra sidan, vi skulle bli angripna, s& kan inte resten av EU
heller st stilla och titta pa. Detta ir en politik med betydande flexibilitet och jag
har inget emot den.

Men jag tror att det ar svért att forstilla sig att det finns — i likhet med det som
fanns under det kalla kriget, och under 90-talet — en specifik roll for Sverige. "
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Bonian Golmohammadi:

"Som flera andra har sagt ir omvirldens syn p3 Sverige en svér friga eftersom
det beror pé vilka i omvirlden man menar. Och vilka 'vi' 4r; 'vi' 4r en annorlunda
grupp idag jamfort med for 20 &r sedan.

Nir det giller Sveriges ansvar for internationell fred och sikerhet sé tror jag att
bade sjilvbilden och den internationella bilden av Sverige forandrats vildigt
mycket under de senaste 20-30 aren. Frin andra virldskriget och framat priglades
Sverigebilden i den hir frigan vildigt mycket av personer och begrepp, vare sig de
levde dé eller inte. Det var Raoul Wallenberg, Folke Bernadotte, Dag Hammars-
kjold, Olof Palme, solidaritet, fredsilskande nation, nedrustningskampar... Sverige
upplevdes som och var kanske ocksé ett hogljutt litet land som virnade de svagare
nationerna och deras ritt. Mellan de tva stora maktblocken som Bo talade om si
stod lille David, eller lille Kalle snarare, med rittfardighetens slunga, och kastade ut
lite moraliska klokheter och folkrittsliga uppfattningar.

Rollen som medlare och oberoende internationell aktér med virldssamvete gav res-
pekt, dven om vi upplevdes som jobbiga ibland. Sverige talade ofta i FN och andra
internationella fora och tyckte och drev saker. Otaliga bilaterala kontakter bidrog
ocksa till att Sverige fick internationell renommé som hingde ihop bidde med de
fragor man drev men ocksd med vissa framstdende svenskar.

Sverige stod p& hojdpunkten av sin glansperiod och sdgs ocksd med avund av sina
nordiska grannar. Sverige hade tagit den internationella rollen. Det var den gamla
goda tiden, dn idag s tdras vil 6gonen pa manga, sirskilt 40-talister, om man

nimner kampen mot Vietnamkriget, fredsmarscherna, kampen for folkritt och de

bldogda bldbaskrarna.

Men idag sd kinns det, bade i Sverige och internationellt, att virlden ar vildigt an-
norlunda. Sverige ar fortfarande bist i klassen. Man ricker upp handen nir man vill
gd pa toaletten, man fér jittebra pd proven, Sverige ar FN:s basta kompis och stiller
upp for FN nir FN mobbas pa skolgarden.

Men jag tror att Sverige har tappat visionen om hur FN ska sluta mobbas. Det finns
en livloshet i svensk vision nir det giller fred och sikerhet som tar sig uttryck pa
ganska manga olika sitt. Det kanske beror pa en feghet som uppstdr nir man inte
riktigt vet hur man ska tackla problemen. Multilateralt samarbete genom FN ir
fortfarande en hornsten i svensk utrikespolitik, det héller man fast vid och dir ir vi
bist i klassen. Men FN behover foriandras och anpassas till rddande politiska forhél-
landen.

Sverige har forsokt komma till ratta med detta, man tillsatte till exempel Carlsson-
Ramphal-kommissionen och har forsokt ta tag i en del frigor. Men kommissionens

rapport har nistan inte foljts upp éverhuvudtaget, ingenting har gjorts, med undan-
tag for ndgra sma isolerade saker som till exempel sanktioner.

Kanske beror det p3 att Sverige har varit upptaget med att komma in pa gymnasiet,
nu ir det EU-klassen som giller och vi ska inte bara vara svenskar och virldssam-
vete och virldsforbittrare utan nu ska vi vara européer ocksa.

54



Idésamtal

Virlden ir dessutom jobbigt komplex. Nu krigar kongoleser internt med varandra,
kirnvapen finns hos bade indier och pakistanier, terrorister samarbetar dver grin-
serna, flyktingar har rasat in i Sverige och samtidigt sa vill EU-parlamentet ha mer
makt gentemot kommissionen. Och dessutom ska man anpassa snusférsiljningen
till EU. Inte ens Systembolaget ar langre vad det var.

Den vanlige svensken, tror jag, slipar efter i sin uppfattning om Sverige. Fortfa-
rande tror man att Sverige ir en viktig global aktor. Den hir medium power som Bo
talade om, mycket av den forestillningen finns fortfarande kvar hos gemene man.
Men méanga borjar kanske tvivla nir Sverige inte ens namns i férhandsspekulatio-
nerna om eventuellt nya permanenta platser i sikerhetsrddet.

Samtidigt finns det en utmattning, statsrddsberedningen och UD har gitt pa knina
med allt sja for att komma in i EU-klassen och bli en duktig EU-elev. Men vi bér
inte l4ta oss inlemmas i EU p4 ett sddant sitt att vi glommer att dven enskilda
linder behovs for att tinka visionirt, att Sverige kan ha en avvikande konstruktiv
visionir uppfattning i EU i flera av de frigor som ror fred och sikerhet och dnd4
klara sig.

Sverige saknar en vision nir det giller fred och sikerhetsfragor, generellt. Jag vet
inte exakt hur det gick till nar det hinde men det beror kanske pa uppgiven cy-
nism, en insikt om att det inte var sd litt att fixa fred pa jorden, en utmattning av
allt EU-arbete, for mycket information pa en géng, eller en kombination av alla de
hir sakerna. Samtidigt som det finns ett oerhort stort engagemang bland ménga,
bade i den utrikespolitiska branschen och hos ungdomar. Men det kidnns som om
moder Svea ir lite trott pd grund av visionsbrist.

Motvilligt gér vi med i en EU-armé, 'bara den ir snill'. Men hur ska vi bete oss nir
tusentals minniskor dédas i linder som Sudan, hur ska FN bete sig? Nir ska FN fa
intervenera, trots den nationella suveriniteten? Och om inte FN, i s3 fall vem?

Det ricker inte att siga, tycker jag, att Sverige bidrar militart och sjilvklart stiller
upp om FN:s sikerhetsrdd fattar beslut i frigan. Det krivs ett steg vidare, det krivs
att Sverige tycker till och har en uppfattning och en &sikt om vad sikerhetsradet
ska besluta, innan man fattar beslutet.

Nir man pratar om Sverige med kollegor och bekanta utomlands och ordet 'secu-
rity' kommer upp si ir det mycket mer diskussion om 'social security', in ndgon
annan aspekt av 'security'. Sverige har lite grann tappat den hir kinslan.

Det finns ndgra frigor som Sverige fortfarande idr respekterat for. Det ar fore-
byggandet av vipnade konflikter, som ar oerhort viktigt, och dven rittighetsper-
spektivet. Och jag tycker att Sverige, for att kunna tillvarata det kapital man dnda
fortfarande har, maste gd in hérdare, vassare, obehagligare i frigor som tacker hela
spannvidden frén forebyggande till dteruppbyggnad.

Dir blir 2005 en bra utgdngspunkt; Dag Hammarskjold fyller 100 ar, FN fyller 60:
Sverige kan ta sig i sikerhetskragen!"
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Ulla Gudmundson:

"Hur uppfattas vi egentligen i EU nir det giller de hir frigorna? Vi dr inte med i
Nato, vi deltar i EU:s militdra krishantering men vi har samtidigt drivit de civila
krishanteringsfrigorna. Multilateralismen ir ju ndgot som EU ocksa fist vildigt stor
vikt vid. Hur uppfattas Sverige egentligen nir det giller ansvarstagande for fred och
sikerhet i EU-sammanhang?"

Cecilia Malmstrom:

"Bade och, det dr ju ocksd det svar som ér vanligast hir. A ena sidan uppfattas vi lite
som svikare fran ett europeiskt perspektiv. Vi ir inte med i Nato men vi férhéller
oss inda ibland som om vi vore det. Sverige driver linjen att man ir vildigt skeptisk
mot alla militira ambitioner i EU, utéver de som ir "snilla”. Vi framhéller ofta den
trans-atlantiska linken, som ir alldeles kord i Frankrike just nu, och vi papekar att
vi har meningsskiljaktigheter gentemot USA, men att vi har ett viktigt samarbete
att forsvara. Vi har valt att std utanfor Nato och ir tveksamma till ett fordjupat
europeiskt forsvar. S3 pa det sittet tror jag att man uppfattar oss som lite opalitliga.
Euron ses ju ocksd som ett sikerhetspolitiskt projekt.

A andra sidan s8 har vi fitt mycket stor uppskattning for det arbete som Anna
Lindh har gjort, och Sverige tillsammans med Finland, nir det giller just den civila
krishanteringen. Anna Lindhs roll i Makedonien, till exempel, ir ju vildigt erkdnd.

For att fylla p& det som Bonian sa hir, om man ser pa hur Sverige ser pd EU och
hur Sverige ser pa FN s4 ir det en enorm skillnad. FN ir pa ndgot sitt en helig ko
for Sverige, det spelar liksom ingen roll vad FN gér. Det kan vara enorma korrup-
tionsskandaler inom FN, det kan komma fram att FN-anstillda har enorma Iéner,
det stér en artikel och sedan dor det ut.

Men om det ir motsvarande inom EU d& lever detta i flera veckor och alla som har
med EU att gora far skill. Och 16nerna ir ju mycket blygsamma jamfort med FN
och korruptionsskandalerna kanske ocksé ir blygsamma men de vicker dnd& upp-
mirksamhet.

S& FN ir gott och dir har Sverige kunnat spela en roll medan EU ir ndgot okint
som vi inte riktigt ar med i."

Hans Abrahamsson:

"Bo talade om att vi inte hittar var naturliga plats efter 90-talet, Bonian pratade om
att vi inte har ndgon vision. Jag tycker precis tvirtom, jag tycker att Sverige borjar
hitta en vision och jag ar ritt stolt ver den.

Jag tror att det har att géra med hur vi definierar ordet sikerhet och hur vi ser pd
sikerhet. Det vi gor i Sverige, det dr att vi forstdr det som ror sé kallad soft power
och vad som skapar samhaillelig legitimitet och social tillit. Det ir svart att fore-
stilla sig utveckling utan fred, det ir ndgonting som vi alla tar for givet, men vi ar
ocksd medvetna om att det blir allt svérare att forestilla sig fred utan utveckling,
det ir tva sidor av samma mynt. S& vad vi gor i Sverige, och som jag tycker att vi
ska arbeta mer med, det ir att vi kopplar ihop fattigdomsbegrepp och sikerhets-
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begrepp och stiller upp frdgan om utveckling. Och hir ar vi ganska langt framme i
vara tankar.

Jag sitter inte hir och bara klappar regeringen pa huvudet, men det finns en del
tankar hir som jag tycker att vi ska ta fasta pd. Och det giller ocksé Ingvar Carls-
sons jobb. Jag tror att vi alla led, inte minst Ingvar Carlsson sjilv, 6ver att hans
FN-utredning Global neighbourhood ifrén 1995-96 stoppades ner i ndgon 18da i FN-
huset. Men om vi ir dir och rotar, Bonian, och det bér du vara som representant
for FN-forbundet, sa finner du att inom FN-systemet idag s& debatterar man flera
punkter som Ingvar lyfte. Det handlar om global beskattning, om FN:s roll och det
civila samhillet, om utvidgning av sikerhetsrddet och ett antal andra punkter som
nu aterfinns pd dagordningen. Jag kinner mig sjilv som ett eko av Ingvar Carlsson
ibland nir jag dr ute och talar om den globala rittviserérelsen.

S4 i den bransch dir jag rér mig ser jag att Sverige stir ganska ldngt framme nir det
giller att vidga sikerhetsbegreppet och att ha visioner, det 4r bara att samla ihop
dem och driva dem mer malinriktat in tidigare."

Goran Norén:

"P4 ndgot sitt sd later det som det lilla landet med stora ambitioners dilemma som
vi héller p& och diskuterar hir. Ndgon sa att vi 4r utmattade av allt EU-arbete, tidi-
gare i diskussionen var vi inne pa att vi kanske inte ir sirskilt bra pa det, vi recense-
ras inte som sirskilt aktiva eller padrivande heller av vara kollegor dar.

Nu ir det ju en viktig del av svensk politik att vara EU-medlem, och trots att vi
kanske inte funkar sirskilt bra i sammanhanget kanske vi dr utmattade av att for-
soka gora bra ifrdn oss. Men jag undrar: vad kan man stilla f6r krav pa ett land med
nio miljoner minniskor och en ganska liten politisk méjlighet att driva fragor?"

Bo Huldt:

"Detta med att Sverige har uppfattats som en del av Nato. Jag har ofta fatt hora av
mina amerikanska strategiska kollegor att 'take it easy Bo, we know that you are the
seventeenth guy'. Det kan vi tycka vad vi vill om men jag ar siker pa att det ocksa pa
den réda sidan fanns en uppfattning om att Sverige hade ndgot slags hemvist i vist.

Men i det nya liget s tycker jag, dterigen, att det hela handlar om att definiera var
scenen ir nigonstans. Det dr uppenbart att det finns en FN-scen. Dir méste vi vara
ambitiésa men det dr ocksd en scen som rymmer stora begriansningar for vad vi kan
dstadkomma.

Den nya scenen ar naturligtvis den Europeiska Unionen. Och vi gor nu nagot allde-
les nytt, det vill sidga vi utfister oss att stilla upp med en bataljonsstridsgrupp som
ska kunna slass och med kort tids varsel skickas ut egentligen vart som helst som
EU bestammer sig for. Samtidigt sdger vi att forutsittningen ar att det ska vara ett
FN-mandat i bakgrunden.

Men situationer kan uppsta dir det inte gir att f3 ett FN-mandat och vad kommer
EU d3 att gora med dessa bataljonsstridsgrupper? Vi har inte tidigare satt upp né-
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gon liknande styrka, eller ndgonsin erbjudit FN att sitta upp sd kompetenta styrkor.
Bataljonsstridsgruppskonceptet dr ndgonting helt nytt, och, &terigen, the scene is the
European Union. Men vi garderar oss med att siga att det méste finnas en koppling
till den globala scenen, det vill sidga till FN."

Anders Ehnmark:

"Goran sa att man kan frdga sig vad man kan kriva av ett land med nio miljoner
invénare. Det finns ett uttryck som anvindes for att angripa den svenska regeringen
under de mer aktiva &ren i Vietnam, frdn Timbro och liknande, man sa att Sverige
var en 'moralisk stormakt'. Det ansdgs vara oerhort dripande. Men det ir ju allde-
les utmirkt, tycker jag — vi kan ju inte vara en militir stormakt, men en moralisk
stormakt kan vi vil vara! Vi siger ju vad vi tycker, vi hojer rosten.

Som det dr nu jamar vi med for mycket, framforallt gentemot USA som kan kom-
ma hit och kasta ut folk, det r forklidda agenter och s& dir. Aven om vi inte kunde
skicka armén och anfalla Polen, som vi gjorde dnnu lingre tillbaka i tiden, si kunde
vi siga var mening. Vilket Palme onekligen gjorde med sin beundransvirda ideolo-
giska grundpott: antikommunism och antiimperialism.

Det ir det viktiga hir: sma lander ska prata!"

Sverker Gustavsson:

"Jag har inte s mycket att tilligga. Jag resonerar som Anders och Hans hir. Om vi
nu tinker framét, att det 4r en scen dir vi ska upptrida, sd ir ju det viktigaste vad
vi har for manuskript, vad vi har for pjis; vad det r vi ska siga, och hur vi regisse-
rar det.

D4 menar jag att vi i det europeiska sammanhanget har den hir klassiska pjasen:
hur uppnaér vi fred och hur uppnar vi demokrati? Svaret dr genom en inrikespolitik
som ir s konstruerad att den stodjer demokrati.

Det ir ett stort projekt. Att ha synpunkter pd detta och utveckla det i spianningar
mellan intressen och politiska ideologier, det ir uppgiften, i Sverige och i hela
Europa. Och ser man detta pa virldsniva, som FN, s ir det ju i princip samma sak,
det dr bara det att sakerna ter sig si ofantligt mycket storre, det finns naturligtvis
mycket storre problem. Men det dr dir vi méste arbeta med idéer om hur man far
igang hjulen och hur man kan 6verbrygga klyftor, hur man kan skapa tillvixt, hur
man kan skapa tillforsikt i samhallet.

Nir man umgds med studenterna idag s& finns det ndgot att lira dir som var gene-
ration inte riktigt lirde sig. Var generation hade perspektivet att vi hade fatt ett
samhille som fungerade nagotsanir i Europa och i Sverige. Men nir man idag har
att gora med de 20-8riga studenterna, som ar vildigt internationella, da aktualiserar
de hela tiden ett grundforskningsproblem. Man ser politik som grundforskning, det
vill siga det konstiga ir inte alla problemen, utan det konstiga ar att det 6verhu-
vudtaget ndgonstans finns ndgon tillit.
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Vad ir sjilva principen for att skapa tillit? Skapar man tillit ekonomiskt sa blir det
kredit, skapar man tillit politiskt s& kan man borja bygga — ta upp skatter, bygga
bevattningsanliggningar, etcetera.

Detta, menar jag, ar den politiska kirnpunkten. Det ir i begreppet tillit som allting
strdlar samman, bdde demokrati och ekonomisk utveckling. Jag tycker inte det ar
s& svart att se vad det dr som ska goras, faktiskt, givet den referensram jag har i alla
fall, och de ungdomar som jag umgas med. Jag ar valdigt hoppfull pa lite lingre
sikt, just av det skilet att studenterna har kommit 6ver p ett sorts grundforsk-
ningsperspektiv. Det handlar inte lingre om att bara kéra ekonomin, att bara kora
matematiska modeller, utan man maste ocksd fundera éver hur man éverhuvudta-
get kan skapa kredit, tillforsikt, som gor att man vagar investera, att man vigar lita
pa att folk inte stoppar pengarna i egen ficka, att man vigar gora ndgonting dverhu-
vudtaget.

Det ir det generella, det ir virldsproblemet. Visst borde det g4 att reda ut sidana
tankar hir i vart land. Det finns ndgonting att bygga pa hir for politiken tror jag, i
den bista traditionen i vér utrikespolitik."

Ulla Gudmundson:

"Jag tycker det dr ndgot som vi kan ta med oss ocksa3 till det sista passet, det kinns
som det har vildigt mycket med det att gora."

Ruth Jacoby:

"Jag har négra spridda kommentarer. Jag tror att det utvidgade sikerhetsbegrep-
pet dr en kiarnpunkt hir. Alltsd: fred och sidkerhet ar inte bara bataljoner och trupp
och beslut i sikerhetsraddet, aven om det ir vad vi frimst forknippar med det och
som vi dr strukturerade for i var egen forvaltning att hantera. Det finns en vixande
insikt om att fred, sikerhet, utveckling och, som Sverker sa, tillit, tillférsikt, demo-
krati, hinger ihop. Och att man inte kan tidnka sig 1dngsiktig fred och sikerhet utan
ett minimum av utveckling, mianskliga rittigheter, tillforsikt och tillit till utveckling
och framtid.

Det hir kom ju i blixtbelysning efter 11:e september-attentaten. P4 nyheterna hir-
omdagen talade man om vad terrorism kan fa niring ifrdn och det ir ju naturligtvis
i fattigdom, brist p4 tillit, brist pa alternativ. Alltsd hinger det hela ihop.

Och d3 skulle jag vilja komma till 'where is the action, where is the scene?'. Det ir
inte sikert att det alltid bara ar i FN:s sakerhetsrdd. Det kanske ar i FN:s andra
utskott, eller i Virldsbankens styrelse, eller i WTO. Alltsé de stillen dar den ekono-
miska verkligheten kommer i kontakt med den politiska. Och vad dr det som fo6ds
av denna blandning? Det ar dir jag tror att vi har en utmaning.

Dir héller jag med Bonian om att folk har en valdigt idealiserad bild av FN som
fredsskapare och en 6verdriven tro pad FN. Nigonstans delar vi alla den, men jag
tror vi ska rora oss i mer praktisk riktning: vad kan de hir organisationerna gora och
vad kan vi tillfora? Jag tror att det handlar just om att ta in mer, att ha en bredare
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syn pa fred och sikerhet, ett utvidgat sikerhetsbegrepp dir man tar in ekonomiska
aktorer och annat, och forsoker se hur man kan bygga fred och sikerhet. Det tror
jag dr den stora utmaningen.

Bonian Golmohammadi:

"Jag tycker fortfarande att Sverige saknar en vision nir det giller fred och sikerhet.
Diremot tycker jag inte att Sverige saknar vision nir det giller global utveckling
och ett vidgat sikerhetsbegrepp. Men jag tror att vi lurar oss sjilva om vi tror att
det ticker hela problematiken.

Négra av de saker som saknas i vdr FN-vision pd detta omrade ir forskjutningen
fran nationell sikerhet till minsklig sikerhet. Det dr ndgot som dr oerhort funda-
mentalt och viktigt. Alltsd, som Bo uttryckte det, var ir scenen, var hinder saker?
Sverige méste ticka hela spinnvidden av frgor: frn forebyggande av vipnade
konflikter till utveckling/ateruppbyggnad, som ir i andra dnden. Den stora mitten-
biten, det dr dir den stora diskussionen just nu finns dven om férebyggande ir det
viktigaste. Vi kan inte undga att férhalla oss till frigan om nir man ska gd in med
militdrt vald for att raidda mianniskoliv.

P4 det hir omradet finns det jittemycket arbete som tyvirr inte har gjorts. Carls-
son-Ramphal-kommissionen ir tyvirr outnyttjad. Och andra har ocksé bra idéer,
det ir inte Sverige som driver de frigorna. Jag menar att Sverige bor anvinda det
kapital som finns — i form av frivilligorganisationer, akademisk kunskap, myndighe-
ter och sa vidare. Idag gors det inte alls. Vi méste gora mer."

Ulla Gudmundson:

"Bara en kort reflektion. Jag var i Kosovo for ndgra veckor sedan och da fick jag
verkligen anledning att tinka pa det dir som Sverker sa, med social tillit, och dess
samband med fred och sikerhet. Dir sig man vildigt tydligt hur vi forsoker trycka
pa dem ett antal institutioner som har social tillit som grundliggande premiss — po-
lis, rattsvisende och si vidare. Detta i ett samhille vars grundliggande problem ir
just avsaknaden av social tillit; dir de enda man kan lita pa idr familjen och klanen.
Och d3 funkar det ju inte, det méste man tinka pa."

Pastaende 4: “Sverige star for global rattvisa och manskliga rattigheter.”

Hans Abrahamsson:

"Jag arbetar som freds- och utvecklingsforskare och ir betald av era skattepengar
for att fundera 6ver orsaker till konflikter, och exempelvis d vad svenskt-interna-
tionellt utvecklingssamarbete skulle kunna bidra med nir det giller att minska kon-
fliktriskerna. Vi producerar kunskap, ofta genom samtal, si jag pratar med mannis-
kor som befinner sig i konfliktsituationer och férsoker se deras forestillningsvarldar.
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Jag kanske far borja med att siga att jag tycker att det som ni gor med det hir pro-
jektet, kartlagger och funderar kring minniskors forestallningsvirldar, ar extremt
viktigt. Det ar vildigt sillan vi gor detta. Hade jag gjort det, i storre utstrickning, sa
hade vi kanske alla blivit gladare under EU-toppmoétet i Goteborg.

P4 Goteborgs Universitet forsokte vi bygga en bro mellan olika aktérer under topp-
motet for att mojliggora en dialog och undvika véldsamheter. Under Jaldung-ratt-
tegangen slog det mig just hur skilda forestillningsvirldarna var. A ena sidan hade
vi en polisledning som var 6vertygad om att det bodde, som man uttryckte sig,
terrorister inne pa skolan som var emot EU. Och 3§ andra sidan métte jag aktivister
pa skolan som trodde att de containers som kom dit var for att spirra in i dem i.
Nir man ser de hir enormt skilda forstillningsvirldarna s& forstdr man att det inte
var s litt att bygga en bro av dialog. Och det ir ofta vi har sé skilda forstillnings-
varldar.

Jag ska ge négra bilder av skilda forestillningsvirldar nir det giller frigan om
Sverige ir ett land som arbetar for global rittvisa. Vi har inom svensk utveck-
lingsforskning tittat p& hur vi bistdindsarbetare upplever oss sjilva och dir ir det
entydigt s3 att bilden som vi bir p4 ir att vi tillhor det utsidnda folket. Vi har en
sjalvbild som siger att vi ar vildigt godhjirtade: det 4r vi som stir for det sanna och
riktiga och vi méste fi de andra att inse att man maste bete sig p4 ritt sitt. Det ir
nedsldende lisning nir man tinker pé partnerskapets forutsittningar.

Jag tankte redogora for tre hindelser som kan belysa hur man upplever Sverige i de
miljoer dar jag ror mig.

Den forsta var nir jag i mitten pa 80-talet befann mig pa Kap Verde och satt jamte
en vildigt bekymrad planeringsminister. Han var djupt oroad 6ver att Sverige ville
avbinda sitt bistdnd, och han ville att vi verkligen skulle pladera for fortsatt bundet
bistdnd, for annars var man i den kap verdiska regeringen 6vertygad om att vi inte
skulle fortsitta med vért bistdindssamarbete. Han ville veta att vi var intresserade av
att fortsitta leverera, om jag inte missminner mig, atta volvolastbilar och lite mat-
olja fran Karlshamn, och att det var vért stora intresse att kunna gora detta. Avband
vi bistdndet sd skulle vart intresse for bistdndssamarbete minska betydligt, trodde
han.

Den hir tanken om att det fanns ett bakomliggande egenintresse med bistandet
forfoljde mig sedan i min roll som bistdndsarbetare.

Nir jag kom ner till Mocambique sé tyckte folk pa nationaldirektors- och minis-
terniva lite synd om mig efter ngra ar; att jag var tvungen att vara dir och inte
kunde f3 arbete i Sverige. Och speciellt synd var det ju om Afrikagruppare som fick
vildigt dalig 16n, dessutom, sd de kinde pa ndgot sitt att det var behjirtansvirt att
ta hand om dem.

En minister bad mig bli reseledare, betalad av svenskt bistdnd, for att ta emot
utlandska hjilporganisationer som kom dit. Varje hjilporganisation vird namnet
ville ha sin egen afrikan, sin egen bonde som man skulle fotograferas jamte, och det
alldeles oavsett storleken pé bistandet.
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Finska Roda korset stallde upp med en container begagnade klader och s& chart-
rades det ett plan ifrdn den mocambikiska regeringen och jag fick fortroendet att
resa ut med dem for att de skulle fotograferas. Jag frigade om det var ekonomiskt
effektivt att halla pa s& och déa svarade den mocambikiska regeringen att 'Hans,
detta ar priset som vi méste betala for att vi ar fattiga, for de har behov av att bli
av med sina klader och samtidigt visa sin befolkning att de verkligen gér ndgonting
konkret at fattigdomen'.

For fem &r sedan kom Bjorn von Sydow till Sydafrika for att diskutera JAS-plans-
forsiljningen, och om man 4nd3 4r i Afrika maste man naturligtvis passa p3 att
besoka ett annat afrikanskt land. S& han bestimde sig for att &ka till Angola. Den
angolanska regeringen har sedan berittat fér mig hur man upplevde det bescket
och om den bestértning man kinde nir man inte sjalv fick kopa négra JAS-plan av
Sverige.

Dirfor blev man vildigt upphetsad nir Ulrika Messing nyligen skulle komma till
Angola, man tinkte att 'dntligen har vi kommit dithan att Sverige inte lingre kan
overleva pd den norska oljan, nu ir de intresserade av att forstirka sitt samarbete
med Angola'.

Sa nastan aldrig ndr man sitter ner och producerar kunskap genom samtal sd kom-
mer man fram till att Sverige tror pd minskliga rittigheter och ér altruistiska, att
vi stdr pd det godas sida. Det dr péd det sittet det ldter nar man glider omkring pé
cocktail-partyn, men bakom detta s ligger frdgan: 'Hur 4r det nu egentligen Hans,
vad har Sverige for nationella intressen? Vi kan placera Frankrike, vi kan placera
England och USA, men vad héller ni svenskar egentligen pad med?"

Mycket av min tid gdr 4t just till att hjilpa véra bistdndsmottagare och samarbets-
partners att fundera pé var de svenska intressena ligger. Sa bilden av Sverige som
foregangare och altruister kan kompletteras med att det ocksd ménga génger hand-
lar om upplyst egenintresse."

Michael Williams:

"Minskliga rattigheter (MR) ér ett centralt begrepp i Sveriges politik och paverkar
manga omraden, frin bistdnds-, handels- och migrationspolitik till utrikes- och
sikerhetsfrigor. Under Anna Lindhs ledning borjade Sverige framstilla &rliga rap-
porter om hur alla andra linder efterlever respekten for de grundliggande rattighe-
terna. Mig veterligt finns det bara ett annat land i virlden som har tillrackligt med
sjalvkinsla for att offentligt granska andra linder, namligen USA.

Men varfor skrivs de svenska rapporterna enbart pa svenska? Ar det falsk blyg-
samhet eller beror det p3 att det ir viktigast att svenskarna ska veta vad som gors i
andra linder och uppleva stolthet 6ver detta? De omskrivna och i synnerhet kriti-
serade linderna kan kinna en trygghet i att internationella media knappast kommer
att ligga mirke till innehéllet. Ar det mojligen pa detta sitt vi kinner oss tryggast
nir vi for minskliga rittigheter p3 tal?

[ folkhemmet ar allting perfekt. Vi ska tala om for andra hur de brister i sitt ansvar.
Ar detta en ny version av den svenska modellen? Eller finns det ett adrligt och reellt
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engagemang och insikt om att respekt for minskliga rittigheter ar det bista sittet
att bevara freden och uppna en tryggare virld?

Sverige granskar inte bara andra utan blir sjilv ocksa foremél for granskning. Inom
antidiskrimineringsomradet har Sverige fatt kritik frdn FN-organ och Europarddet
for att tillita rasistiska organisationer och inte gora tillrickligt for att hindra sprid-
ningen av vitmaktmusiken. Inom flyktingomrédet har FN:s kommitté mot tortyr
funnit nio génger att Sverige varit pd vig att bryta mot artikel 3 i konventionen
mot tortyr genom att hota asylsdkande med avvisning.

Den uppmirksammade avvisningen av terrormisstinkta egyptier ir foremal for
flera inhemska utredningar och har kritiserats upprepade ganger av Human Rights
Watch. Med denna avvisning banade Sverige vig for fler liknande avvisningar och
gav atgirden en nistan respektfull klang. Om det respekterade Sverige kunde tin-
ka sig snabbt avvisa dessa personer utan lagliga hinder s var det fritt fram for alla
andra lander att agera utan hinder. Incidenten visade ganska tydligt hur ett absolut
forbud att avvisa en person till ett land dir han riskerar tortyr eller ominsklig och
fornedrande behandling kan asidosittas grovt under tickmantel av kampen mot
terrorism. Ar det '"MR-light' som vi vill bli kinda fér? Absolut Vodka ér en fram-
gingsrik export, varfor inte absolut respekt for minskliga rittigheter?

Sverige deltar aktivt i ett EU-samarbete som hittills har fokuserat pa att inskrianka
mojligheten for flyktingar att soka asyl. Man kan nistan tala om kriminalisering av
den asylsokande: poliser agerar som sambandsmin pa utlindska flygplatser for att
hindra presumtiva asylsdkande att komma ivig; de viseringspliktiga linderna har
blivit fler; transportorer och rederier riskerar stora boter om de medfor passage-
rare utan nédvindig dokumentation.

Att ta sig till Sverige legalt dr hart nir omojligt och dirfér maste manga anlita
minniskosmugglare. Regeringen har hojt straffet for manniskosmuggling betydligt
och dirmed hojs insatserna i den 'katt- och rattalek' som pagér mellan de grins-
bevakande ordningsmakterna i olika linder och de olika ligorna. Idag hade Raoul
Wallenberg fétt ett 1dngt fingelsestraff.

Till slut tar enskilda flyktingar stora risker for att forsoka na gransen, allt oftare
med livet som insats. Asylsokande som lyckas ta sig in méste lamna fingeravtryck
vid ankomsten och fotograferas. Fingeravtryck fran alla asylsokande 6ver 14 &r
samlas i en stor databas och ligger kvar dir ett tiotal &r. Kan de asylsokande inte
uppvisa id-handlingar som svenska myndigheter godkanner riskerar vuxna att fa
dagbidraget halverat.

Och nu jobbar en arbetsgrupp med direktiv som siger att alla som far uppehélls-
tillstdnd i Sverige endast ska fa ett tillfilligt sidant om de inte kan bevisa sin
identitet enligt normer som vi godkinner. Dessutom ska sidana personers familje-
medlemmar hindras frin att komma hit s linge identiteten inte har faststillts.

Viar grianskontroll och asylritt har blivit viktiga exportvaror. Vi hjilper andra,
sdsom de baltiska linderna, att tippa till granserna och lar ut till dem hur man ska
hantera asylansékningar. Dirmed slutade batflyktingar att anlinda 6ver Ostersjon.
Men inte tar de baltiska landerna emot s& manga asylsokande. De fick lara sig av
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Sverige att tillimpa forsta asyllandsprincipen och undvika att ta ansvaret for att
prova asylfall.

Nu ska Sverige hjilpa Ukraina med grinsbevakning och signalerar dirmed att det
ar viktigare att skydda vér virldsdel fran flyktingar an att ge flyktingar skydd hos
0ss.

Problemet ir att ingen kan veta nir en minniska dyker upp vid grinsen om det ir
en flykting eller en person som soker arbete eller ndgon som ir ute pa en stéldtur-
né. Alla dras 6ver en kam och betraktas som illegala. Men det ir en minsklig rittig-
het att soka asyl.

Nir asylsokande tillfrdgas varfor de valde att fly till Sverige sa svarar de flesta att
det dr ett land som respekterar de ménskliga rittigheterna. Atskilliga far uppleva
idag att deras forestillning om Sverige inte stimmer in pa just dem. Idag avslés mer
dn 85 procent av asylansokningarna. Beror detta pa att ménniskor har svaga asylskail
eller pa en alltfor string praxis?

Vi har ett mycket stort fértroendekapital i denna grupp men fortroendet bryts ner
nir de flesta fir avslag och tvingas atervinda. Man kan undra vilken Sverigebild

vi har exporterat tillsammans med de tiotusentals vi har avvisat under det senaste
decenniet.

Allra sist: i kolvattnet av den 11 september har ny lagstiftning tillkommit som
inskranker den enskildes rittigheter for att effektivisera kampen mot terrorism. Vi
kan i storre utstrickning 4n tidigare avlyssnas, fotograferas, sparas i mobiltelefon
och registreras pd manga raffinerade sitt. Om ndgra ar ska ditt pass innehélla foto,
irisbild och fingeravtryck. Asylsdkande blev férsokskaniner for de nya kontrollme-
toderna som nu sprider sig till alla. Bevakningen av offentliga miljoer 6kar lavinar-
tat; privata sakerhetsforetag upplever en blomstringstid; samkorning av databaser
har blivit en vardagsforeteelse. Den personliga integriteten blir 6verkord av hot-
bildsanalytikernas mardromsscenarier som politiker alltfor 14tt [ater sig paverkas av.

I borjan av 90-talet var vi 6vertygade om att miljontals minniskor skulle fly frin
den sonderfallna Sovjetunionen. Hundratusentals forvintades till Sverige eftersom
vi trodde att fore detta sovjetiska medborgare skulle lingta efter frihet i vist.

De uteblev men vi byggde en ny mur i alla fall, inte av cementblock men av
laserljus, radar och mobila polis- och militirenheter. Aldrig har de yttre grinserna
bevakats sd hart i fredstid som idag."

Goran Norén:

"Det var onekligen en nedsldende bild som tecknades dar. Jag ska forsoka siga na-
got mer positivt.

Jag héller med Sverker nir det giller bilden av studenter, unga minniskor, och deras
syn pa globala rittvisefrdgor och minskliga fri- och rittigheter. Jag har haft moj-
lighet vid nagra tillfallen att foreldasa pd Handelshogskolan hiar i Stockholm, som
man dnd& maste betrakta som en ritt sd hardfor kapitalistisk institution. Jag var dar
pa 80-talet och lyssnade och da var det bara snack om aktier och klipp och pengar.
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Men nir man talar med studenterna dar idag sa 4r det en helt annan virld. De be-
kymrar sig vildigt mycket om de hir frigorna, de har intensiva diskussioner om vad
foretagens roll dr i den hir virlden, vad foretagen ska gora och inte gora. Sa visst ar
det ett paradigmskifte, det ar en helt annan medvetenhet, en helt annan kanslighet
jamfort med for bara 20 &r sedan.”

Michael Williams:

"Om jag far flika in dir s3 ar det klart jag kunde ha sagt oerhért mycket positivt
ocksd. Men jag ville siga ndgot som var lite kontroversiellt. Men det ir inte hela

min bild...

En asylsokande ar den vars rittigheter har kriankts och som inte kan fa skydd i hem-
landet. S& jag tinkte att jag talar om asyl, for pa sitt och vis kommer alla manskliga
rittigheter in under ett begrepp. S& deras bild av Sverige som land ir vildigt po-
sitiv. Och ménga invandrare som fick stanna deltog ju oerhort djupt i sorgen efter
Olof Palmes dod och de bir inom sig den bilden fortfarande, kanske fran 60-talets
Sverige."

Cecilia Malmstrom:

"Man kan titta pa positiva saker ocksd, men utvecklingen ir sd som Michael be-
skriver. Men om man ska vara lite snill mot den svenska regeringen, det kinns lite
ovant men jag ska forsoka, s har man forsokt att halla emot den hir utvecklingen

i EU-sammanhang. Vi ir ett av de lander som verkligen forsoker att gora det, och
darfor ses vi av andra som lite naiva. Trots att vi har tagit emot vildigt mdnga min-
niskor och att vi ocksd har problem med segregation och storstadsgetton och allt
detta, sd anser man fran italienskt héll — eller spanskt eller franskt — att vi dr oerhort
naiva.

Sommaren 2004 kom det ju till exempel hundratals bitar och tusentals minniskor
till Italien, det 4r standigt ett starkt tryck frdn Nordafrika pa Italien, och de me-

nar att vi inte forstdr diskussionen om att uppritta liger och s vidare. Buttiglione
representerar ju till exempel en instillning som manga av oss kinner stark avsky for.

Deras bild dr ungefir att 'ja ja, det dr latt for er i Sverige att sidga, som lever i sma
fina samhillen dir alla ér vilintegrerade'. En bild som vi vet tyvirr inte dr sann, och
dnd4 s& har den spritt sig, dar har man bilden av Sverige som ett oerhort homogent
samhille. Och berittar man om statistiken si tror de inte pa det, de tror att vi
allihopa ir blddgda och gér omkring hir och myser med varann."

Elisabeth Dahlin:

"Jag tycker, som Goran var inne pd, att det dr ndgot nytt pd gdng i det svenska
samhillet. Jag har varit ute pa olika sé kallade Social Forums runt om i Sverige. Nar
jag var i Uppsala s var det pa den absolut soligaste vardagen, 6ver 20 grader varmt
och folk var ute 6ver hela stan. Och dnda sa klimmer 80 personer in sig for att
lyssna pa foredrag om utveckling och handel. Det var bdde gamla fackliga aktivister
och vildigt mycket studenter; ett otroligt engagemang. Och de var kunniga — man
kunde verkligen diskutera de globala rittvisefragorna.
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Likadant har det varit pa de andra orterna dir vi har varit. Och vi marker det ocksé
pa de fragor vi far nidr vi dr ute i olika sammanhang, lite grann av 68-engagemanget
borjar komma tillbaks. De frigor man stiller och de krav man har kidnns oerhort

intressant, det ir en vildigt spannande process, det kinns att det dr ndgot nytt i
luften."

Bo Hulds:

"Jag tinker pa det hir som ni siger att det finns en annan medvetenhet, en awa-
reness ibland de unga, som handlar om mjuka sikerhetsfrdgor och alla méjliga nya
sikerhetsdimensioner. Jag tror att det ar alldeles ritt. Mina 20-ariga dottrar ger mig
stindigt exempel pa detta.

Men det som slog mig ir ett dterkommande ménster. Jag var for ndgra veckor sedan
pa ett seminarium om kirnvapenfrigorna; om Sveriges insats som kirnvapenned-
rustare. Det handlade om Alva Myrdal och Inga Thorsson vildigt mycket. Och nir
jag tittade pé forsamlingen som satt dir s& var ingen under 60 ar. Foretridesvis var
det damer, man behdover ju inte tala om deras dlder men det var ingen tvekan att
detta var de som, 20 &r tidigare, marscherat runt i Stockholm och Sverige. Och det
fanns inga unga nirvarande, vilket slog mig som forbluffande.

Man talade tidigare om att det finns 'cycles of nuclear awareness': vart 15:e ar eller
s& blir vi fruktansvirt oroliga 6ver kiarnvapnen men s antar man ngot nedrust-
ningsavtal, eller rustningskontrollavtal, och s ser det ut som att nu dr det har klart,
och sa gldommer man det. Men 15-20 ar senare kommer en ny sddan 'wave'. S&
mojligen handlar vigen den hir gdngen om de hir frigorna, som vi tidigare kanske
inte har sett i det ljuset."

Ruth Jacoby:

"Jag vill knyta tillbaka till bilden av ett Sverige som stdr for global rittvisa, som
Hans inledde med. Jag tror ind4 att den bilden finns, ganska spritt 6ver virlden,
och den ir nog mycket knuten till Olof Palme, som det sagts tidigare. Jag tror att
det finns en respekt for detta och en kunskap om att vi ir engagerade i de globala
rittvisefrdgorna.

Men jag haller helt med Hans att dven den bilden har sina tornar. Bilden av oss
sjalva som oegennyttiga bistdndsgivare som bara vill virldens bista, det kriks ju an-
dra 3t, i synnerhet andra i-linder. Just det hir med den moraliska stormakten, folk
orkar inte lyssna till det. Efter "prop 100” var vi stora bistdndsgivare, bist i virlden
och slog oss for brostet, man kan siga med ritta, men det ir inte sarskilt uppskat-
tat, i synnerhet inte av dem vi vill paverka.

Jag tror vi har blivit biattre dir men det finns fortfarande kvar en kinsla av att vi
vet hur andra givare ska vara och att vi ocksd vet hur u-linderna ska utvecklas. Det
dir med partnerskap ir inte s litt, det ar littare att vara missionir, och det ir den
traditionen vi kommer ifrdn. Dir tror jag det finns mycket kvar att gora, 4ven om vi
ar pa ratt vag.
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Vad giller mianskliga rittigheter si tror jag ocksa att det finns en bild i virlden av
att vi 4r bra pa det, och genuina, men méijligtvis att det handlar om den dir light-
varianten som Michael var inne pa. Efter andra virldskriget f6ljde en lang tid dar
MR inte alls var ett begrepp som vi anvinde i daglig politik. Jag minns nér Jimmy
Carter borjade 'champion human rights' och hela virlden skakade pa huvudet, in-
klusive Sverige, 'vad tusan haller den hiar amerikanske presidenten pd med, snackar
om human rights, vad menar han med det?'. Och det var ocksd helt frimmande i
var egen debatt, det fanns inte.

Diaremot har det kommit igen nu och kommit starkt och det dr bra, men det ar
inte s att vi kan rida pa en 13ng tradition av minskliga rittigheter som en utrikesp-
olitisk prioritet, det har kommit pa senare tid. Jag tror det ir genuint och det ska
forstarkas men vi ska inte ta for givet att vi har haft det under vildigt 14ng tid.

Och &terigen, jag haller nog med om vad Michael sa; att minskliga rittigheter ju
framforallt dr ndgot for andra. Vi ir ritt sé sjalvgoda dir. Och det ar moijligt att vi dr
bittre 4n ménga andra men jag tror det aterigen handlar vildigt mycket om att lira
ut nigot till andra."

Bonian Golmohammadi:

"Jag vet inte om ni féljde debatten for ett par ar sedan nir den amerikanske utri-
kesanalytikern Robert Kagan kom ut med en artikel dir han sa att européerna var
pa Venus och amerikanarna pa Mars. Vi befann oss, enligt Kagan, pa olika planeter,
var visensskilda, vi européer hade vant oss vid att amerikaner forsvarar oss; att de
tar hand om sikerheten s att vi kan fokusera pa mjuka snilla fragor.

I den skillnaden mellan USA och Europa - i en analys som haltar p4 olika sitt - s&
finns det i sd fall tycker jag en ganska stor spannvidd dven inom Europa. Sverige
ligger lingst ut pa mjukisskalan. Jag tror bade att vi sjilva vill ha det s3, och att vi
formodligen ocksd uppfattas s3."

Bo Huldt:

"Alla borde lasa Kagans bok for den ar bildande. Sedan behdver man inte hélla med
honom om allt. Boken ir ju dtminstone delvis en karikatyr av européernas fredlig-
het och venusianska karaktar nir vi ju under drhundraden har slagit ihjal varandra.

Men jag ville ligga till en liten fotnot apropa det som sagts. Vi ir inte ensamma i
Europa om att inta en moralistisk hallning. Det férekommer ocks3 pa andra hall.
Engelsminnen gjorde 1998 en strategic defense review, och som handlade om vad
Storbritannien ska gora 2010. Och dé star det: forst ska vi férsvara brittiska darna,
sedan ska vi forsvara brittiska intressen virlden runt och hjilpa vira allierade, och
s& kommer slutklimmen: 'and generally do good in the world'. "

Anders Ehnmark:

"Jag vill bara inflicka om Kagan dir, det ir en vildigt intressant bok om man vill
veta hur personer som stdr nira administrationen i Washington tinker. Men samti-
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digt dr det en oerhort primitiv bok. Hans grundtanke ar att Europa ar svagt och att
'den svage tror pa lag och ritt', men att USA ar sa starkt att de kan strunta i lagen.
Den starkes ritt allts. Det dr en hipnadsvickande primitiv argumentation som har
appladerats.

Ulla Gudmundson:

"Jag kan bara halla med. Jag tycker att vi ir, pd ndgot vis, ett rationellt upplys-
ningsland och att vi i den bemirkelsen har band bade till USA och till Kontinental-
europa. Men vi har fortringt vildigt mycket av just den europeiska delen och vi ir
mycket mer medvetna om det vi har fatt frdn USA. Och att vi liksom star for det
'universalistiska idealet'; minskliga rittigheter, globalt ansvar, det ir en vildigt stark
tradition.

Men jag tror ocksd att vi fortringer morka drag, precis som mycket av det som vilar
pa upplysningstraditionen faktiskt gor; den har varit grund fér mycket bra men allt
har inte varit bra. Och vi kanske skulle bli mer trovirdiga om vi i var egen sjalvbild
kunde ta in ocksd de morka dragen. Kanske skulle vi uppfattas som mindre av en
moralisk stormakt i negativ mening och mer av en moralisk stormakt i positiv me-
ning om vi kunde se mer nyanserat pa oss sjilva. Det giller formodligen inte bara
oss, utan det giller formodligen ménga andra linder ocks4, tror jag. Men vi som
kinner globalt ansvar kan ju bérja.

Jag tycker att vi alla ska g& hem och ldsa Den eviga freden av Immanuel Kant, for
dir skisserar han den gode ledaren. Han ir valdigt skeptisk till personer som rider
pa abstrakta principer, for han har sett Robespierre och skrickvildet, men han ir
ocksa skeptisk till den machiavelliske ledaren som inte har ndgra principer och
ideal alls utan bara styrs av egenintresset.

Hans ideal ar det svenska lagom-idealet, vi ligger i mitten: vi har principer och ideal
for 6gonen men forstar att den minskliga naturen ar skroplig. Jag hade en student-
ska en ging som sig det som en slalombacke med principerna som portarna, man
far &ka lite hit och lite dit, men man maéste ha en firdriktning och talamod."
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5. Att mata Sverigebilden

Det enklaste sittet att mita Sverigebilden ir att ga igenom de sammanstillningar
som UD-PIK arligen gjort sedan 1968. Internet ar ett relativt nytt hjalpmedel.
Vetenskapligt mest tillforlitligt 4r att anvinda opinionsundersokningar,
fokusgrupper eller enkiter. En variant ir att gora kvalitativa intervjuer.
Internationella exempel fran Finland, Frankrike, Irland, Mexico, Nederlinderna,
Norge, Storbritannien, USA, Osterrike och EU-kommissionen visar upp en
provkarta av olika framgangsvigar. SASU har valt en kombination av mitmetoder:
mediegenomgang, kvalitativa intervjuer, enkiter och seminarier.

UD, NSU och dess medlemsorganisationer

Traditionellt har UD begrinsat sin Sverigebild till mediebilden och dirvid évervi-
gande vad som skrivits i pressen. Ambassaderna har p4 olika sitt klippt och sam-
manstillt det som rapporterats i medierna om Sverige. Fram till och med 2002
summerade de rligen mediabilden i en rapport som sindes in till UD-PIK, som
sedan i sin tur publicerade en arlig skrift "Sverige i utlindska medier” som brukade
ha ett visst nyhetsvirde. Sedan 2001 gor PIK méanatliga sammanstillningar som
liggs ut pd www.ud.se. De bygger pa det som ambassaderna sint in och PIK:s egen
omvirldsbevakning.

[ samband med storre hiandelser dar Sverige dr inblandat — exempelvis val och
internationella konfererenser — brukar sirskild instruktion gé ut till ambassaderna
om att de ska f6lja media. Fér den 16pande mediebevakningen finns dock ingen in-
struktion som anger vilken typ av medier som bor f6ljas och vilken typ av nyheter
och reportage som ska rapporteras, utan det faller pd ambassadernas eget ansvar att
gora urvalet.

NSU genomférde under juni 1999 genom det kanadensiska opinionsinstitutet
Angus Reid Group en internationell enkit kallad "The Swedish Image Project”.
Enkiten byggde pa tva steg:

1) Intervjuer med beslutsfattare och opinionsbildare i nio linder: Frankrike,
Tyskland, Italien, Japan, Nederlinderna, Polen, Spanien, Storbritannien och USA.
Projektbudgeten pa 800.000 SEK tillit bara 10-12 telefonintervjuer om 10 — 20
minuter per land, totalt 100.

2) Telefonintervjuer om i genomsnitt 3.30 minuter med 500 personer per land i
samma nio linder, 1.000 personer i Tyskland och USA, sammantaget 5.500 perso-
ner.

[ bigge stegen stilldes frigor inom foljande fyra huvudomriden:
1) Sweden Compared to Other Developed Countries.
2) How does "Made in Sweden” compare?

3) Interest in Visiting Sweden.
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4) Awareness of Swedish Pop Music.

Inom NSU:s medlemsorganisationer bevakar man p4 olika sitt internationella me-
dier.

Investment in Sweden Agency (ISA) gor regelbundna pressammanstillningar och
foljer olika konkurrenskraftsmatningar. Viktigare artiklar och matresultat laggs ut
pa hemsidan www.isa.se .

Svenska institutet (SI) planerar under varen 2005 att lansera ett nytt verktyg for
digital omvirldsbevakning inom ramen for NSU:s gemensamma extranit Sweden
Promotion Forum (www.sweden.se/forum). En 6verskddlig omviarldsbevakning

ska ge en okad och effektivare 6verblick och matbarhet i medieflédet om Sverige
utomlands. Den digitala pressklipptjansten som ska publicera dagliga leveranser av
lankar till originalkillor ska gora det littare for SI och NSU:s 6vriga organisationer
att planera och ta strategiska beslut i arbetet med att presentera Sverige utomlands.

[ forsta fasen omfattar tjansten engelskspriakiga medier och sokorden "Sweden” och
"Swedish”. P4 sikt kan ytterligare sprakomraden komma att laggas till. Tjansten
presenterar det som skrivs om Sverige pa extranitet pa samma sitt som Sverige-
nyheterna presenteras pa huvudportalen Sweden.se idag det vill siga uppdelade pa
dagar och ménader och med majlighet att gora fritextsokningar. Man kan genom
detta alltsd gora mitningar pé begransade tidsrymder hur ofta ett ord férekommer
som till exempel "design” eller "suicide”.

SI genomforde under 2004 en uppsatstivling bland de 40.000 svenskstuderande i
utlandet. De 37 bista bidragen presenterades i en antologi i januari 2005: "Ett land
du aldrig sett — 36 berittelser om Sverige”.

Sveriges Rese- och Turistrdd (SRT) medverkar till cirka 600 journalistbesok per

ar. De gor regelbundna sammanstillningar med ett urval av de researtiklar som
skrivits om Sverige. Deras insatser gav under 2004 upphov till cirka 6.000 artiklar
som motsvarade ett annonsvirde pa 6ver 200 miljoner kronor. I SRT:s marknadsbe-
skrivningar pd www.swetourism.se finns den ungefirliga uppfattningen om Sverige
som besoksland nedtecknad for varje marknad. Dessutom har man genomfort en
"benschmarking” 6ver hur tre andra linder arbetar med bilden av det egna landet

— framst inom turism — samt gjort en beskrivning av teori pd omradet "nation bran-
ding”.

Olika matmetoder

Omvarldsbevakning inklusive internet

Den traditionella mediabevakningen via ambassaderna spelar alltjamt en viktig roll.
En del ambassader viljer att ta hjilp av foretag specialiserade pa klippservice och
omvirldsbevakning. Genom internet har det 6ppnats nya mojligheter att bevaka
och soka efter Sverigerelaterade artiklar.

Internet i sig utgor en viktig killa. I dag har s gott som alla internationella medier
egna hemsidor. Det finns en rad databaser specialiserade pd medier. Hir foljer ndgra
exempel:
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LexisNexis — koncentrerat pa engelska medier.
EBSCU - for sokning i akademiska killor.
Oxford Analytica — for uppgifter om lander.

Economist Intelligence Unit.

*® & & oo o

Nyhetsdatabasen dir nyckelpersoner inom Regeringskansliet har
tillgdng till en rad internationella killor.

*

Nyhetstjansten som alla anstillda inom Regeringskanslitet har tillgdng till.

¢ Observer har omvirldsbevekning och levererar bland annat utskrifter
fran radio och TV till UD-PIK.

En enkel sokmetod som fétt stor spridning ar att googla — det vill siga att genom
sokmotorn Google helt enkelt rakna antalet traffar pé ett visst ord som exempelvis
"Sverigebilden” som gav 4.060 triffar p& 0.47 sek den 24 augusti 2004.

Opinionsundersokningar

Den mest heltickande Sverigebilden kan fis genom att gora opinionsunders-
okningar pa ett statistikt korrekt urval. De kan riktas till de frigeomriden, grupper
och linder man ir mest intresserad av. Ritt genomford har en opinionsundersk-
ning hog vetenskaplig trovirdighet. En rad internationella institut och marknads-
undersokningsforetag kan 4ta sig hela uppgiften eller ta ndgra fragor och knyta an
dem till sina si kallade omnibussar. Den begrinsade undersékning som NSU ge-
nomférde 1999 kostade d& 800.000 kronor att genomféra. Om man vill gora mer
heltickande undersokningar fir man i dag rikna med kostnader pa nigra miljoner
kronor.

Enklare varianter pé opinionsundersokningar ar olika former av enkiter som
genomfors via frageformular direkt, per post, telefon, e-mail eller internet.

For internet finns olika undersdkningsverktyg utvecklade. Ett exempel ar
"SurveyManagement” dir man enkelt skapar en enkit genom att fylla i ett
formuldr p& en webbsida som sedan skickas ut via e-mail och dir foretaget sedan
sammanstiller resultatet i olika tabeller till bestéllaren.

Fokusgrupper

Fokusgrupper ar en metod som anvinds for att testa s skilda ting som varor och
varumirken, politiska program eller nationella bilder. En fokusgrupp bestér av

8 — 12 deltagare fran de omrdden man vill undersoka som under ledning av en mo-
derator far diskutera ett amne i vanligen 90 minuter. Ibland f6ljs gruppens samtal
av iakttagare som gruppen inte kan se. Till fordelarna med fokusgrupper brukar
anges att grupptrycket skapar en tivlan och interaktion mellan deltagarna som gor
att man pé relativt kort tid kan 3 fram en mingd information.

Men inte heller undersokningar genom fokusgrupper ir billiga att genomfora.
Exempelvis anvinder EU-kommissionen sidana inom ramen fér Eurobarometern
dir man har en grupp i varje EU-land. En sddan undersokning kostar cirka 60.000
euro.
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En variant av fokusgrupper dr seminarier och konferenser som pa olika sitt

behandlar Sverigebilden.

Kvalitativa intervjuer

Kvalitativa intervijuer innebir att man individuellt genomfor strukturerade intervju-
er direkt eller per telefon under 30 — 60 minuter med ett urval som man anser vara
relevant for undersokningen. I frdnvaron av grupptryck och interaktivitet frdn andra
kan man fi mer nyanserade och genomtinkta asikter, de intervjuade kan ocksa vara
Oppnare. Problemet ir att hantera den stora miangden olika svar. De frigor man
stiller bor inledas med mer allminna fragor for att sedan bli mer specifika.

For Sverigebilden finns ett antal intervjugrupper/personer som ir av speciellt
intresse:

e opinionsbildare i utlandet som journalister, medarbetare vid tankesmedjor, de
battorer,

e medarbetare vid Sveriges ambassader och konsulat, handelskontor, turistkontor,
handelskammare — hir bor man enligt konsulterad expertis dock se upp med ris
ken for att den intervjuade ger en alltfor positiv bild. Om man ir fér negativ
skulle det ju kunna tolkas som att man inte har gjort ett tillrackligt bra jobb,

o medias utrikeskorrespondenter sdvil i Sverige som sddana som ticker Sverige
frdn andra lander,

e utlindska forskare p universitet i Sverige — exempelvis Karolinska,
e svenska forskare pd utlindska universitet,
e svensklirare i utlandet, savil frin respektive land som utsinda fran Sverige, och

e utlindska foretridare for de olika partigrupperna i Europaparlamentet.

Internationella exempel
Finland

Finska utrikesministeriets (UM) enhet for kommunikation och kultur gér varje dag
igenom de viktigaste internationella tidningarna p3 internet, bland annat genom
LexisNexis, och gor ett ssmmandrag pa finska som ir fiardigt cirka 12.00 pé dagen.
Det sinds sedan ut till hela UM, statsrddet (motsvarar statsrddsberedningen) och
ambassaderna samt liggs ut pd hemsidan www.formin.fin. UM gor sedan en &rlig
sammanstillning i skrift "Suomi ulkomaisissa tiedotusvilineissa vuonna 200x” som
kommer ut i mars manad. En instruktion fér mediahanteringen finns i "Public
Diplomacy Handbook”. UM har inte funnit ndgon l6sning pa hur man hanterar TV-
program utdver att besokande team ombeds att sinda en video av resultatet.

P& UM undviker man begreppet Finlandsbild samtidigt som den under 1990-talet
genomgatt en forandring som varit mycket storre an for Sverige. Sovjetunionens
fall, den ekonomiska krisen, EU- och euromedlemskapen samt Nokias framgéngar
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gor att bilden blivit s& dvervigande positiv att det inte funnits ndgot behov av att
fran UM:s sida se over den. Diremot har det gjorts tvd andra studier:

¢ Professor Esko Salminen vid Tammerfors universitet: Suomi kuva — Vendjen ja
EU:s lehtildmd 1990-2000. Den bygger pa en genomgang av UM:s Finland i

utlindska medier ... .
¢ Jorn Donner & Martti Heikio: Finlandsbilden dir noll.

[ sitt fraimjandearbete satsar UM alltjamt mycket pa journalistbesok, cirka 300
bjuds in varje ar. Tyngdpunkten ligger pa kvalitetstidningar dd man funnit att
intrycket av ett par minuter pd en TV-skdrm snabbt forsvinner. Man satsar aven pa
att utlandska forfattare ska skriva om Finland. Exempelvis har Manuel Castells till-
sammans med Pekka Himanen skrivit boken The Information Society and the Welfare
State som beskriver Finland som tredje vigen mellan Sillicon Walleys marknads-
krafter och Singpores auktoritira upplagg. Reuters har givit ut en bok om virldens
ledande I'T-kluster dar Helsingfors dr det enda nordiska exemplet.

Frankrike

Tidigare gjorde de franska ambassaderna i vissa nyckellinder veckodversikter
over Frankrikebilden i respektive lands medier. Dessa sammanstillningar sindes
in till regeringens centrala informationstjianst SIG (Service d’Information du
Gouvernement). Projektet pagick ndgra 4r men avbrots sommaren 2004, eftersom
man i Paris gjorde bedomningen att veckodversikterna inte var till ndgon konkret
nytta utan snarast av akademiskt intresse. Dessutom ansags denna uppgift vara
betungande och alltfor resurskriavande fér myndigheterna.

I vissa fall, dir man har "image-problem”, som idag i Israel och USA, f6ljer man
sjilvfallet Frankrikepubliciteten noga, men det ir snarast undantag.

Maoijligen kan situationen komma att foriandras vid 6vergdngen 2006 till en striktare
resultatuppfoljning i budgetarbetet. Da fir man kanske kravet pd sig att kunna visa
pa kvantitativa resultat for att motivera vissa anslag och satsningar.

I dagsliget pdminner dock Quai d’Orsays bevakning av Frankrike-bilden om vért
eget sitt att arbeta — det vill siga bevakningen ir mer fokuserad och skriddarsydd.

Ibland fr de franska ambassaderna sirskilda instruktioner med begiran om be-
vakning av Frankrikerapporteringen inom vissa bestimda omridden. Ambassaderna
har diremot inte lingre uppdrag att regelbundet gora allminna mediedversikter,
utan de rapporterar uppenbarligen efter eget skon, om viktigare ledarkommenta-
rer, storre reportage, som uppfoljning av storre franska evenemang, ministerbesok,
etcetera.

Rapporteringen sker oftast med fax, men sirskilt spektakuldra Frankrikerapporter
uppmirksammas snabbt genom blinkare via e-post, for att f6ljas upp med fylligare
faxreferat eller i vissa fall fullstindiga 6versittningar av artiklar/inslag.
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Ett nytt system for mer riktad mediebevakning, ar att alla ambassader regelbun-
det (ungefir var fjortonde dag) informerar utrikesministeriet om vad vardlandets
Pariskorrespondenter rapporterar om Frankrike. Detta material analyseras for att

fa en bild av vilka dgmnesomraden som enskilda korrespondenter eller kanske flera
korrespondenter frén samma land intresserar sig for, vilka omraden som inte vicker
samma uppmairksambhet eller inte berérs alls, hur olika journalister behandlar olika
dmnen och s vidare.

Med utgéngspunkt i dessa korrespondentéversikter bedomer man i Quai d’Orsay
hur Frankrikebilden utvecklas p4 olika omriden, om det finns vita flickar, om den
ar sarskilt positiv/negativ pa ett visst omrade, om en viss korrespondent enbart dg-
nar sig at vissa fragor, etcetera. Man kan darigenom ocksé se om det behovs riktade
insatser for att pdverka Frankrike-bilden pa bestimda omraden eller i bestimda lan-
der — genom presskonferenser, specialbriefingar, journalistluncher eller andra spe-
cialarrangemang. Genom denna mer personinriktade analys fir man ocksé en bild
av vilka journalister som kan komma ifrdga for exempelvis en exklusiv minister-
intervju. En korrespondent som ofta skriver negativt om Frankrike, har exempelvis
inte samma chanser att fi en specialintervju, som en journalist som 4r mer klarsynt
(lucide) i sin rapportering.

Nir det giller kanalerna for att formedla bilden av Frankrike ir Internet idag det
viktigaste mediet. Utrikesministeriets hemsida ar med tre miljoner besék i mana-
den den mest lista offentliga franska hemsidan. Forutom att Internet nir en bred
allmanhet anses det kostnadseffektivt.

[ Svrigt satsar Quai d’Orsay mest pa bearbetning av traditionella medier, framfor
allt genom journalistinbjudningar for vilka man &rligen anslar omkring 500 000
euro (140-150 journalister per ar, oftast lite lingre studiebesok — upp till en vecka).
Ambassaderna far arligen foresld ett antal journalister och amnesomraden som de
anser vara angeldgna for att i ett visst land frimja bilden av Frankrike. I dessa fall
inbjuder man vanligen tva-tre journalister fran ett land f6r vilka man gor ett pro-
gram a la carte och erbjuder sig att ticka logi, resa, tolk och lokala transporter. D3
och d& inbjuder man dven lite stérre grupper — ndgot tiotal medierepresentanter
fran olika lander for ett studiebesok pé ett visst forutbestimt tema, exempelvis
EU:s jordbruksreform, Frankrikes EU-politik (medier frdn utvidgningslinderna)
eller asiatiska medier infor det senaste ASEM-motet.

Ministeriet ger ut kvartalstidskriften Label France, vilken slukar anslag pd 800 000
- 900 000 euro om aret med tanke pa de olika sprakversionerna (dven Internet).
Som en allminpresentation ger man dven ut boken France, som uppdateras ungefir
vart femte &r och dessutom en 30-sidig Frankrikebroschyr som aktualiseras oftare,
kanske vart annat 4r.

Irland

Department of Foreign Affairs (DFA) pressavdelning har fem handliggare i Dublin,
tvd pressrad finns i London dir en riktar in sig pa brittiska medier och en pé inter-
nationella, i Paris, Bryssel, Washington och New York som ocksa ticker Chicago och
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Boston. Man har nira samarbete med premidrministerns (taoiseach) pressekretera-
re och anvinder deras modernt och professionellt utrustade pressrum. DFA-bygg-
naden Ivea House (en ging dgt av familjen Guiness) gamla "ballroom” fungerar som
pressrum vid egna briefingar. Under EU-ordférandeskapet 2004 skedde det mesta,
inklusive pressfaciliteter, pA Dublin Castle. Pressavdelningen svarar for presslogis-
tik vid storre evenemang. Det finns inga sirskilda lokaler for korrespondenter — de
flesta av dem dr for ovrigt baserade i London.

Pressarbetet ir till stor del reaktivt, man skulle 6nska sig mer tid att vara proaktiv
med exempelvis besok i Nord-Irland. Konsulirfallen tar stor plats. Man far e-mail
frén ambassaderna med pressnyheter, Berlin rapporterar nistan varje dag. Ambas-
saderna skriver drsrapporter dir presstickningen kommenteras i ett kapitel. Den
normalstora irlindska ambassaden har tvé till tre handliggare. Tidigare fick man
madnatliga rapporter men med internet behdvs det inte langre. London gor en daglig
summering pd 1 — 2 sidor som kommer in p formiddagen om vad som stdr i de
brittiska medierna sévil om Irland som brittisk politik, etcetra (Brittiska tidningar
siljs i Irland med irlaindska nyheter, ungefar som Stockholmstidningar med regio-
nala nyheter). Summeringen siands direkt dven till premiidrministerns kansli och ett
antal andra mottagare. DFA gor ingen &rlig sammanstillning. Nir man kinner till
dem p4 forhand spelas radio/TV-program i utlandet in. Den irlindska diasporan ir
viktig — den genererar minga nyheter. Pressavdelningen har ett joursystem dir man
ticker upp for varandra under veckosluten.

DFA ligger ner allt storre anstringningar pa exportfrimjande. Irlands Asienstrategi
intresserar bdde premiir- och utrikesministrarna personligen. Det har gjort att man
fatt allt mer att géra med en ny kategori journalister — affirsjournalister. S:t Patricks
Day ger stora mojligheter att profilera sig ute i virlden under 2 -3 veckor. Handels-
rollen ir allt viktigare.

Man gor ingen evaluering av Irlandsbilden utomlands. Anglo-Irish Division inom
DFA ser dock 6ver insatserna riktade till Nord-Amerika. Tidigare har stora resurser
lagts ner pa att informera om Republikens syn pa oroligheterna i Nord-Irland men
efter fredsuppgorelsen finns inte samma behov lingre. Frigan ar di hur man ska
rikta om sina resurser dar.

Tourist Ireland (TI) 4r ett aktiebolag som sattes upp som ett resultat av “Good
Friday Agreament” mellan regeringarna i Nord-Irland, Republiken Irland och Stor-
britannien 1998. Syftet var att man skulle marknadsféra hela 6n Irland utomlands,
inte syd och norr var for sig. TI blev operativt 2001 och ska 6ka turismen som hel-
het, man vill utnyttja Nord-Irlands potential under freden efter 20 &rs oroligheter
och sprida turismen jimnare i regionerna.

Det gamla turistradet “Board Failte” svarar nu tillsammans med Nord-Irlands
turistradd for inrikesturismen och fo6r produktutvecklingen. T finansieras med 60
miljoner euro per ar frdn de tva regeringarna, tva tredjedelar fran Republiken och
en tredjedel fran Norr. Styrelsen for TT bestar av tolv personer och ir tillsatt av de
tva regeringarnas ministrar men bestar av professionella nyckelspelare i branschen.
Huvudkontoren finns i Dublin och i Armagh. Det finns ett North-South Ministe-
rial Council i Armagh City pé ministernivd med permanent sekretariat befolkat av
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tjdnsteman fran utrikesministerierna i Dublin och Belfast. De har ansvaret fér TI:s
budget och darfor har man praktiskt taget dagliga kontakter.

TI riktar sin marknadsforing till 20 marknader med nio sprék (varav tvé kinesiska
och japanska). Av turisterna kommer 80 procent fran UK (4,6 miljoner), Nord-
Amerika (1,0), Europeiska kontinenten (1,5) och Australien (0,3), sammantaget
besdks hela 6n av 7 milj arligen. “Ireland Brand” bedriver forskning pa nyckelmark-
nader. Man anvinder 15 milj euro pa global annonsering dar McCannEricsson:s
Londonkontor har det globala kontraktet p4 tre r som snart ska ut p& ny upphand-
ling.

TI samarbetar med de tre andra frimjarorganisationerna for féretag (motsvande
Exportridet), for livsmedel och for investeringar (motsvarande ISA). Samarbetet
ir inriktat pa olika marknader och koordineras inte frin ndgon paraplyorganisation
i Dublin (Irland har ingen motsvarighet till NSU) utan sker lokalt. Ambassaderna
deltar pé alla marknader som dorréppnare, med journalistinbjudningar, etcetera

— mer pa nya och kommande marknader som Kina, Japan, Korea och Indien dir
man har ett nira samarbete. Strivan ar att man ska koordinera bittre. Ministrar dr
ute pa “trade missions” pa etablerade och nya marknader och i samband med det
sitter man in sirskild samordning. Det finns en sirskild minister med ett depart-
ment for “arts, sports and tourism”.

Turism ir nu den nist viktigaste sektorn i Irlands ekonomi efter IT och méjligen 13-
kemedel och ir storre dn jordbruket. Den sysselsitter 150.000, eventuellt 220.000
manniskor. TT har dagliga kontakter med departementet som ar stodjande.

TI miter framgangarna i verksamheten pé féljande sitt:

¢ riknar besok och intikter per &r — besdken mits av motsvarigheten till

SCB,

¢ konsumentundersékningar “brand tracking research” i UK, USA,
Frankrike, Tyskland, Nederlinderna och Italien, fokusgrupper och “in
market research”, samt

¢ rankar sig mot andra framgangsrika turistlinder.

Varje ér tas rapporter fram som ser pd sommarens utfall infér kommande &rs pla-
nering av aktiviteterna. Genom upphandlade konsulter tittar man pa tendenser for
tre dr framat och man tar resultaten seriost — varumirket justeras efter dem. Man
miter varje ar, sedan liggs kampanjer upp pa tre ars sikt. I forsta hand tittar man
pa “tourism perception of Ireland in general” men inte som en plats att leva och
arbeta pa. Fokus ligger pa Irland som semesterdestination. Jamforelser gérs mot
andra destinationer: “Irland punch above our level” sirskilt i USA genom diasporan
och S:t Patrick. And3 vet man i USA inte s mycket om Irland som turistdestina-
tion, inte heller i Storbritannien. Man har kunnat visa upp sig i de 50 dr som man
arbetat med turism.

Det ir en utmaning att férena bilden av Celtic Tiger, som ir ndgot udda, med den
traditionella bilden av Irland. Dir finns den moderna, kosmopolitiska bilden av Du-
blin som kontrasteras mot bilden av fridfull landsbyggd och dramatisk natur. Har ir
man bara i borjan av att soka férena de olika bilderna. Men det Irland som frimjas
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maste vara det Irland som levereras. Till exempel i Tyskland finns en forvintan pa
det fridsamt traditionella. Det gér i Irland en klyfta mellan det dynamiska 6st med
Dublin och det traditionsburna viast. Det ar kinsligt att monstra ut det gamla.

Vad man koper har andrats. Nu tillbringar turister i genomsnitt 7 %2 dag pé Irland,

tidigare 10 — 12. Britter flyger in for 1- 2 nitter och tittar pd Dublin, hyr ingen bil
och ser sig inte omkring. Samtidigt lockar man kanske till lingre aterbesck. Medan
det nya billighetsflyget skapar kortare besok dppnar det ocksé nya moijligheter for

sma flygplatser i vistra Irland savil for inhemska som utldndska turister.

Det finns sju regionala turistorganisationer i Republiken, fem i Norr som i viss mén
konkurrerar. Det finns manga olika lokala och regionala program med EU-pengar
utdver vad stat och kommun satsar.

TI bestaimmer innehallet i broschyrer och de fér inte i sitt redaktionella innehall
influeras av annonsérer. Konsumenterna andrar sig — darfor méaste TI dndra sig och
mota nya monster. Konkurrensen 6kar samtidigt som Ryanair 6ppnar nya majlighe-
ter bdde i Irland och i Sverige.

TI har 150 anstillda: 100 utomlands, 35 i Dublin och 15 i Coleraine, Co Antrim,
Nord-Irland.

Mexico

Pressattachén vid Mexicos ambassad i Berlin, Lino Santacruz Moctezuma, arbetar
med en doktorsavhandling om Mexicobilden i Tyskland som ska lidggas fram vid
Centre for Mass Communications Research, Lester University i Storbritannien
och som planeras vara klar i mars 2005. Han har gitt igenom en rad nationella
dokument for att finna en definition av "Mexicobilden” men inte funnit ndgon.

For den teoretiska delen av avhandlingen har det varit svart att finna bocker

om nationell image — det finns mer om propaganda, varumirken eller "image of
person”. En anvindbar definition skulle kunna vara "Facilative Communication”.
Han har gjort invervjuer och haft samtal inom utrikesministeriet, med
ambassadorer, internationella institut som Gotheinstitutet, British Council, Svenska
institutet och tyska UM.

For den undersékande delen har sex tyska tidningar fran 4r 2000 gétts igenom.
Fran borjan hade bara kvalitetstidningar valts ut men det befanns att en tredjedel
av "information units” om Mexico fanns i populirtidningen Bild-Zeitung som med
4 V5> miljon ldsare har makt att avsitta ministrar. For undersdkningen anvinds det
vilkianda, seridsa datastyrda statistiska programmet for sociala studier — Statistical
Package for the Social Science, SPSS, version 11.5. Det innehéller frigeformulir
for media med ett sirskilt kodningssystem som beskriver artiklar, forfattare, politisk
firg, kategori, etcetera. Det dr mycket detaljerat. Satte upp teman som politik,
ekonomi, minskliga rittigheter, krig och fred. Det ir en ldng och detaljerad process
att ta fram ett kodat formuldr som man sedan kan lidgga in i dataprogram som
"information units”. Sedan kan man dock stilla alla sorters statistiska fragor till
programmet och f3 ut listor.
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I de sex tidningarna fanns 1.000 "information units”. Har bestimt att inte granska
Mexicobilden i radio och TV da det ar svart och dyrt. Det visar sig dven att
rapporteringstrenderna i ett land dr mycket lika i tidningar och etermedia. Daremot
har bilder i de undersokta tidningarna tagits ut i ett anex da det ar viktigt vad de
siager. Cartoons dr sirskilt viktiga dd de summerar dsikterna pa ett bra sitt.

Nederldnderna

Nederlindska utrikesministeriet (UM) har inte gjort ndgon systematisk
kartliggning av bilden av Nederlinderna i utlandet. En samlad analys och
utvirdering av synen pa landet har inte gjorts pd mycket linge. Det finns inte heller
négra formella instruktioner till utlandsmyndigheterna att regelbundet komma

in med redovisningar av Nederlandspubliciteten. Man férutser att si sker nir
beskickningarna anser det vara motiverat. De nederlandska EU-ordférandeskapen
tillhor de fa fall dar UM uttryckligen férvintar sig att utlandsmyndigheterna haller
ogonen 6ppna pa bilden av hemlandet i allminhet och det nederlindska agerandet
i synnerhet. Ett annat exempel ir i anslutning till statsbesok.

UM har konstaterat att en upprustning av "public diplomacy” behovs — det handlar
framfor allt om bittre och snabbare service till utlandsmyndigheterna. Tonvikten
ligger pé de amnesomraden som Nederlinderna sjilvt anser viktiga (exempelvis
mainskliga rittigheter, utvecklingssamarbete, "Nederlanderna i Europa” och olika
aspekter pa temat vatten), men ocksa pa etiska fragor (drogfrgor, prostitution,
eutanasi, med flera), dir den nederlindska instéllningen ofta kritiseras i utlandet.
Valet av fokuseringslander, for vilka ungefar 60 procent av de finansiella resurserna
reserveras, bestims huvudsakligen av allmidnna bedémningar av deras betydelse for
nederlindsk politik och ekonomi eller deras roll i kultur- och erfarenhetsutbytet.
Det ir sannolikt att satsningarna pa dessa fokuseringslinder kommer att
kombineras med nigon form av mer metodisk &terrapportering, men formerna
harfor ar inte fastlagda. Ett problem som man férst maste 16sa ar hur man tydligare
definierar de mélgrupper som informationen ska rikta sig till och vars reaktioner pa
denna information man 6nskar fa redovisad.

Tyngdpunkten i det nya "public diplomacy”-konceptet kommer att ligga pa
personer och institutioner i respektive lander som kan férvintas féra budskapet
vidare. Man tianker sig arbeta bade reaktivt och aktivt. Journalistinbjudningar och
deltagande i seminarier ir klassiska medel som man fortsatt kommer att prioritera
hogt. Nir det giller den bredare allminheten (som allts torde dgnas begrinsad
uppmirksamhet), ersitter elektroniska media en stor del av den traditionella
informationen.

Eurobarometerns undersokningar uppfattas som "viktiga signaler”. Den syn
pa Nederlinderna som opinionsmitningarna ger vidareférmedlas exempelvis
rutinmassigt till statssekreteraren for Europafragor.
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Norge

Inom norska utrikesférvaltningen rapporterar ambassaderna l6pande till
Utenriksdepartementet - UD med klipp, videos, elektroniskt, fax och papper. UD
gor inga sammanstillningar av det insinda. Instruktion for mediarapporteringen
finns till en del ambassader. UD har 14tit tankesmedjan London Foreign Policy
Centre gora en studie av Norgebilden i olika linder baserad pé intervjuer, enkiter
och opinionsundersokningar. Slutsatsen av den utvirdering man gjort ar att Norge
har ett stort utrymme f6r en forbattringspotensial.

I rapporten Norwegian Public Diplomacy (2003) som skrivits av Mark Leonard och
Andrew Small drar man upp en strategi for den norska offentliga diplomatin med
utgdngspunkt frdn den befintliga Norgebilden. I den inledande sammanfattningen
sigs bland annat: "In the global battle for political influence, investment, trade
and tourism, national image plays a critical determining role. (...) National images
are managed through a combination of changes in the reality of a country and
attempts to project it through marketing, as well as the development of symbolic
projects and attemps to build deeper relationsships.”

Rapporten visualiserar tre dimensioner i den offentliga diplomatin enligt foljande
uppstillning:

e Reaktiv e Proaktiv e Relationsbyggande
(timmar & dagar) (veckor & manader) (aratal)
e Politisk/militar e Ekonomisk e Samhallelig

UD tycker att foljande kanaler ir viktiga for att n ut med Norgebilden: medier,
inbjudningar, utbildningssystemen, egen information, kultursatsningar samt stats-
och ministerbesok.

Hundradrsmarkeringen-Norge 2005 har 13tit foretaget KRC Research gora en
undersokning i atta europeiska linder om Norgebilden: Storbritannien, Frankrike,
Tyskland, Polen, Danmark, Sverige, Spanien och Italien. Man har telefonintervjuat
4.026 (ca 500 per land) personer ur allminheten i juli-augusti 2004. Man har
stallt frdgor av typ "A nation that shares its resorces” dir de intervjuade har

fatt ange pa en skala 1-10 om de instimmer i olika pastienden om Norge.
Hundradrsmarkeringen sammanfattar resultatet i ett pressmeddelande:

"Norrminnens sjilvbild av Norge som ett land som delar sina resurser och som
fokuserar p4 humanitira aktiviteter underkinns. Domen frén vira europeiska
systerlander ar klar; Norge uppfattas inte som nidgon humanitir stormakt i det
europeiska samfundet. Vi ir fortsatt ett land som associeras till vacker natur, hoga
priser och valfingst. En minoritet anger Norge som ett humanitirt land som delar
sina resurser med andra pé frigor om positiva associationer.”
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Storbritannien

Under 1990-talet férdes en debatt om "rebranding Britain” med premiirminister
Tony Blairs stéd som resulterade i att man 1998 tillsatte "Panel 2000” for att
stimulera den allminna debatten om hur man skulle projicera sig i virlden.

Syftet var att skapa en 6vergripande strategi for en positiv, modern bild av
Storbritannien vilken kom att symboliseras av begreppet "Cool Britannia”. Panel
2000 avlostes 2002 av en permanent rddgivande kommitté "Public Diplomacy
Strategy Board” for att promovera Storbritanniens insatser utomlands. Den

leds av utrikesministeriets (FCO) permanenta sekreterare (motsvarande
kabinettssekreterare) och bestdr savil av hoga tjansteman i FCO som utomstiende.

British Council (BC — motsvarar ungefir Svenska institutet) har ett program som
innefattar 33 linder for kvantitativa och kvalitativa undersdkningar om hur man
uppfattar Storbritannien. BC i respektive land genomf6r undersékningarna med
hjilp av konsultféretaget SRU. Undersokningarna koncentreras p& den generation
som ska ta dver (successor generation) inom politik, kultur och niringsliv. Urvalet
bestdr av min och kvinnor med akademisk examen i aldern 25 — 40 &r som forvin-
tas bli beslutsfattare inom tio ar pa sina omraden i frdgor som berér Storbritannien.

I exempelvis Nederlinderna har man genomfért en kvalitativ undersékning i form
av atta fokusgrupper, fyra i Amsterdam och fyra i Rotterdam med atta deltagare i
varje. | en forsta fas om fyra grupper lockade man fram forstahandsuppfattningar
och attityder. I en andra hade man utvecklat teman och illustrationsmaterial som
varit sirskilt intressanta i den forsta och stillde dem under diskussion.

Resultatet visade att Storbritannien var det tredje intressantaste landet for hollan-
darna efter Frankrike och Tyskland. De positiva faktorerna var brittisk humor och
drlighet medan de negativa var att britterna uppfattades som kansloldsa, formella
och 6verartiga, gammaldags och drinkare, som dr uppdelade i och besatta av klasser.

Under 2003 lit BC gora en fordjupad kvantitativ och kvalitativ undersokning
kallad Through Irish Eyes av attityderna hos "the successor generation” i Irland i
forhallande till UK. Slutsatsen blev att historien fortfarande spelar en stor roll och
att gamla karikatyrer om det brittiska folket finns kvar samtidigt som framgangarna
for den irlaindska ekonomin gjort att man fitt en storre sjilvkinsla. Man kritise-
rade den brittiska utrikespolitiken pd tvd punkter: relationerna till USA som ansigs
baserade pa den koloniala instinkten att "punsch above its weight” samt ville att
Storbriannien skulle ansluta sig till euron och mer helhjirtat sluta upp bakom EU-
projektet. Aven om de tva linderna kommit ekonomiskt och politiskt lingre ifrn
varandra delar man fortfarande p3 alla nivder kulturella erfarenheter — inom me-
dia, popmusik, mode och sport — samtidigt som irlindarna "ilskar att hata” brittisk
kultur.

USA

US Department of State arbetar genom International Information Programe (IIP)
mycket aktivt med USA-bilden. Hos dem sigs att det ar svart att mita omvirldens
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bilder av ens land. Frigar man ndgon rakt ut om man gillar USA far man svar som
ar viardelosa. State genomfor hela tiden undersékningar om omvirldens syn pa
USA sett ur olika aspekter. Man arbetar framst efter tre linjer:

1. Opinionsundersdkningar

State hyr in undersokningar fran utlindska opinionsinstitut. Vanligen utgor de en
del av omnibusundersckningar diar man kan haka pa frigor om USA i andra sam-
manhang. Det ir bittre att ha en frdga om USA i samband med att man far ut-

tala sig om tandkrdam #n att den stdr naket for sig sjalv — det blir d& allt for tydligt.
Urvalen brukar for att vara statistiskt signifikanta uppga till cirka 1.000 per land.
Folk svarar inte irligt pa opinionsundersokningar, de svarar pa ndgot som ligger nira
dem sjilva. Exempelvis om de kan ndgot om Danmark eller Norge svarar de pé det
i stillet for pa frdgor om Sverige. Svaren kan inte anvindas till mycket.

Fragorna stills ofta s att man far jimfora med andra linder — det ir viktigt att
referera inte bara till sig sjilva. Manga har en stark asikt — sarskilt om USA — och
det dr da viktigt att man fir viga den mot andra linder. Sverige behdver som litet
land inte bekymra sig om andra linders bild — det maste USA. USA ir ansvarigt for
sd mycket, det dr inte Sverige. Sverige har knappast ndgon negativ bild, men mer
brist pa bild. Folk i Minnesota siger sikert en massa vackert om Sverige dven om
de aldrig varit dir eller har for avsikt att 8ka dit. USA stod valdigt hogt efter 11
september — ett ar efterdt stod man mycket ligt — nu har det gitt upp lite.

Problemet r hur man ska tolka de siffror man far fram. Aven som skolad statistiker
ar det svart att siga vad det egentligen betyder att 50 procent sager sig tycka en
viss sak om USA - vad ger det for vigledning for politiken? Statistik dr inte sdrskilt
vetenskapligt.

2. Fokusgrupper

Fokusgrupper anses inte vara statistikt valida men ir bra f6r att fa upp fragor till
ytan som annars inte skulle komma fram och de ger ocksa insikter i hur man tinker
utomlands. Dessa frigor kan man i ett senare steg ta upp i opinionsundersékningar.
De omfattar vanligen 12-15 deltagare och ndgon frén State brukar delta.

Det visar sig att ett av USA:s virsta problem med bilden i utlandet giller visum-
behandlingen. Missnojet med den ir global. Den personliga behandling folk far till
exempel pé en ambassad betyder allt f6r deras bild av landet, sedan kan man sitta
in vilka informationsatgirder som helst. Man borde bjuda pé kaffe i samband med
ansokan sd att de far ett positivt férhandsintryck. Fran IIP har man pekat pa proble-
met men ingen vill/vigar gora ndgot &t det pa politisk nivd utan man foredrar att

blunda for det.

[ Visteuropa idr fragor som dodsstraff och mianskliga rittigheter viktiga for USA-
bilden.

Resultaten frén opinionsundersokningar och fokusgrupper sammanstills av forskare
pa State men den svéra frigan dr vad man gor med utgédngspunkt av resultaten.

81



Mcita Sverigebilden

Nir det giller den islamiska virlden har man lagt ner vildiga resurser pé att ta

reda p3 allt vad man dir tycker och kan fa fram av kunskaper — “we are overdoing
islam”— men man vet inte hur man ska anvinda all denna kunskap for att formulera
en policy!

State har inget med Pew Research Centre att gora, men man foljer noga vilka resul-
tat de kommer fram till i sina undersckningar.

3. Mediarapportering

USA:s ambassader foljer genom sina Public Affairs Officers omvirldens mediareak-
tioner och gor varje dag en kort 6versikt av de viktigaste ledarartiklarna i sina an-
stillningslinder och skickar in till State. Kriteriet for urvalet ir att de pa ndgot sitt
kan péverka USA. Det ir sirskilt viktigt frdn linder som Storbritannien, Frankrike
och Tyskland. Oversikterna sammanstills av Office of Resarch som varje dag ligger
ut Foreign Media Reaction pd www.usinfo.state.gov/products/medreac.htm.

Vet inte vad de olika mitningar som State gor kostar, har inte hand om budgeten.
Tycker dock att resurserna for detta viktiga arbete inte ir tillrackliga. Resultaten av
undersdkningarna ir inte hemliga men de lamnas inte heller ut om de inte sarskilt
efterfragas. De finns exempelvis inte pd ndgon hemsida.

Personliga erfarenheter av informationsarbetet frén sju ar i Polen visar vikten av att
ta fram historiska fakta och sedan tala om vad folk vill hora, inte vad du vill att de
ska hora. Folk vill hora om sig sjilval Alla lander vill presentera sig som “hippa” eller
vill visa upp sig som sddana. Det dr inga utldnningar intresserade av. Det ar bittre
att du tar fram intressanta historiska ting som intresserar folk.

USA:s roll nir det giller information ir mycket svarare in Sveriges. Som global
stormakt tas allt man siger p blodigt allvar och man soker tolka in nyanser som
inte finns. Det pdminner om den engelska historien om vinnerna kung Henry II
och biskopen Thomas Beckett. Nir Henry en ging var arg pa Beckett rakade han
sdga till sina min att han inte gillade honom. De sig d4 genast till att Beckett hals-
hoggs. Vilket Henry sedan fick dngra resten av sitt liv. Samma giller nar USA siger
ndgot skarpt — dirfér méste USA vara oindligt forsiktigt i sitt sprakbruk. Annars
tolkar man in avsikter som kan ha férédande konsekvenser. Det ir frustrerande att
inte kunna gora nigonting 4t bilden.

Nir det giller vikten av media kontra annan information fér USA-bilden s3 dr me-
dias viktigaste roll att vara agenda-sittare. Viktigaste bildsittaren dr dock mun till
mun-metoden! Det vill siga vad du fir héra om ett land av ndgon du litar pa.

State héller p& och forsoker finna ut bittre metoder att mita vad man gor. Tror inte
det ir sa enkelt att kunna gora det med diplomati. Man borde handla efter forsk-
ning — men gor det inte.

Rekommenderar fér vidare lisning boken The Tipping Point av Malcolm Gladwell.
(P4 svenska Den tindande gnistan — Hur smd faktorer kan fordndra viirlden, Prisma

2003)
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Pew:s unders6kningar

Det fristdende "The Pew Global Attitudes Project” dr en serie opinionsunder-
sokningar som ursprungligen, nir de inleddes 1999, hade till syfte att studera
regionala synpunkter pa globalisering, handel och en mer och mer sammankopplad
virld samt mita attitydforandringar i forhallande till demokrati och andra nyck-
elfrdgor. Efter den 11/9 2001 breddades projektet till attityder i forhallande till
terrorism, islamsk tro och officiell politik i islamska linder samt att mer djupga-
ende studera attityder i férhallande till USA i alla linder. Ordférande for projektet
ir forre utrikesministern Madeleine K. Albright. Det forsta projektet frigade 275
opinionsledare inom politik, media, niringsliv, kultur och regeringar i 24 linder om
USA. Det har nu tilliggsundersokningar som omfattar 75.000 personer i 50 linder
som tittar pa olika aspekter av USA-bilden. Undersokningsresulaten laggs ut pa

www.people-press.org.

Osterrike

Osterrike anvinder sig i stort av samma metoder som Sverige for att finga in
Osterrikebilden i utlandet. De stérre ambassaderna har pressattachéer, vid 6vriga
utlandsmyndigheter ir det karridrdiplomater, som ansvarar for PIK-fragorna och
rapporterar hem till utrikesministeriet om Osterrikebilden. Utrikesministeriet
(UM) abonnerar endast pa en klipptjanst som omfattar dsterrikiska media och be-
vakar det som skrivs om osterrikisk utrikespolitik. Daremot har Bundespresseamt,
som dr underordnat Bundeskanzleramt, en klipptjinst, som dven utvirderar ett ur-
val utlindska dags- och veckotidningar och som veckovis ger ut sammanstallningen
"Auslandspresseschau”, som dven finns utlagd pa nitet.

Stora och liknande férindringar som skett i den svenska utrikesforvaltningen vad
giller bevakningen av Sverigebilden har dven skett i Osterrike. Fran att tidigare
dagligen ha sint in klipp och kommentarer, s& sker detta numera inte si regelbun-
det. Vissa myndigheter gor det veckovis andra mer oregelbundet beroende pa
artiklarnas innehall och aktualitet. Nyhetsbyrdmaterial rapporteras sillan in, man
koncentrerar sig i storre utstrickning pa kommenterade artiklar. Audio- och vi-
deokassetter sinds fortfarande in i varierande omfattning. Det skiljer stort mellan
utlandsmyndigheterna pé vilket sitt och hur ofta dessa rapporterar. Ansvaret vilar
pa respektive ambassador. All skriftlig rapportering sker numera med e-post via
osterrikiska utrikesforvaltningens intranit. Fax anviands knappast langre.

Ministeriet gor ingen systematisk utvirdering av det insinda, sdvida det inte f6-
religger en bestillning frén ministern eller ministeriet, som till exempel vid par-
lamentsval. Sedan tre 4r tillbaka ger utrikesministeriet inte heller lingre ut nigon
arlig ssmmanstillning av Osterrikebilden i utlandet. Osterrikebilden tas inte upp
samlat i verksamhetsplanerings-processen utan de enskilda utlandsmyndigheterna
ligger i sina respektive planer in lampliga aktiviteter f6r att formedla en i respek-
tive land nyanserad Osterrikebild.

Mitningar av Osterrikebilden i utlandet férekommer inte. Det skedde inte heller
efter det dsterrikiska ordférandeskapet i EU:s ministerrad. Det ankommer pa am-
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bassaderna att gora eventuella mediaanalyser i respektive land. Sddana analyser gors
inom det normala rapporteringsuppdraget.

Intresset for och kunskapen om Osterrike skiljer sig 4t fran land till land. Bilden

4r mer nyanserad i vissa linder. Osterrike forknippas oftast med kultur, musik,
skidsport och i en del linder med ett naziférflutet. Ministeriet forsoker via utlands-
myndigheterna att pé olika sitt och med olika medel att bekdmpa denna schablon-
bild. Detta sker med hjilp av media (artiklar, tidningsbilagor och journalistinbjud-
ningar). Politiska och kulturella utlandssatsningar genomférs av de 29 osterrikiska
kulturinstituten, kallade kulturfora. I dessa och i Osterrikebiblioteken arbetar man
med lektorer och utbytesstudenter, forskare, informations- och kultursatsningar och
seminarier. Presskonferenser och olika evenemang i EU-sammanhang (framfor allt
i samband ordférandeskapet i EU:s ministerrdd) anvinds ocksa for att formedla en
Osterrikebild. Vilket medium man anvinder sig av beror pa den politiska konjunk-
turen. Inget sirskilt medium ar favoriserat.

Under sanktionstiden skrevs manga artiklar i utlindska tidningar for att tillrit-

taligga den enligt 6sterrikisk uppfattning felaktiga bild, som uppstétt nir Schiissels
OVP gick i koalition med Haiders FPO.

Osterrike samarbetar inte med Europabarometern. Det har visat sig att undersok-
ningarnas resultat inte 6verensstimmer med de data man har i Osterrike. UM anser
att Europabarometern med fog kan kritiseras. Den ar "marklig”.

EU-kommissionen

EU-kommissionen (KOM) genomf6r sedan 1973 regelbundna mitningar av opinio-
nen i medlemslinderna genom den s kallade Europabarometern. Den handliggs
inom generaldirektoratet for press och kommunikation. Dess resultat kan man ta

del av pad hemsidan http://europa.eu.int/comm/public_opinion/index en.htm.

Reglerna for Europabarometern dndrades vid arsskiftet 2003/4. Tidigare kunde ut-
omstdende "hidnga pa” frigor i samband med de storre undersokningarna. P4 grund
av den renodling av KOM:s uppgifter och budget som krivts gir det inte lingre
utan det dr bara de olika generaldirektoraten inom KOM - och inte ens Europa-
parlamentet eller andra EU-institutioner — som kan gora det. Det dr en mycket
komplicerad process och far bara gilla sddant som ar av allmint intresse for KOM
att veta mer om. For utomstdende finns dock mojligheten att vinda sig till de opi-
nionsinstitut som KOM anlitar och hos dem bestilla en undersokning som man da
betalar det fulla priset for.

KOM genomfor vanligen sex undersékningar per &r och de kan ha fyra olika upp-
lagg:

1)  Standardbarometern. Den bestdr av individuella ansikte mot ansikte-intervjuer
med 1.000 personer i varje EU-land — det vill siga totalt 25.000. Den brukar ge-
nomforas tvd ginger per ar, nista blir klar i september. Mycket dyr att genomf6ra.
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2) ’Flashservice”. Bestar av 500 telefonintervjuer i EU-15, utdkas till EU-25 frén
och med 2005.

3) Flash target-groups”. Vinder sig till ett urval av opinionsbildare, politiker,
affirsmin, etcetera, flexibel beroende pa vad man vill veta, omfattar 200-1.000
utfrigade.

4)  "Quality service” — fokusgrupper som moéts i 90 minuter i varje EU-land. Det
ir den billigaste formen och kostar cirka 60.000 euro att genomféra.

[ alternativen 1 — 3 stiller man mest frigor med bestimda svarsalternativ. Oppna
fragor har ndgon gdng anvints, men da uppstar en osikerhet om hur de kodas i
olika lander — det vill siga hur jamforbara svaren verkligen blir.

SASU:s metod

For SASU har en kombination av ovanstaende metoder anvints.

For beskrivningen av Sverigebildens férindring i kapitel 6 har tidigare utredningar
samt framst det skriftliga underlaget i form av "Sverige i utlindska media” anvints.

For beskrivningen av dagens Sverigebild i kapitlen 7 och 8 har f6ljande underlag
anvants:

1)  En genomging av vad som rapporterats in till UD-PIK fran utlaindska me
dier och samlats pd UD:s hemsida under "Sverige i utlindska medier”.

2)  Individuella intervjuer har genomforts med hundratalet personer:
e [ Sverige med foretridare for UD, NSU-organisationer, forskare och andra.
¢ [ Stockholm med 13 utlandskorrespondenter.

¢ Vid besok i Helsingfors, Berlin, Bryssel, London, Dublin, New York och
Washington med svenska foretridare vid ambassader, handels-, turist- och
ISA-kontor och med utlandskorrepondenter for svenska medier. Dessutom
har vid dessa besok 28 utlindska opinionsbildare som journalister, med
lemmar av tankesmedjor, utrikesministerium, etcetera, intervjuats.

Intervjuformuldren dterfinns under kapitel 11.

3)  En enkit har sints ut till 25 ambassader/generalkonsulat och besvarats av
samtliga. Enkiten aterfinns i kapitel 11.

4)  En enkit har gjorts med 40 finsksprékiga svensklirare i Finland. Frage-
formuliret aterfinns under kapitel 11.

5)  Seminarier under 2004:

¢ PIK-KULT deltog den 19-20 februari vid ett seminarium om svenskt
och norskt internationellt kultursamarbete pa Voksenasen, Oslo.
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e UD:s pressrum holl den 1 mars ett seminarium med foretridesvis ut-
landskorrepondenter kring Gateborgs-Postens bilaga Folkhemmet utifrdn

den 28 februari.

e SASU deltog vid Svenskar i viarldens seminarium om "Att vara svensk i
virlden” i Bastad den 10 augusti.

e UD-ANA tog initiativet till och genomforde ett idésamtal kring fyra
pastdenden med svenska opinionsbildare den 4 november dir SASU del-
tog. Det material som samlats in har sedan systematiserats och redovisas
i kapitel 4.
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6. Sverigebildens forandringar
1936 - 2003

Tidningarnas bild ir enklast att f6lja. Den svenska modellen har varit en segsliten
bastsiljare, med Olof Palme som huvudrollsinnehavare. Vart land har beskrivits
som ett foredome eller varnande exempel. Sverigeintresset nadde sin kulmen 1986
men hade dven toppar 1994, 2000-01 och 2003. Under 1990-talet blev Sverige

ett allt mer vanligt europeiskt land. Svenska namn i virlden har utéver Palme

varit Alfred Nobel, Raoul Wallenberg, Ingmar Bergman, Astrid Lindgren, Abba,
Bjorn Borg och kungahuset. Sport och foretag har getts stort utrymme, positiva
resereportage har blivit allt vanligare. Med undantag av ministermorden har
mediernas Sverigebild varit 6vervigande positiv.

Forutsattningar

Den Sverigebild som ir enklast att mita 4r den som framgatt av medierna. PIK och
PIK:s foretridare har genom dren gjort en &rlig ssmmanstillning och utvirdering
av fraimst vad som skrivits om Sverige i utlindska medier. Aven om en del tidigare
utredningar har gjort sasmmanstillningar av Sverigebildens forandringar 6ver tiden,
har vi dock inte kunnat finna ndgon sddan mer systematisk sammanstillning.

Den foljande framstillningen bygger p& vad som skrivits i tidigare utredningar
och i den &rliga sammanstillningen "Sverige i utlindsk press” (frén och med 1988
"Sverige i utlaindska media” - fortsiattningsvis forkortad SUM) tiden 1968 — 2003.
Tiden fram till 1989 behandlas mer 6versiktligt, darefter sker en férdjupning ju
nirmare var tid vi kommer.

Som killa &r SUM av varierande kvalitet. Aven om ambassaderna fatt vissa rikt-
linjer for hur de bor skrivas ar variationerna stora. Fram till 1980-talet skrevs mest
om "officiella” imnen som svensk ekonomi, utrikes- och inrikespolitik. Kultur och
sport namndes pa ndgra rader med framfor allt tre namn: Alfred Nobel, Ingmar
Bergman och Bjorn Borg (som 1980 stod for 70 procent av klippen). Forst fran
och med 1982 har man en egen rubrik fér "Foéretag” som sedan far ett allt storre
utrymme liksom bevakningen av kultur, sport och resor blir bredare. Aven urvalet
av tidningar varierar; fraimst har man forlitat sig till kvalitetstidningar medan popu-
larpress och facktidskrifter mer sillan utgor killor.

[ SUM 1998 lyfte davarande presschefen Annika Séder fram atta tendenser i om-
virldens rapportering som kan sigas dga giltighet for hela den studerade perioden:

e Utlindska mediers bevakning minskar med avstindet.
® Nyheterna byter ofta karaktir med avstdndet.

e Den inrikespolitiska situationen i ett land paverkar mingden av nyheter
om andra lander.

e Det skrivs om Sverige i den mén det har biring for det egna landets bilaterala
forbindelser, niromrade eller politiska debatt.
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® Sverige tycks vara vanligt forekommande i komparativa studier med hem-
landet.

e Nyheter som rapporteras om Sverige gir ofta genom ett nationellt eller
regionalt politiskt, socialt eller kulturellt filter.

e De stora internationella nyhetsbyrderna ir ofta ensamma férmedlare av
Sverigenyheter till linder som ligger ldngt ifrén oss.

e Artiklar om stora svenska foretag dr ofta mer motiverade av det faktum att
de dr internationella snarare in att de ir svenska.

e Under arens lopp har det flera gdnger dven understrukits att man maste halla
en rigang mellan "published opinion” och "public opinion”.

Aren 1936 - 1967

Den s kallade IKU-utredningen lit 17 svenskar ge sina Sverigebilder i en sarskilt
skrift 1987. De 17 var sdvil sddana som sdg bilderna med en professionell UD-blick
som utomstdende tyckare som Lars Gustavsson, Ingvar Kamprad och Ian Wacht-
meister. Var beskrivning av tiden fram till och med 1967 bygger pa divarande
presschefen Bo Heinebicks bidrag.

I de flesta dversikter av Sverigebilden tas Marquis Childs bok Sweden, the Middle
Way frdn 1936 fram som banbrytande. I den beskrevs "lagom-begreppet” och den
fick stor genomslagskraft i USA, framfor allt i president Franklin D Roosvelts nir-
maste omgivning. Den kom ocks3 att fa betydelse f6r den svenska sjilvbilden och
blev for lang tid ndgot av en "bildsittare” for Sverige.

Krigsaren genererade schematiskt sett tva bilder. Ett neutralt och mot tyskarna ef-
tergivet land som inte ville/vagade ta klar stillning fér demokrati och frihet, ndgot
som fortfarande lever kvar hos en del. Ett neutralt land som dirigenom kunde vara
en fristad for manga och verka i humanitir anda, ett land dir Folke Bernadotte och
Raoul Wallenberg stod som ikoner.

Efter kriget hade vi ett materiellt forsprang i forhéllande till andra linder och hade
rad att experimentera med ekonomiska och sociala modeller. P4 arbetsmarkna-

den utvecklades det samforstand som gar under namnet Saltsjobadsandan. "Den
svenska modellen” blev ett begrepp som lanserades for omvirlden inte minst vid
gemensamma utrikesturnéer av LO-ordféranden Arne Geijer och SAF:s VD Bertil
Kugelberg. Till det lades bilden av en neutralitetspolitik som héllit oss utanfor krig i
150 &r. Vi ansags fredliga, fornuftiga, flitiga och kanske lite fantasilost formella.

P4 ett omréde sdgs vi dock som mer spinnande — sex. Filmer som "Hon dansade
en sommar” och "Sommaren med Monica” tillsammans med Elise Ottesen-Jensens
skapelse RFSU hjilptes 4t att sprida bilden av ett sexuellt frigjort folk. Nir s& pre-
sident Dwight D Eisenhower 1960 spred missuppfattningen att Sverige hade den
hogsta sjalvmordsfrekvensen i virlden, skapades tvé segslitna klichéer.
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Den svenska modellen fortsatte att vara ett ledtema under 60-talet, vanligen som
ett positivt exempel andra till foredéme. Men dir fanns ocks3 kritiska inslag som
Kathleen Notts bok A clean wellighted place. Hon tog upp ett tema som sedan ater-
kommit genom aren — Sverige som ett trakigt land dér individen kvavs av patrang-
ande omtanke och maktberusade byrdkrater hunsar ett folk utan civilkurage. Hon
viande sig mot "de goda avsikternas tyranni” och beskaftigheten: "Svenskarna vill
inte bli alskade for vad de verkligen dr utan for landets sociala och moraliska kvali-
teter”.

Den vixande kritiken mot Vietnamkriget och att vi tog emot desertorer fran kriget
fick en 6kande uppmirksamhet i USA.

Aren 1968 - 1988

Den féljande tjugodrsperiodens utlandsrapportering kan utdver sportnyheter sigas
ha dominerats av tvd dmnen: den svenska modellen samt Olof Palmes girning och
person.

Modellen vickte under perioden sdvil beundran som kritik. I en del linder — exem-
pelvis Frankrike — sdgs den som ndgot att efterstriva. President Georges Pompidou
beskrev Sverige som ménsterlandet dven om han efterlyste lite mera sol. Den bli-
vande presidenten Francois Mitterand skrev i Le reveille du matin om hur han dis-
kuterat den svenska socialismen med Palme, som holl fram dess fel och brister, pa
en Stockholmsrestaurang. Jean-Jacques Servan-Schrieibers veckomagasin L Express
blev nistan ett sprakror for Palme och Modellen.

I andra linder riktades efter hand allt starkare kritik mot hela modellen eller mot
enskildheter. Exempelvis kom LKAB-strejken (1969) att ses som ett tecken pa att
samforstindet mellan parterna pa arbetsmarknaden bérjade krackelera. Aterigen
var det ndgra bocker som kom att bli tongivande. I Storbritannien kom Observers
Stockholms-korrespondent Roland Huntford ut med den mycket kritiska The New
Totalitarians(1972) som f6ljdes upp i flera andra linder. Den svenska boken Psykisk
héilsa och mdnsklig miljo av Hans Lehman togs till intakt for att allt inte stod ratt till
i folkhemmet.

Olof Palme valdes till partiordférande vid SAP-kongressen 1969 och omfattades
redan fran starten som statsminister med ett mycket stort intresse av de utrikiska
medierna. De tolkade hans tilltride som en radikalisering och vinstervridning med
okad jamlikhet som ma4l. I stora artiklar beskrevs hans engagemang och ideologi, i
en afrikansk tidskrift blev han &rets man 1973. Erkinnandet av Nordvietnam och
hans allt frinare kritik mot Vietnamkriget gav honom sirskilt stor uppmirksam-
het i USA. Hans internationella uttalanden, medlingsforsoken mellan Iran och Irak,
valforlusterna 1976 och 1979, dterkomsten 1982, allt gavs stort utrymme. Nir han
s4 mordades 1986 nadde Sverigepubliciteten sin absoluta topp med omkring 1.000
utlindska journalister som stortade till. Och i samband med mordet pd Anna Lindh
hosten 2003 drog medier 6ver hela virlden paralleller tillbaka till Palmemordet.

Under hela den hir beskrivna perioden var intresset for Sverige stort. Dar det finns
statistik redovisas runt 200 journalistbesok per ar arrangerade av UD:s pressrum,
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till det kom nagot fler spontana besok. Med regeringsskiftet 1976 beskrevs Sverige
oftare som ett vanligt land, man sdg allt fler problem med den svenska modellen
och ménga tyckte sig se att den fick sista spiken med storstrejken 1980. Ekonomis-
ka problem, industrinedliggningar och stigande arbetsléshet fick brittiska Guardian
att konstatera att "svenskarna har lagt av sjdlvbeldtenheten”. "Whisky on the Rock”
eller U 137:s grundstotning utanfor Karlskrona 1981 blev inledningen till flera ars
uppmairksamhet kring ubétar. Till de negativa 80-talsbilderna horde dven barngula-
gen (omhindertaganden enligt barnavardslagen), Tjernobyl samt affirer som Fer-
menta och JO.

Under 1970-talet s&g manga beddmare att positiva saker hinde bakom den flag-
nande modellen; vart land imponerade pd omrdden som miljévard, jamstilldhet
och invandrarpolitik. Nir det gillde synden blev vi dock redan 1969 omkorda av
Danmark trots filmen Nyfiken Gul 1968. P4 1980-talet bérjar SUM allt mer upp-
mirksamma svenska foretags framgéngar i omvirlden, frén och med 1982 hade de
en egen rubrik. Sagan om I6ntagarfonderna f6ljdes fran koncipieringen 1972-76 till
borttvinandet vid 90-talets borjan. Ett speciellt &r var 1984 di méinga skribenter
drog paralleller mellan Sverige och George Orwells dystopi 1984.

Med undantag fér Palmemordet dominerade sporten kvantitativt de svenska ny-
heterna. Och dé ir det framfor allt Bjorn Borg och andra framgangsrika tennis-
spelare som stér i blickfanget. I linder som intresserar sig for alpina sporter fick
dven Ingmar Stenmark stor uppmirksamhet. Vira professionella fotbollsspelare har
varit stora kiandisar i de linder till vilka de utvandrat liksom ishockeyspelarna. P4
kulturens omréde ir det tvd namn som stdr i sirklass — Alfred Nobel och Ingmar
Bergman. Med segermelodin Waterloo i European Song Contest i Brighton 1974
lade Abba grunden for ett nytt omskrivet inslag i Sverigebilden — populdrmusiken.
Ytterliggare ett namn utdver kungahusets som stindigt dterkommer 4r Raoul Wal-
lenbergs.

Som en sammanfattning 6ver perioden kan man citera en inte helt snill limerick ur
en kanadensisk tidning:

There was a young lady in Sweden
who dreamed she was sinning in Eden
She awoke from the dream
with a terrible scream
for there was no sinning
or Eden, just Sweden

Aren 1989 — 2002

Aret 1989 blev omvilvande for Europa men knappast for Sverige. Tvirtom kom
hindelserna i divarande Osteuropa att ligga Sverige och andra mindre linder i
ndgot av en internationell nyhetsskugga. Trots tidigare forsikringar om motsatsen
ansdgs den svenska modellen leva och kimpa vidare, nu lamplig f6r export till de
fore detta kommunistlinderna. Ingvar Carlsson ansdgs fora en mindre moralisk
utrikespolitik 4n sin foretridare. Ndgot som uppmirksammades var dock de svens-
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ka fastighetskdpen utomlands som blev allt mer omfattande. Aven sjilen fick sitt
genom Ake Dauns bok Den svenska mentaliteten.

Dramatiken frén Europa skoljde in 6ver Sverige med fordrojning — drtusendets sista
decennium inleddes 1990 med ekonomisk kris, forslag om 1one- och strejkstopp
samt finansminister Kjell-Olof Feldts avgéng. Nir sa regeringens krispaket inneholl
forslag om en medlemsansokan till EG sdg omvirlden &ter den svenska modellens
sonderfall.

Frankfurter Allgemeine Zeitungs korrespondent Siegfried Thielbeer tog EG-beslutet
som utgingspunkt for en allmin beskrivning av Sverige: "I drtionden har svenskarna
— som undvek att 13ta sig bli indragna i virldskrigen men fortjainade bra pad dem

— forskansat sig i sin insulira sirroll. P4 grundval av en rik ekonomi, en ménstergill
socialstat och i medvetande om sin moraliska 6verligsenhet, nistan rentav med
imperiell upphdojdhet, skddade man ned pé resten av virlden. Och nu — ir allt an-
norlunda.” Han fann att beslutet innebar en 180-gradersvindning dir eftertinksam-
het hade ersatt 6verlidgsenhetskinslan. Det hade skapat insikt om den egna relativa
betydelselosheten efter att man i &ratal betett sig som om man vore nistan lika
viktiga som USA.

Svenska foretag beskrevs som drivna av forskning och teknik. Storsta nyheten for
dret blev dock den gudomliga Greta Garbos bortgang.

Nista ar — 1991 — kom att bli vattendelaren. Socialdemokraterna forlorade valet till
borgerligheten, Carl Bildt blev statsminister och sade att man "forvisat den svenska
modellen till historiens skriphog”. Sverige gick &t hoger, tog ett kliv mot Europa
enligt de utrikes beddmningarna som dock &ter var skymda, nu av Sovjets fall och
det forsta Irakkriget. Det blev enligt ddvarande presschefen Krister Kumlin en
"ljummen bild”.

Under 1992 tilltog de ekonomiska problemen, rintan nddde 500 procent, en top-
placering som basunerades ut 6ver virlden. Sverige framstod annars inte lingre som
unikt. Med véra EU-forberedelser sdgs vi allt mer som ett av andra europeiska min-
dre linder. Den svenska modellen forklarades som déd, som forandrad eller som
lamplig att exportera osterut. Vi kunde dock glddjas &t positiva artiklar om turism
och framgéngar for popularmusiken — utdver numera klassiska Abba borjade ocksa
Roxette synas i virlden. P4 sporthimlen hade Stefan Edberg passerat Bjorn Borg.
Vir s3 lange enda levande internationella kulturkandis, Ingmar Bergman, fick mer
och mer sillskap av Astrid Lindgren.

De ekonomiska problemen med sparplaner och arbetsloshet fortsatte att dominera
i rapporteringen 1993. Den svenska modellen existerade inte lingre. EU-férhand-
lingarna rullade vidare. Inom foretagsvirlden blev Volvo-Renault-affiren den mest
omskrivna nyheten, sirskilt i Frankrike vickte den heta kinslor.

Rubrikmaissigt blev 1994 ett nytt toppér: riksdagsval med regeringsskifte, EU-om-
rostning, Estonia-katastrofen, Stig Bergling-affiren och framfor allt sporten: fram-
gdngarna i VM-fotboll och Davis Cup samt friidrotts-EM i Goteborg.
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P43 de flesta omrddena utom de ekonomiska — dar man i Polen stillde fragan om
Sverige var pd vig att bli en bananrepublik — var det smickrande omdémen. Infor
EU-utvidgningen borjade frimst europeiska medier under 1994 fundera 6ver vad
ett svenskt medlemskap skulle tillféra. Det var mest positiva bidrag: socialt sam-
vete, frihandelsvinner, nettobetalare och 6kad éppenhet eller som nederlandska
Trouw fann "ett klart lysande exempel inom milj6- och socialpolitik”. Samtidigt
understroks att Sverige var pa vag att bli ett alldeles vanligt europeiskt land. Resul-
tatet av riksdagsvalet tolkades som att svenskarna, liksom 6steuropeerna, ville ha
tillbaka tryggheten fran forr och att det var nostalgi, missndje och ekonomisk kris
som var de frimsta orsakerna till att socialdemokraterna kom tillbaka s starkt.

EU-folkomrostningens knappa ja togs genomgéende emot mycket positivt. En del
passade p4 att raljera med Sverige och spann pa temat att landet nu tvingades stiga
ned frén sin forniamt avskilda arktiska piedestal for att beblanda sig med 6vriga eu-
ropéer. Den nygamla statsministern Ingvar Carlsson gavs en stor del av dran for att
debatten inte slutade i kalabalik. Tyska Berliner Morgenpost bidrog med en profetisk
kommentar: "Med sitt ja tar svenskarna avsked av sin nistan tvdhundradriga neutra-
litet. Den sjilvvalda isoleringen vid kontinentens nordkant gar mot sitt slut. Denna
radikala vindning kriver en ny politisk héllning som de svenska europavinnerna
madste dvertyga sina misstrostande landsmin om.”

Svenskarna hade ett tufft 4r 1995. Den ekonomiska krisen och nedskirningarna i
vilfirden fick den svenska modellen att se allt mer skamfilad ut — nir den inte di-
rekt dodforklarades - samtidigt som sittet att hantera problemen delvis fick berém.
Socialdemokraternas problem att finna en ny partiordférande sedan Mona Sahlin
riknats ut av Tobleroneaffiren vickte forvaning och ironiska kommentarer om
"landet som ingen ville leda”. EU-intridet gav dock en ny position i europeiska me-
dier dir svenska &sikter fick en storre tyngd. Samtidigt tolkades resultatet av valet
till Europaparlamentet som ett nederlag fér Ingvar Carlsson och att Sverige vinde
Europa ryggen. Andra frigor som uppmirksammades under &ret var de svenska
protesterna mot de franska kirnprovspriangningarna med Margot Wallstrom som
symbol och kvinnornas starka representation i Riksdagen. Uppmirksammade
personer var Ingmar Bergman, Pippi Langstrump, kronprinsessan Victoria och EU-
medlaren Carl Bildt.

Politiska nyheter frdn Sverige fortsatte sin kriftgdng under 1996. Undantaget var
valet av Goran Persson till ny partiordférande och statsminister. Vixlingen av stats-
minister beskrevs som att den 6dmjuke och lyhorde lagspelaren Ingvar Carlsson
avlostes av den hérdfora och bestimda beslutsfattaren Goran Persson, pappa till at-
stramningarna. Det blev dock ett rekordér for resereportagen som i lyriska ordalag
— ofta i sirskilda bilagor — beskrev Nordens Venedig som renare in sin forlaga och
framholl frénvaron av tringsel samt naturens dtkomlighet. Ishotellet i Jukkasjarvi
fick medialt genomslag. Aven kulturen fick stor uppmirksamhet, inte minst po-
pen. I Ryssland visste alla vem som &syftades nir HM Konungen beskrevs som "en
vacker och lagom tjock monark i sina bista ar”.

P4 den politiska fronten uppmirksammades under 1997 socialdemokraternas be-
slut om att avvakta med EMU liksom det svensk-danska initiativet om gemensam
forhandlingsstart for EU:s kandidatlander. Beslutet om att stinga Barsebick gladde
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sarskilt danskarna. Nagra nedslag i historien fick internationellt genomslag: Sveri-
ges roll under andra varldskriget och tvangssteriliseringarna. Boris Jeltsin besokte
Sverige. Carl Bildt limnade sitt uppdrag som Hog Representant i Bosnien. Kron-
prinsessan Victora syntes alltmer i officiella sammanhang och blev dirmed mer
omskriven. Christina Odenberg blev den forsta kvinnliga biskopen, Astrid Lindgren
fyllde 90 &r och Dario Fo fick Nobelpriset.

Genom riksdagsvalet 1998 okade dter omvirldens politiska intresse for Sverige. Be-
démningarna av utgdngen var motstridiga — i Slovakien var valfirdsstaten vinnaren
medan den i Turkiet beskrevs som den skandinaviska modellens fall samtidigt som
det i Spanien nyktert konstaterades att socialdemokraterna beholl makten trots for-
lorade réster. Inrikespolitiska frdgor som vickte uppmarksamhet var jamstilldheten
och kriminaliseringen av sexkdp som fick den franska satiriska tidningen Le Canard
Enchainé att utropa: "Vakna Bernadotte, de har blivit galna!” medan Liberation fran
samma land tyckte att Sverige socialt och moraliskt an en ging visade vigen. Eu-
ropeiska tidningar skrev om Sveriges avvaktande instéllning till EMU dir brittiska
Financial Times spddde att omstindigheterna skulle leda landet in i valutaunionen
vare sig politikerna ville det eller inte. Regeringens projekt om Levande historia
uppmirksammades.

Svenska foretag — som Ericsson, Ikea och sammanslagningen av Stora och Enso

— fick stor uppmirksambhet i olika delar av virlden. Inom kulturen skrev man om
Stockholm som europeisk kulturhuvudstad, Ingmar Bergmans 80-4rs- och Selma
Lagerlofs 140-arsdag. Arets storsta nyhetshindelse blev diskotekbranden i Géte-
borg.

Under andra halvaret 1999 dominerades Sverigebilden av féretagsnyheter. Fram-
for allt handlade det om féretagsuppkop och fusioner: MeritaNordbanken med
norska Christiania Bank- og Kreditkasse, Telia med norska Telenor och Celsius med
tyska HDW. I de nordiska grannlinderna skrevs det ocksd mycket om nynazismen i
Sverige. Den stora Sydafrikasatsningen med besdk av statsministern fick dven inter-
nationell uppmirksamhet.

Det nya drtusendet inleddes med "Ett rekordar f6r Sverigebilden” enligt SUM
2000. Rekordet 13g i att det under &ret publicerades s manga for Sverige positiva
artiklar pa en rad olika omréden. Statsminister Géran Persson fick ménga lovord
over att han tagit initiativet till Férintelsekonferensen som blev en stor medial
framgang. Det amerikanska nyhetsmagasinet Newsweek drog igdng en vig av inter-
nationellt medialt intresse fér Stockholm som ett skandinaviskt Seattle och Sverige
som den mest uppkopplade och trddlsa nationen i Europa. I uppféljande artiklar i
samma magasin och i andra medier beskrevs hur Sverige surfade pa tidsandan och
hade omvandlat sin image till en IT- och designstat. Det vetenskapliga samarbetet i
Oresundsregionen beskrevs som Medicon Valley. Svensk och dansk know how fick
lysande recensioner i samband med invigningen av Oresundsbron. Framgéangar for
svenska foretag som Ikea och Ericsson forstirkte den positiva bilden. I samband
med det amerikanska presidentvalet beskrevs Al Gore som en Volvo och George W
Bush som en Maserati eller Porsche. Att virldsstjarnor inom popmusiken akte till
Sverige for att spela in skivor vickte uppmirksamhet.
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Mot slutet av ar 2000 6kade intresset for Sverige som kommande ordférandeland

i EU. Over huvud taget speglades svensk utrikes- och inrikespolitik framfor allt i
ett europeiskt ssmmanhang och da sarskilt nir det gillde instillningen till euron.
Det nya svenska pensionssystemet presenterades som en intressant [dsning pa ett
problem som beror hela Europa. Tidskriften Worldlink som utges av World Eco-
nomic Forum nominerade for tredje gdngen sin "dromregering” pd 13 pragmatiska
och beslutsamma politiker — som "runner up” pa utrikesministerposten ville man se
Anna Lindh efter utrikesministern Joschka Ficher. Andra svenska namn under aret
var Raoul Wallenberg, Drottning Silvia, Ingmar Bergman och Astrid Lindgren.

Aven 2001 blev ett rekordar dir Sverige satte sig vil synligt pd Europakartan. Ord-
forandeskapet i EU innebar dagliga medieinslag i framfor allt kretsen av EU-linder
och kandidatlinder men dven i linder dir Sverigepublicitet 4r ganska sillsynt.
Statsminister Géran Persson och utrikesminister Anna Lindh blev internationellt
vilkianda genom bilder, uttalanden, intervjuer och personportritt. Statsministern
beskrevs som skicklig och effektiv, en politisk fixare, en viljestark, slipad tungvik-
tare och en mistare pd kompromisser. Utrikesministern fick en stor del av dran

for de utrikespolitiska framgangarna — "En komet med charm” och "Power-Frau”
enligt tyska Der Spiegel. Mediernas férvintningar p& ordférandeskapet som en-

ligt brittiska Financial Times var "safe but dull” kom att 6vertriffas och beskrevs

av samma tidning som produktivt om in inte spektakulirt, mindre sparsmakade
tidningar beskrev det som "Of6rutsedd triumf for Goran Persson” och ”Sverige har
visat sig smartare an Europa”. Nyhetsbyrderna Reuters och AFP summerade ord-
forandeskapet som en framgang. Mediekonsumenterna torde ha fatt klart for sig
att Stockholm ir huvudstad i Sverige — och inte i ndgot annat nordiskt land — och
Goteborg blev genom toppmotet, president Bushs besok och de vldsamma kraval-
lerna virldskint.

Andra halvaret minskade intresset fér Sverige men en del héll i sig. Exempelvis
skrev franska tidningar pafallande mycket om modern svensk livsstil, heminredning
(= Ikea), design och arkitektur. Att Nobelpriset fyllde 100 &r uppmirksammades

i TV och radio samt i stora tidningsreportage dver hela virlden. Bland annat hade
franska Madame Figaro ett tresidigt uppslag med rubriken 734 min pa 30 kvinnor”
dir man hade svért att forstd varfor Marie Curie utgjorde ett undantag i jamlik-
hetens kungarike. De tv4 vilkinda pristagarnamnen Kofi Annan och V' S Naipul
okade ytterligare uppmirksamheten for Sverigebildens 6ver tiden frimsta ikon,
Nobelprist.

I Japan, dir trycket p& samhillsreformer var starkt, hardgranskades olika aspekter
av den svenska modellen: barnomsorg, dldrevard, jamstalldhet, gruppboende for
senildementa, arbetsmarknadspolitiska atgirder och kriminalvard. I Storbritannien
innebar det enorma intresset for Sven-Géran ”Svennis” Eriksson och Torsby en for-
skjutning i bilden frdn Ingmar Bergmans och August Strindbergs Sverige: "allts4 ett
land dir dystra ménniskor hukar i morkret och kylan och grubblar 6ver hur man pa
bista sitt ska ta livet av sig sedan man dromt om nakna blondiner som dansar pé en
sommaring” till ett snyggt, vilorganiserat, forhallandevis billigt och trevligt land.

Den Sverigenyhet som fick storst utrymme i utlindska medier under 2002 var en
anka. Nir man hittade ett vapen hos en flygpassagerare och ryktet spreds att en
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flygplanskapning planerades kom Visterds att under nagra hektiska dygn bli varl-
dens nyhetscentrum. Den nist storsta nyheten var Astrid Lindgrens bortgang. Hon
blev foremal for hyllningsartiklar och TV-program virlden 6ver. Andra svenskar i
nyhetscentrum var Hans Blix och "Svennis” Eriksson. Under &ret forekom rader av
positiva reportage om svensk design, besok — inte minst ishotellet i Jukkasjarvi var
fortsatt en medial fulltraff — och nyetableringar av Tkea och H&M.

Utndmningen av tvd EMU-skeptiska ministrar gav storre rubriker in det svenska
riksdagsvalet. Den svenska modellen — déd och dteruppstinden — fortsatte att
intressera sirskilt i USA, Frankrike och Japan. Livsmedelsverkets miljélarm om
akrylamid fick belgarna att sitta sin dlskade "frites” i vringstrupen.

Aret 2003

Under september 2003 stod Sverige i nyhetsvirldens centrum. Mordet pé ut-
rikesminister Anna Lindh och svenska folkets nej till euron i folkomréstningen
ledde till att det inte sedan mordet pd Olof Palme 1986 skrivits, sagts och visats sa
mycket om vart land i internationella massmedier. Man rapporterade inte enbart
om de tva hindelserna — som utspelades inom fem dagar - utan tog dem som ut-
gdngspunkt for utforligare kommentarer och analyser av det svenska samhillet och
svenskarna.

De tvé nyheterna uppfattades i de flesta medier i sig som negativa. Den negativa
bilden forstirktes av ett antal faktorer:

® Det var andra gingen pa sjutton ar som en politisk ledare i Sverige mordades.

e Internationella medier hade inte glomt alla turer kring polisarbetet i Palmemor-
det. Frigan var om det trauma som omvirlden tyckte sig se hos det svenska folket
skulle komma att forstirkas?

» Oppenheten och tillgingligheten till ledande politiker i Sverige uppfattades i en
rad linder som naivitet och att man blundade for viarldens ondska.

® Bristerna i vilfirden med psykiskt sjuka som inte fick vard — ndgot som man
kande igen frén de egna linderna — och dirmed forknippat vald.

e Dubbelmoralen mellan det politiskt korrekta och vad folk egentligen tyckte.

e Svenskarnas sjilvbild som ndgra som stod éver — och dirfor inte behévde omvirl-
den — ledde till ett fraimlingskap i Europa.

® En jakampanj som trots 6verligsna resurser misslyckades genom att man linge
forsummat lyfta fram det positiva inom EU, genom att ensidigt betona de ekono-
miska frdgorna och genom splittringen inom socialdemokratin. Sverigebilden efter
september 2004 hade dock inte enbart morka nyanser; ur allt som skrevs kunde
man ocksi lyfta fram en rad positiva omdémen:

e Framst stod bilden av Anna Lindhs garning och person. Superlativerna om henne
strackte sig langt utdover de man brukar kunna ldsa om avlidna politiker. De egen-
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skaper som sarskilt lyftes fram var hennes kunnighet, engagemang, intelligens,
anspréaksloshet, rakhet, mod, virme, vanfasthet, charm, humor och omsorg om sin
familj. Hon beskrevs som urtypen av en modern svenska, som en ikon.

® Den svenska dppenheten och det korta avstdndet mellan politikerna och deras
viljare beskrevs dven som ndgot efterstrivansvirt.

e Omvirldens bild av Sverige som vilfirdssamhille och ideal — dock med vissa
brister — forefoll std kvar.

e Folkviljan lit sig inte styras av dverheten. Euronejet gav hela Europa nigot att
tinka pd nir det gillde demokrati och legitimitet.

e Sveriges ekonomi var framgangsrikare dn eurozonens. "Felet” med nejet 1dg ocksa
pa Tysklands och Frankrikes brott mot stabilitetspakten.

Minnet av september kommer att leva linge. Men det hiande ocksd annat under
aret.

Irakkriget tvingade alla linder att ta stillning. Aven om Sverige hir kom i skym-
undan av stormakterna rapportades om regeringens instillning. Den fore detta
svenske utrikesministern Hans Blix uppdrag som chef for FN:s vapeninspektorer
kom att dra till sig enorm uppmairksamhet sivil under krigets férspel som efter-
bord. Exempelvis gav han franska Le Monde en 13ng intervju som bar rubriken
"Den amerikanska diplomatins fasa”. Han blev tillsammans med Heliga Birgitta

- som fyllde 700 &r — och Anna Lindh 4rets mest uppmirksammade svenskar. Bland
andra som det skrevs om var golfaren Annika Sorenstam, mangkamparen Carolina
Kliift, kocken Marcus Samuelsson, forfattaren Mickael Niemi och konstniren Ernst
Billgren.

Den svenska modellen som doédforklarats s& manga génger genom aren borjade dter
visa liv enligt det franska nyhetsbrevet La lettre de L 'Expansion: "En ny myt om den
svenska modellen sprids i Europa och intresserar allt fler franska — och europeiska
ministrar — i deras sokande efter nya idéer”. Man citerade en rapport av den forre
franske finansministern Dominique Strauss-Kahns medarbetare kallad "Den rost-
fria svenska modellen” som fann att — 4ven om den banaliserats genom att nirma
sig sydeuropeiska linder — s bestod den i form av en blandning av liberalism med
avreglering och flexibilitet f6r att understodja tillvaxt, och en orubblig valfardsstat
med fortsatt stark offentlig service och hogt skattetryck. Tva andra linder som tit-
tade och jamforde sig med Sverige var Kanada och Japan.

Nir det gillde niringslivsnyheter fortsatte Tkea sitt segertig éver virlden — nu med
etablering i Barcelona — och idgaren Ingvar Kamprad att fascinera med sina modesta
dygder. Dygder var dock inte det som kinnetecknade skandalerna kring Skandia
och Systembolaget — norska Aftenposten foreslog att grannen i stillet for att kallas
"sdta bror” fortsittningsvis borde kallas "kopta bror”. Sjésittningen av Ostindien-
fararen i Goteborg den 6 juni var enligt Turun Sanomat "det svenska niringslivets
mest betydande PR-projekt” som sdgs av miljontals kineser i direktsind TV. Bland
de omfattande och genomgdende positiva researtiklarna hyllade kanadensika Toron-
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to Star Stockholm som ”"vacker...civiliserad...smog-fri...befriad fran trangsel...icke-
existerande trafik...knappt ndgot ovisen alls”.

Analys av Sverigebildens férandringar i utlandsk press

Utlandska mediers intresse for Sverige har under den granskade perioden varit stor-
re dn landets storlek borde foéranleda. Det vixte starkt under 1960- till 1980-talen
for att med Europas forandringar 1989 falla tillbaka och fran vart EU-medlemskap
1995 bli mer i linje med vad som kanske skulle kunna forvintas.

Det stora intresset foranleddes framst av de ekonomiska framgangarna, den svenska
modellen och det neutrala liget mellan stormaktsblocken. Ndgra spektakulira
hiandelser har ocksé bidragit: morden pa Olof Palme och Anna Lindh samt Tjerno-
byl- och Estonia-katastroferna. Samtidigt har det funnits ett 6vervigande positivt
nyhetsflode fran sport- och foretagsvirldarna. Nobelpriset har varit den stora arliga
positiva Sverige-hindelsen, medan Ingmar Bergman ar ut och ar in varit ensam
stjarna pa kulturhimlen, senare dock med sillskap av Astrid Lindgren.

Den svenska modellen har varit en segsliten bistsiljare. Allt frin Marquis Childs
beskrivning av lagomsamhillet pd 1930-talet 6ver 1960-talets rekordér fram till
1990-talets dodforklaringar, har utlaindska medier tagit ideologisk stillning till den;
endera som efterstravansvirt mal eller som avskrickande exempel pé en forla-
mande "nanny-state”. De senaste 10-15 &ren har det dock skett en glidning fran att
modellen beskrivits som unikt svensk; den har setts allt mer som "nordisk” eller i
relation till USA som "europeisk”. Samtidigt ir det intressant att den trots si manga
dodforklaringar — mest auktoritativt av divarande statsminister Carl Bildt 1991

— and3 forefaller fodas p& nytt som en nutida Sarimner. Dess forméga till férindring
och anpassning — exempelvis pensionssystemet och familjepolitiken — har spelat
och spelar en roll savil i europeisk — sirskilt fransk, tysk och brittisk - som i japansk
och kanadensisk debatt.

Den svenska neutraliteten - senare alliansfriheten, den 14nga fredstiden, solidar-
iteten med tredje virlden samt rollen som medlare och sjilvpataget virldssamvete
har ocksa varit &terkommande teman. Inte sillan — och in i vér tid - har man sir-
skilt i angloamerikanska medier ironiserat 6ver de ickeheroiska insatserna i andra
varldskriget och en idealistisk, for att inte sdga naiv, utrikespolitik. Samtidigt har
man visat respekt for internationella insatser av namn som Dag Hammarsskold,
Carl Bildt, Rolf Ekeus och Hans Blix. Hir stir Raoul Wallenberg i en klass for sig
sdvil kvantitativt som nér det giller heroiserande. Bistdndet har gjort att Sverige
fatt en hogre profil i tredje varldens medier 4n vi annars skulle ha fatt. P4 samma
sitt som man varit for eller mot den svenska modellen har man varit for eller emot
Olof Palme. Han vickte starka kinslor i medier 6ver hela varlden: i USA for sin
instéllning till Vietnamkriget, i tredje virlden for sina solidaritetsuttalanden och i
Europa som en ideologisk ikon.

Det svenska EU-medlemskapet har pd manga sitt forandrat Sverigebilden. Forvint-
ningarna infér 1995 var hoga pa en del hall: Sverige skulle ge positiva bidrag inom
frihandeln, som socialt och miljémissigt samvete, som nettobetalare och for op-
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penheten. Ordférandeskapet 2001 fick goda recensioner och gjorde Goran Persson
och Anna Lindh kinda i stora delar av virlden. Det klara nejet i euroomrostningen
2003 togs dock emot med besvikelse i de flesta europeiska medier. Medlemskapets
fraimsta foljder for mediabilden har dock varit att vi intagit en plats vid europeiska
jamforelser samtidigt som vi blivit ett mer "vanligt” europeiskt land.

Globaliseringen och den forhéllandevis stora andelen svenska multinationella stor-
foretag gor att rapporteringen om svenska/Sverige-anknutna foretag och produkter
hela tiden har okat. Till det har dven bidragit att affarsnyheter fatt en storre andel
av nyhetsutbudet i alla medier. Mnga av foretagen identifieras dock mer som just
internationella in svenska eller som dotterféretag i det egna landet. Kép och sam-
manslagningar eller misslyckade samgéenden 6ver nationsgrinserna har alltid varit
stora nyheter som exempelvis Volvo/Renaut, GM/Volvo, Nordea och StoraEnso.
Mest omskrivna foretag har varit Ikea, Volvo, Ericsson, H&M, Saab, Scania, ABB,
Skandia, SAS, Fermenta och Nordea. Av dessa ir det tvd varumirken som sirskilt
kopplats till Sverigebilden: Tkea och Volvo. Bland svenska foretagsledare har Wal-
lenberg-familjen, Pehr Gyllenhammar, Percy Barnevik och Ingvar Kamprad varit de
mest omskrivna. Det har varit de traditionella tillverknings- och handelsforetagen
som dominerat; I'T- (bortsett frén Ericsson) och upplevelseindustrin fick sitt ge-
nombrott forst kring ar 2000.

Sverige som resmaél har fitt stadigt kande uppmirksamhet i medierna, inte minst
genom att Turistrddet medverkat till att cirka 600 journalister per ar besokt Sverige.
Det mesta som skrivits, sagts och visats har varit éversvallande positivt. Reserepor-
tagen blir mer och mer om specifika kvaliteter och inte s& generella, man fordjupar
sig i enskilda resemal.

Sport ir ett filt som genom aren gett Sverige en dvervigande positiv och omfat-
tande publicitet. Hir har Bjorn Borg statt ut som den stora stjarnan senare f6ljd av
de andra tennisessen. Exporten av fotbolls- och ishockeyspelare har fitt omfattande
uppmirksamhet i berorda lander. Hundratals miljoner kineser beundrar Jan-Ove
Waldners pingisspel. De sista dren har Annika Sérenstams golfframgingar satt spar
sarskilt i USA-klippen.

P4 kulturomradet har, férutom Nobelpriset, film varit den starkaste och nistan
enda virldskidnda svenska konstarten med tre lysande namn: Ingmar och Ingrid
Bergman samt Greta Garbo. Astrid Lindgren hade vid sin bortgdng 2002 ocksa natt
en virldsvid kultstatus. Den 6versatta litteraturen i 6vrigt — och dé sirskilt krimi-
nalromanen med Henning Mankell som ledande namn - har haft stora framgangar
pa tyska och franska men inte i sasmma maén pé engelska. Inom populirmusiken har
Abba linge héllit en topplacering medan andra grupper ar vilkinda men inte s
starkt kopplade till Sverige.

Klichéerna om Sverige och svenskarna har visat stark livskraft. Det gick inte minst
i dagen vid analyserna av det svenska samhillet efter mordet pd Anna Lindh och
nejet till euron. President Eisenhowers felaktiga placering av svenskarna i toppen
pa sjalvmordsstatistiken spokar fortfarande emellandt i angloamerikanska medier. I
manga av dem har ocksa bilden av sex och blondiner 6verlevt trots dansk konkur-
rens. Aven om vi numera kan beskrivas som sprakkunniga, 6ppna, konsensusinrik-
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tade, jamstillda och till och med vinliga sa sitter det fast att vi dr trikiga, introspek-
tiva, sjdlvgoda viarldsfralsare och trygghetsnarkomaner som vet bist samtidigt som
vi har svart att ge klara besked och ta initiativ och beslut.

Med undantag fér ministermorden har de utlindska mediernas Sverigebild varit
overvigande positiv under den undersokta perioden.

99



Aktuell mediebild

7. Aktuell mediebild

Under 2004 atergick Sverigebilden i utlindska medier till ett "normallédge”,
undantaget var tsunamikatastrofen i slutet av aret. "Den nya svenska modellen”

— det vill siga formagan att kombinera sociala I6sningar med tillvixt och omraden
som familjepolitik, pensioner, miljo och forvaltningslosningar intresserar medier
sarskilt i Storbritannien, Frankrike, Tyskland och Japan. Positiva reportage
aterfinns om foretagsamhet, resor och sport. Internet blir en allt viktigare
kunskapskilla. Inom litteraturen ges en positiv Sverigebild i affarslitteratur,
reseguider och skonlitteratur. Sverige klarar sig bra i den langa rad av
internationella jimforelser som publiceras.

Inledning

Kapitel 6 om Sverigebildens forandring har utgtt frdn vad som redovisats i ut-
lindska medier genom aren. I det hir kapitlet skrivs den generella internationella
mediebilden fram till och med 2004 och kompletteras med exempel p& hur Sveri-
gebilden formedlats i internet, bocker och internationella jamforelser.

| medierna

Efter det tumultartade 2003 blev 2004 fram till annandag jul och tsunamikatastro-
fen — som behandlas avslutningsvis — ett mer "normalt” mediear for Sverigebilden.

De héindelser som stod ut hade inte samma internationella genomslag som aret
innan: konstbriket, rittegdngarna mot Anna Lindhs mérdare, kungens uttalande i
Brunei, 6vergingsreglerna for de nya EU-medlemslinderna och Knutby-mordet.

Den israeliske ambassaddrens angrepp pé en konstinstallation p& Historiska muséet
fick uppmirksamhet i medier runt om i virlden. "Det hir dr den dummaste
historia ni ndgonsin kommer att héra om konst, illdid och internationell
diplomati”, skrev brittiska The Guardian. Israeliska Jerusalem Post pastod "Vad allt
detta avslojar dr att antisemitism och antiisraeliska attityder rader i Skandinavien”.
Installationen utgjorde ett fristdende inslag i samband med det Internationella
Forum om folkmord som hélls i januari. Den nist storsta nyheten frén konferensen
var annars Kofi Annans forslag om inrittandet av en sirskild folkmordskommitté
och en sirskild rapportor i FN.

Den enorma internationella mediauppmairksamheten i samband med mordet pé
Anna Lindh f6ljdes under dret upp med bevakningen av de tre rittegdngarna mot
hennes mordare. Amerikanska New York Times skrev att den svenska polisen var
stolt dver att kunna dstadkomma en snabb I6sning pé ett fall som pa nytt satt igdng
den sjilvrannsakningsprocess som vicktes vid Olof Palmes déd. Franska Libération
skrev att rattegdngen liknade ett slags gruppterapi i stor skala. Le Figaro menade
dock att smirtan och frustrationen fanns kvar. Aven ettirsdagen av Anna Lindhs
déd med dess minneshogtider uppmirksammades. Brittiska BBC beskrev tomheten
efter "den karismatiska utrikesministern” och finlindska Helsingin Sanomat mindes
hennes "skratt och manniskonirhet”.
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Statsbesik brukar normalt bara f3 stor uppmirksambhet i virdlandets medier.
Kungens uttalande om sitt viardland Brunei kom dock att fa vidare spridning an sa.
Nordiska tidningar som danska Berlingske Tidene, norska Aftenposten och Helsingin
Sanomat gav olika uttolkningar om hur uttalandet paverkat den svenska monarkin
medan spanska El Mundo menade att det intriffade fitt grundvalarna for den
nordiska monarkin att vackla.

Inom det utrikespolitiska omridet har dven stats- och utrikesministrarnas
omfattande resor fitt uppmirksamhet i de linder som besokts.

Géran Persson invigde i januari det svenska Ungernéret "Svédiiletes!” vilket fick
landets tidningar att ta upp den fria rorligheten for arbetskraft och de bilaterala
kommersiella férbindelserna. Han gjorde den forsta svenska statsministerresan till
Turkiet vilket f6ljdes av tidningar och TV sirskilt fér Cypernfrdgan och landets
onskan om EU-medlemskap. I Finland motte han kollegan Matti Vanhanen i

ett vilrapporterat vilfirdsseminarium. Besoken i Japan och Sydkorea ledde

till flera intervjuer; exempelvis japanska Ashai Shimbun framholl det svenska
pensionssystemet som det bista alternativet for Japan.

Statsministerns resa till USA kommenterades sirskilt av finlindska tidningar

dir Helsingin Sanomat ansag att hans tre resor till USA under atta r visade att
han blivit en ansedd europeisk statsman. Samma tidning menade i en ledare

kring Goran Perssons roll i svensk politik att hans stillning var s& overligsen

att ett maktvakuum holl pd att bildas kring honom. Finlandska Turun Sanomat
tyckte att han lyft Sveriges relationer till USA till en ny niva. Det svensk-finska
ambassadkansliet i Bratislava invigdes i ndrvaro av de slovakiska, finska och svenska
statsministrarna. Grundandet av en gemensam finsk-svensk EU-snabbinsatsstyrka
blev en stor nyhet i Finland efter ytterligare ett Persson-Vanhanen-moéte, den hir
gdngen i Haparanda i oktober. Fran toppmotet inom Progressive Governance i
Budapest dtergav Globe and Mail och Toronto Star Goéran Perssons kommentar om
att kampen mot terrorismen inte enbart handlade om militéra insatser och ckad
sikerhet utan ocksd om stéd for ekonomisk utveckling.

Laila Freivalds intervjuades pd USA-besok i februari av amerikanska Washington
Post om hur det var att eftertrida Anna Lindh. Nir hon bestkte Jordanien i april
intervjuades hon av medierna om Mellanésternkonflikten. Jerusalem Post terkom
till sina beskyllningar om antisemitism i Sverige i samband med Laila Freivalds
Israelbesok i juni. Afrikanska tidningar rapporterade om sommarens besok i
Sydafrika och Sudan. Turkiska medier fick 4nyo anledning att uppmirksamma
Sverige med anledning av utrikesministerns besok i oktober, den hir gdngen med
fokus pa det svenska stodet for en snabb forhandlingsstart si fort Turkiet uppfyllt
uppstillda krav.

Brittiska Independent skrev om de utvisade terrormisstinkta egypterna: "Sverige
brukar normalt inte nimnas i samband med brott mot minskliga rattigheter, men
nu stér regeringen infor en pinsam situation efter att ha avvisat tvd egyptier utan
att ha f6ljt de vanliga bestimmelserna.”
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Svenska forsvarsfrdgor intresserar sirskilt finlindska medier. Turun Sanomat
kommenterade de svenska nedskirningarna av forsvaret som att man av dem

inte kunde dra andra slutsatser dn att Sverige delvis forlitade sig pa Finland och
Baltikum. Helsingin Sanomat konstaterade att dven i den nya sikerhetspolitiska
miljon befinner sig Sverige i en mycket saker position. I st fungerar fortfarande
Finland som buffert och i den andra riktningen finns ett skydd av Natolander.
Forsvarsreformen har dven beskrivits i tyska Siiddeutsche Zeitung. Johan Hischfeldts
utredning om eventuella vapentransporter pd "M/S Estonia” har tilldragit sig stort
intresse i estniska medier.

[ samband med valet till Europaparlamentet fick Junilistan och svenskarnas kallsinne
till EU en del uppmirksamhet i europeiska medier. Helsingin Sanomat drog i

en ledare slutsatsen: "Sverige borde vara den naturligaste samarbetspartnern for
Finland. De som tinker s3 har antagligen inte insett att det ir allt svdrare att rikna
in Sverige i gruppen likasinnade i EU. De svenska viljarna vigrar att anpassa sig till
huvudstromningen i EU och ger blanka sjutton i regeringens och de stora partiernas
EU-positiva linjer.”

Att Margot Wallstrom blev vice ordférande i den nya EU-kommissionen
kommenterades i flera europeiska tidningar. Franska Libération beskrev
utnimningen som ett "smart val” att géra henne till "’kommissionens egen spin-
doctor” d& hon som socialdemokratisk kvinna fran norra Europa i viktiga avseenden
utgjorde en motpol till ordféranden José Manuel Barroso. Le Figaro beskrev det
som den storsta nyheten i den nya kommissionen och att hon fick en “ordentlig
befordran”. Brittiska The Guardian bedémde hennes portfolj som relativt oviktig
medan tyska Der Spiegel beskrev den som en av de svaraste. De svenska turerna
kring 6vergdngsregler for de nya medlemslindernas arbetstagare — sa kallad social
turism — intresserade starkt medierna frimst i Baltikum och Polen men dven
japanska Ashai Shimbun rapporterade utforligt om regeringens misslyckande att f3
igenom overgdngsreglerna i riksdagen.

Den svenska modellen har ter varit foremal for savil beskrivande som analyserande
artiklar. Det har gillt bide mer 6vergripande och pa speciella politikomrdden som
pensioner, barnomsorg, skola, alkohol, kop av sexuella tjinster och trafikpolitik.

[ International Herald Tribune skrev Jonathan Power under rubriken "Swedens
success story has lessons for the world” med utgangspunkt fran en FN-rapport om
forskare som menade att "Sverige formodligen 4r det mest framgéngsrika landet i
virlden” och "en magnet for virldens mest malmedvetna arbetstalanger”. I den
brittiska vanstertidskriften New Statesman skrev Anthony Giddens om hur den
svenska socialdemokratin lyckats modernisera sin politik genom att "Skapa en
balans mellan positiv ekonomisk utveckling och social solidaritet”. Aven veckoma-
gasinet The Economist — férvisso icke till vinster — imponerades av svenska social-
politiska initiativ och skrev: "Om politik vore handelsvara skulle Sverige ha ett stort
overskott i bytesbalansen” och hanvisade till hur delar av familje- och arbetsmark-
nadspolitiken exporterats till Storbritannien.

Brittiska Financial Times hade ett stort uppslag om hur Goéran Persson undervisade
sin tyska kollega Gerhard Schréder om hur man kan kombinera framgéngar i eko-
nomin med ett bibehéllet socialt ansvar. "Den nya svenska modellen” har dgnats ett
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tiotal langre artiklar och TV-reportage i Frankrike dir man varit sarskilt intresserad
av den statliga organisationen. Veckomagasinet L Express uttryckte sin beundran for
den offentliga sektorn som "arbetar enligt foretagsmissiga metoder” och en fransk
statssekreterare rapporteras enligt flera medier vara férundrad "6ver svenskarnas
fortroende for staten”.

Ryska Tiumenskij kurier beskrev svenskarna som lojala skattebetalare som alla gor
vad de kan for att dra sitt strd till stacken; alla har ritt till ett vardigt och sjilvstin-
digt liv. Norska Aftenposten skrev att Sverige 72 ar efter att socialdemokraterna tog
makten pa allvar fortsatt ir Nordens mest utpriglade klassamhille. Hur kan Sveri-
ges rikaste och miktigaste ta sig sddana friheter efter mer dn 70 &rs jamlikhetsideo-
logi och fordelningsfilosofi?

Japanska Fubin no Tomo framholl hur skolan férsoker integrera alla i klasserna,
dven handikappade och barn med sirskilda behov. The Guardian beskrev vilfirds-
systemet och i synnerhet barnomsorgen i positiva ordalag. Samma tidning var dock
kritisk till foraldraférsikringen som snarast sades ha bidragit till att 6ka klyftorna
mellan min och kvinnor. Schweiziska Le Temps tecknade en positiv bild: "I Sverige
ir barnen samhillets framtid.” Japanska Mainichi Shimbun framhéll att Sverige ar
ett bra land for kvinnor med hog representation i politiska forsamlingar och hog
forvirvsfrekvens, forildraforsikring, dagis, etcetera.

Nir en OECD-rapport beromde svensk miljopolitik tog Financial Times upp den
grona skattevixlingen som en frdga dir Sverige foregar med gott exempel. Kana-
densiska Globe and Mail har beskrivit det svenska "missbruket” av sjukforsikringen.
Utredningen om sinkta alkoholskatter fick en del uppmirksamhet och Financial
Times fann att "dven om den genomsnittliga alkoholkonsumtionen i Sverige ir rela-
tivt 18g kompliceras problematiken av en ldng tradition av festsupande”. De span-
ska tidningarna ABC och El Mundo gav stort utrymme &t ett Lilja 4-ever-semina-
rium och hur Madrids stad tittade pad mojligheterna att kriminalisera sexkop. Tyska
veckomagasinet Focus tog upp férbudet mot sexkdp under den kritiska rubriken:
"Bort fran gatan, in pa nitet”. Drottning Silvia talade bland annat om trafficking i
den amerikanska TV-kanalen ABC.

Svenska foretag har fitt sirskilt mycket publicitet i ssmband med etableringar. Nar
Tkea skulle 6ppna i Sevilla — det femte varuhuset i Spanien — svarade enligt Fi-
nancial Times mer an 30.000 pé platsannonsen som efterlyste ensamma mammor,
studenter och langtidsarbetsldsa, ingen erfarenhet nédvindig. Aldrig hade nagot
stort foretag anvint sig av ett sddant grepp och de 350 rekryterade var patagligt
tacksamma. Manga uppmirksammade att Ingvar Kamprad vid 87 ars alder enligt
vissa beridkningar rankas som virldens rikaste man — amerikanska CNN fann att
Bill Gates forlorat sin forstaplats. En etablering av ett Ikeavaruhus i belgiska Arlon
pa grinsen till Luxemburg har blivit en féljetong i de luxemburgiska tidningarna.
H&M:s etablering av fem nya butiker i Torontoomradet nimndes som en frim-
mande invasion av Kanada i Toronto Star. Sdval Libération som New York Times
uppmirksammade foretagets samarbete med kliddesignern Karl Lagerfeldt.

Volvos kvinnobil - som visades upp pa bilmiassan i Geneve - fick stor
uppmirksamhet, exempelvis tyckte El Mundo att den maste vara varje kvinnlig
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bilforares drom. Savil osterrikiska Die Presse som BBC har uppmirksammat
dragkampen mellan Trollhattan och Riisselsheim om att tillverka Saab/Opel.
Maktkampen inom TeliaSoneras styrelse har fatt stor uppmaérksambhet i finlandska
medier. New York Times publicerade en lang kommentar om det svenska snuset
som ett alternativ till cigaretter. Japanska Asahi Psakon hade en tio sidor ling
analyserande artikel om de skandinaviska lindernas styrka pa I'T-fronten vilken
bland annat ansdgs bero pé att Ericsson och regeringen drivit IT som ett nationellt
projekt. Libération tyckte att Sverige hade ritt recept for forskning med sitt
samarbete mellan universitet och naringsliv.

Olika aspekter av svensk design har uppmirksammats i flera lander. Amerikanska
Decorating Magazine ignade 13 sidor &t amnet och sirskilt det gustavianska
inslaget: "Fran svenska kungars hov till amerikanska showrooms, svenska
antikviteter ar for alltid moderna”. International Herald Tribune publicerade en
lang rad artiklar om svensk kliddesign. Le Quotidien i Luxemburg skrev om hur
Stockholms skirgird inspirerat Boomerangs senaste kollektion. Statsministern
berittade om Designaret 2005 for de japanska tidskrifterna Brutus och GQ Japan
vid sitt besok. New York Times modemagasin T uppmirksammade Stockholms nya
shoppingdistrikt SoFo (séder om Folkungagatan).

P& kulturomrddet berittade spanska ABC om Moderna Museets aterinvigning efter
25 ménader av blod, svett och tarar. Estniska Eesti Ekspress hade en interviu med
Lars Nittve. Den luxemburgska pressen visade stort intresse fér Henning Mankell
i samband med att hans pjis "Zeit im Dunkeln” uppfordes. ABC konstaterade

att han ir den mest kinde svenske forfattaren just nu som "foretridare for

den blomstrande skandinaviska kriminalgenren”. Ingmar Bergmans "Saraband”

har visats i Frankrike dir den i spaltmetrar hojdes till skyarna och utsags till

ett miasterverk. Han fick dven en helsida i spanska El Mundo med anledning

av SVT:s Farodokumentir. La Vanguardia firade 30-arsdagen av Abbas vinst

i Eurovisionsfestivalen. Reuters skrev om dem i samband med stingningen av
Polarstudion och canada.com skrev om musikalen "Mama Mias” segertdg i virlden.
Neue Ziirischer Zeitung tog jubileet som utgangspunkt for att beskriva Sveriges
tredjeplats som musikexportéor i virlden. Esbjorn Svenssons trio gjorde enligt
japanska Mainichi Shimbun stor succé. Cullbergbaletten fick fina recensioner i
South China Morning Post vid sitt gistspel i Hongkong.

Att Nobelpriset i litteratur gick till Elfriede Jelinek mottogs med blandade kinslor
i Osterrike samtidigt som det slogs upp stort i radio och TV. Kronenzeitung intog
en ndgot forsonande hallning medan en skribent i Die Presse tyckte att man méste
gratulera kommittén i Stockholm, "det var ett raffinerat val”. I Kanada satsade
Globe and Mail och Toronto Star stort pd presentation av vinnarna medan det i
Ryssland hojdes roster for att ryska forskare dter igen blivit forbigdngna.

De entusiastiska beskrivningarna av Sverige som resmél har fortsatt. En artikel om
iskyrkan i Jukkasjirvi frdn nyhetsbyrén Associated Press har spritts i flera kinesiska
tidningar. En journalist fran kinesiska Jiefang Daily forundrades 6ver Stockholms
rena vatten och den fogliga trafiken; den snilla och ansprikslosa svensken tror han
har priglats av den langa fredsperioden. AP har dven provat pd Géta kanal och en
lang artikel om historik, natur och skilsmaissorisk vid slussandet har publicerats i
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flera killor. Washington Post som besokt Stockholms skirgérd forvanades dver att
det rena vattnet dog att bade dricka och fiska i.

South China Morning Post listade de 10 bista platserna i Stockholm och forst
hamnade Skansen. I det franska manadsmagasinet L Art beskrevs i ett 25 sidor
langt bildreportage Stockholm som en kvinnlig stad med bra shopping och néjen i
varldsklass. Samma iakttagelse gjordes i den ryska veckotidningen Argumenty i fakry
i en reseberittelse som bekymrade sig dver att de svenska amasonerna férvandlat
sina min till hushéllerskor: "Min slutsats ér att de svenska mannen som ett resultat
av den statligt legitimerade feminismen har blivit fullindade i konsten att kora
barnvagn, och fullstindigt berdvats initiativformagan i allt annat; i politiken,
arbetet och privatlivet.” Dopet av ostindienfararen "Go6theborg I1I” i Goteborg blev
en stor nyhet i Kina dir bland annat TV-kanalen Dragon sinde direkt med 200
miljoner i tittare i alla storre stider.

De svenska framgéngarna i drets stora sportevenemang har dven avspeglats

i internationella medier. Schweiziska Berner Zeitung lovordade Anja Pirsons
skidframgangar. Spanska El Mundo beskrev Zlatan Ibrahimovic klacksparksmal
som en héjdpunkt under fotbolls-EM medan italienska medier surade efter den
oavgjorda matchen Sverige — Danmark som gjorde att Italien dkte ut. CNN
imponerades av det "svenska hat-tricket i friidrott” vid OS i Aten. Reuters

skrev om guldhsjdhopparen: "Hogtflygande Holm besegrar tyngdlagen”. Mest
uppmirksamhet fick Carolina Kliift om vilken japanska Asahi Shimbun skrev:
"Kliift vill dela glidjen i sporten med alla sina konkurrenter”. Finska Turun Sanomat
konstaterade avundsjukt "tink om Finland ocksa haft en Kliift”. China View
och andra kinesiska medier imponerades av pingisveteranen Jan-Ove Waldners
framgéngar.

Utover ovan nimnda svenska personligheter noterades bortgingen av
skadespelerskan Ingrid Thulin: "Hon har ofta ansetts vara den bista svenska
skddespelerskan genom tiderna, till och med bittre an Greta Garbo,” skrev
amerikanska Herald Tribune. Hans Blix presenterade sin bok "Avvipna Irak”

i flera lander och fick diarigenom fortsatt stor uppmarksamhet. Engelska
fotbollslandslagets trinare, Sven-Goran "Svennis” Eriksson, har fortsatt att vara
forstasidesstoff inte bara i brittiska sportspalter. Exempelvis hade Le Monde en
artikel med rubriken ""Svengate’, le feuilleton anglais de 1'été” som handlade mer
om hans "vie amoreuse” dn om fotboll.

Arets stora nyhet frin Sverige blev annandagens tsunamikatastrof i Sydostasien.
Sverige var det land utanfor regionen som hade flest dddade, saknade och skadade
medborgare vilket ledde till att ett 35-tal medieforetag, varav 20 fran TV, kom
resande. Mest omfattande blev rapporteringen om Sverige i de nordiska linderna.
De drabbades sjilva — dock inte i samma utstrickning — och i deras medier gjordes
framfor allt jimforelser av antalet drabbade, riddningsinsatser och regeringarnas/
myndigheternas agerande. Men iven i andra europeiska linder, Nordamerika och
Australien/Nya Zeeland dgnade man Sverige férhallandevis stort intresse.

Sverigebilden torde inte nimnvirt ha forandrats av vad de utrikiska medierna
rapporterade under 2004. Tsunamikatastrofen skulle kunna tinkas ha forstarkt
bilden av ett olycksdrabbat land, men den slog daven hért i vara grannlander och
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framfor allt i Sydostasien. M6jligen skulle man kunna ana en fortsatt forstiarkning
av positiva inslag fran sport-, rese- och foretagsnyheterna. Samma giller specifika
inslag i den svenska modellen — pensionsldsningar, forildrapolitik, jamstalldhet,
miljé samt balans mellan tillvixt och socialt ansvar — i en del lander som Frankrike,
Storbritannien, Kanada och Tyskland.

Pa internet

Internet har pé relativt kort tid etablerat sig en av de viktigaste killorna for infor-
mationssokning. Sverigebilder finns pa en rad olika utlindska institutioners hemsi-
dor som uppslagsverk, medieforetag, tankesmedjor, reseguider, utrikesministerium,
utrikespolitiska institut, sikerhetstjinster, etcetera. Hir ges ndgra olika exempel.

www.trade.uktradeinvest.gov.uk

Sweden offers attractive opportunities for UK exporters. Trading links, which go
back centuries, are strong and it is the UK’s 9th largest and most important export
market. The UK’s trade in goods with Sweden was £4.19 billion in 2000, second
only to Germany as its largest supplier. On Sweden’s entry to the European Union
in 1995, border controls were abolished, creating fresh opportunities for both
established and new suppliers in most market sectors.

UK suppliers are well placed to profit from these developments. One particular
advantage is that English is Sweden’s first foreign language. British companies are
welcome in Sweden and quality British goods are highly regarded. This, together
with the similarity between the British and Swedish approaches to doing business,
provides a favourable climate for UK exporters. Given determined, planned mar-
keting, together with careful attention to Sweden’s demands for high standards of
quality and punctuality, UK firms entering the market can expect a ready welcome
and business like dealings. Therefore, Sweden is an ideal market for the first-time
exporter and a target market for our Export Explorer scheme. Home to numerous
world class multinationals, Sweden is also a significant investor in the UK, with
over 700 Swedish firms established here.

www.cia.gov/publications/factbook

A military power during the 17th century, Sweden has not participated in any war
in almost two centuries. An armed neutrality was preserved in both World Wars.
Sweden'’s long-successful economic formula of a capitalist system interlarded with
substantial welfare elements was challenged in the 1990s by high unemployment
and in 2000-02 by the global economic downturn, but fiscal discipline over the
past several years has allowed the country to weather economic vagaries. Indecision
over the country’s role in the political and economic integration of Europe delayed

Sweden'’s entry into the EU until 1995, and waived the introduction of the euro in
1999.
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www.news.bbc.co.uk
A decade of uncertainty

Early 1980s - Relations with the Soviet Union deteriorate when Soviet submarines
are suspected of infiltrating Swedish territorial waters.

1986 - Social democrat prime minister Olof Palme is assassinated by an unknown
gunman on a Stockholm street. Sweden is plunged into shock. His murderer re-
mains at large.

1990 -The parliament supports the government’s decision to apply for member-
ship of the European Union.

1994 - Swedes narrowly support EU membership in a referendum. Sweden joins
the EU on 1st January 1995.

1996 - Social Democrat Goeran Persson becomes prime minister after his party
colleague Ingvar Carlsson steps down.

1998 - Following a general election, Persson forms a minority government, suppor-
ted by the former communists.

2000 July - Official opening of new bridge and tunnel linking Malmo in southern
Sweden and Danish capital Copenhagen. The new road and rail link makes it pos-
sible to travel between the two countries in just 15 minutes.

2002 September - Following elections, Goerran Persson continues into third conse-
cutive term as prime minister in minority government relying on support from the
Left Party and the Greens.

2003 September - Foreign Minister Anna Lindh dies from stab wounds after being
attacked by an assailant in a Stockholm department store.

Referendum vote goes against joining the single European currency.

2004 March - Man who confessed to killing Ms Lindh on impulse convicted of her
murder. He is sentenced to life imprisonment but sent to a psychiatric hospital on
appeal.

| bocker

Utlandska skribenters bild av Sverige genom bocker har haft en sirskild betydelse
for Sverigebilden som framgétt av tidigare kapitel. Nagra exempel ir Marquis
Child, Roland Huntford, Kathleen Nott, Chris Mosley och Hans Magnus Enzens-
berger. P4 flera &r har det inte kommit ut ndgon bok som fitt ett liknande genom-
slag, vilket inte hindrat att ett antal har publicerats. Nu rér det sig mycket om af-
farslitteratur och den speciella genre som tar upp skillnader och sirdrag i affarskul-
turer. Ett viktigt bidrag ges i olika guidebdcker. Det finns dven exempel pé utlindsk
skonlitteratur och biografier som ger intressanta inblickar i Sverige.
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Affarslitteratur

En av de mest grundliga och 6versiktliga bockerna ar amerikanen och svenskitt-
lingen Jerry Hagstroms To Be, Not To Be Seen — The Mystery of Swedish Business,
2001, som péa 305 sidor skildrar sévil den svenska historien, med tyngdpunkt i den
moderna ekonomiska, som portritt av en rad foretagare och foretag. Sarskilt lyfter
han fram den kapitalism som han menar skymts av de politiska sociala ambitio-
nerna. Han inleder med foljande rader:

"Sweden is famous for so many natural wonders and social virtues — the grandeur
of the Midnight Sun, the beuty of its women, the grace of its Olympic athlets, the
glory of the Nobel prizes, the heroism of Raoul Wallenberg, and the success of its
welfare state in maintaining one of the most stable societies on earth. Consumers
all over the world know Sweden for the quality of products such as Absolut vodka,
Volvo cars, Ericsson telephones, Electrolux vacuum cleaners and Orrefors crystal.”

Britten Richard D Lewis har i sin bok "When cultures collide — Managing Succesfully
Across Cultures”, USA, 2002, som beskriver olika linders affarskulturer ett kapitel
om Sverige. Han inleder s hir:

"In the world at large, and especially in the English-speaking world, the Swedes
seem to be universally popular. Their clean-cut profile as honest, caring, well-in-
formed, efficient plodders, producing quality goods on time, sits well with their
frequently well-groomed appearance, good sense of dress and (forgive for stereoty-
ping) blond hair and blue eyes.”

Lewis ser paralleller mellan svenskar och japaner nir det giller att sdka konsen-
susbeslut men finner ocksa svagheter nir det giller att implementera affirer;
svenskar undviker att ta konflikt eller att vilja sida, fruktar konfrontation, forlitar
sig pd team for att ta initiativ och undviker konkurrens med andra i foretaget.

Kulturkrockar mellan grannfolk beskrivs i svenskan Anita Ekwalls och finlindaren
Svenolof Karlssons bok "Motet — En bok om kulturskillnader och ledarskap”, 1999.
De har i en enkit latit grannarna karaktirisera varandra och resultatet blev féljande:

"Det som karaktiriserar svenskar mest ir, enligt de tillfrdgade, att de 4r grupporien-
terade, sociala, diplomatiska, pratsamma, utatriktade och irliga i nimnd ordning.
Det svenskar ir i minst utstrickning, enligt de tillfrigade, ar temperamentsfulla,
risktagande, opélitliga, viljestarka, rattframma och ohyfsade, i nimnd ordning.”

Hur man bor upptrida vid besok i vért avlidgsna land kan man lira i a quick guide
to customs & etiquette: SWEDEN" (UK, 2004) av Charlotte J. DeWitt som inleder
ett kaptiel om virderingar och attityder med f6ljande ord:

"Sweden’s extremes in geography, climate, and history have given rise to a national
personality that reveres homogenity, honesty, selfsufficiency, and earnest, self-ef-
facing sincerity, and avoids conspicuousness and confrontation. The end result is a
person who is modest, reserved, and romantically nationalistic. Underneath those
layers, you will find a dry sense of humor, a fervent adoration of nature, and a great
love of home and family.”
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Hon beskriver sedan de tva nyckelorden for att forstd svenskarna: "lagom” och
"jantelagen”.

Reseguider

Nagra engelskspréikiga reseguider ger en smickrande bild av Sverige. Hir foljer
ndgra exempel.

The Rough Guide To Sweden (UK, 2003) skriven av James Proctor och Neil Roland
har foljande introduktion:

"The mere mention of Sweden conjures up resonant images: snow-capped peaks,
reindeer wandering in deep green forests and the 24-hour daylight of the mid-
night sun. But beyond the household names of ABBA, Tkea and Volvo, Sweden

is relatively unknown. The largest of the Scandinavian countries, with an area
twice that of Britain (and roughly that of California), but a population of barely
nine million, Sweden is still one of Europe’s best-kept secrets. (...) Forget anyth-
ing you've heard about Sweden’s reputedly high prises — over recent years, the
Swedish krona has depreciated significaly against most other Western currencies,
putting Sweden within the scope of many visitor’s budget.”

Lonley Planet Sweden (Australien, 2003) skriven av Carolyn Bain och Graeme
Cornwallis introducerar Sverige med foljande ord:

"Every country has its stereotypes and cliches but, let’s face it, who wouldn't want
to live up to the image that Sweden has in the outside world? A nation of tall,
blonde, attractive types, famously open-minded and nonaggressive (well, at least
in the recent past). A country full of athletic folk (think Bjorn Borg) at the cutting
edge of technology (think Ericsson), well cared-for by the state and living very
comfortable lives: flash cars parked in the garage (think Volvo and Saab), cleverly
designed furniture (think Ikea), with the population spending their long summer
days eating meatballs and listening to ABBA.”

A Hedonist’s guide to Stockholm (UK, 2004) av Scarlett Stapleton summerar sin
Stockholmsbild:

"The words that most approriately describe Stockholms’s athmosphere, archi-
tecture and party culture are those that succesfully sum up the city’s inhabitants:
young, attractive, vibrant and elegant. Stockholm and its natives fill you with the
overwhelming sense that this small, bustling metropolis is indeed the foremost
up-and-coming place to drink, eat and party in Europe. While the city has never
been unpopular, a surge in glacially “‘cool designers and the major players in the IT
and mobile phone business have caused the upturn in fortunes.”

Patricia Schulz: 1000 Places To See Before You Die, USA, 2003, tar upp tio platser i
Sverige bland virldens sevirdheter: Géta Kanal, Visby, Ishotellet, Drottningholms
slott och slottsteater, Gripsholms slott, Ulriksdals Wardshus, Grand Hotell och

Operakaillaren, Stockholms skirgard, Vasamuséet och Midsommarafton (pa Aker-
blads i Tillberg).
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Skonlitteratur

Hur en rad skonlitterira brittiska forfattare genom tiderna sett pa oss kan man

lisa om i Swedish Reflections, 2003, som redigerats av Judith Black och Jim Potts
(British Councils Sverigechef) med férord av Michael Holroyd. Har finns texter av
klassiker som Samuel Johnsson, Daniel Defoe och Mary Wollstonecraft, Nobelpris-
tagare som W.B. Yeats, T.S. Eliot och Seamus Heaney och 1900-talskandisar som

Graham Greene, John Fowles och Bruce Chatwin. S& hir skrev exempelvis Evelyn
Waugh i sin dagbok 1947:

"First impression of Stockholm Paradise, second Limbo. Girls very pretty and not disfi-
gured by paint and hairdressing. All look sexually and socially satisfied.”

Biografier
Finlindaren Max Jakobsons sjilvbiografiska triologi tar i tredje delen Bokslut

(2004) upp hans tid som Finlands ambassador i Stockholm p& 1970-talet. Han er-
kanner att han hade en ensidig och begrinsad kunskap om Sverige nir han kom hit.

"Det svenska samhidillet var likt ett kalejdoskop dcir bilden hela tiden fordndras be-
roende pd hur man vrider det: Folkhems-Sverige blev det kungliga Sverige, det neutrala
blev Industri-Sverige. Det var inte friga om separata foreteelser, fast det kunde forefalla
sd, utan de hade ett symbiotiskt forhdllande till varandra. I en nation som levt i fred
sedan 1814 mognar fordndringarna ldangsamt, strukturerna hdller linge.”

Sverige hos nagra bokhandlare

For de som vill férdjupa sin Sverigebild har givetvis tillgdngen till bocker om vért
land stor betydelse. Till ovanstdende kategorier kommer da forstds ocksa svensk lit-
teratur Gversatt till frimmande sprik. Helt ovetenskapligt har SASU forsokt skaffa
sig en bild av utbudet genom besok i ndgra vilsorterade bokhandlar i tre stider. Har
foljer resultatet.

| London:
Waterstone, Kings Road

Cirka 30 centimeter guidebocker om Sverige:
The Rough Guide to Sweden,
Lonley Planet Sweden,

A quick guide to customs and etiquette: Sweden, samt
a hedonists guide to Sweden.

Waterstone, Picadilly

Som Kings Road men mer, dven spraklektioner pa svenska.
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Hatschard’s, Picadilly

« Henning Mankell: Vid ett bord vid ingdngen 13g travar av den senast dversatta Be
fore Me Frost, pa vars omslag Michael Ondaatje hade skrivit “By far the best writer
of police mysteries today”. Inne i butiken fanns ca en hyllmeter med olika titlar av

Mankell.

e P O Engqpvist: cirka en hyllmeter med signerade bocker The visit of the Royal
Physician.

e Kerstin Ekman: 1 exemplar av Blackwater.

Designlitteratur:

« Katrin Cargill/Christopher Drole: Creating the look: Swedish style.

e Lars Sjoberg/Inga-Lill Snitt: The Swedish House.
* Reseguider, cirka 30 centimeter som hos Waterstone

Daunt’s, Marleyborne High Street
(Specialbokhandel for resor och litteratur om frimmande liander.)

Hylla mirkt Scandinavian: Sweden: cirka tva hyllmeter med:

« guider, och

« sprakbocker.

Foéljande forfattares titlar i engelsk 6versittning:
« Bodil Jénsson,

e Frans G Bengtsson: Longships,

e Marianne Fredriksson,

e Henning Mankell, cirka 60 centimeter,
 Hjalmar Soderberg: The serious game,
e CJ L Almgqvist: The Queens Tiara,

e Kerstin Ekman, och

« Karin Altegen: Missery.

[ den allminna avdelningen om resor fanns Patricia Schulz: 1000 Places To See
Before You Die, 2003, dir 10 platser i Sverige beskrivs.

| Dublin:
Hodges Figges

I den stora vilsorterade bokhandeln Hodges Figges i Dublin fanns en hyllingd

— mirkt Mankell — med Henning Mankells bocker. Dessutom fanns tvd exemplar
av P O Engvist och ett exemplar av Kerstin Ekman. Bland reselitteraturen fanns en
halv hyllingd reseguider om Sverige: Fodors, Loneley Planet och The rough guide
to Sweden.

I New York:
Barnes & Noble, Second Ave

Hade cirka 40 centimeter guidebécker om Scandinavia varav fyra om Sverige:
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o Insight guides: Sweden,
e Discovery Channel,

o Frommers Sweden, och
o Fodors.

Gotham Book Mart & Gallery

I bokhandeln — “my favorite bookstore in North America” enligt férfattaren John
Updike - som exponerar endast ett exemplar av varje enskild bok kan man hitta
P O Engyist, Kerstin Ekman och en del udda svenska klassiker pd engelska. Kan

diremot inte 6verhuvud taget hitta ndgon kriminallitteratur.

| internationella jamforelser

Det genomfors en rad mitningar som pé olika sitt jamfor olika linders prestationer
inom skilda omréden. ISA foljer regelbundet upp dessa jamforelser pé sin hemsida
www.isa.se Har foljer ett urval matningar/listor gjorda under 2004.

Google
En mitning pd Google av antalet triffar for nigra med Sverige jamforbara lander
visar foljande resultat den 30 augusti 2004:

I Norden:

Sweden 21.800.000 la Suéde 1.250.000 Schweden 4.730.000
Finland 16.800.000

Norway 16.700.000

Denmark 16.500.000

Iceland 8.790.000

I ovriga Europa:

Ireland 35.700.000
Netherlands 29.900.000
Switzerland  19.500.000

Belgium 18.100.000
Poland 16.000.000
Austria 10.900.000

Valutarating

Den internationella ratingorganisationen Standard and Poor héjde den 16 februari
2004 Sveriges langsiktiga valutarating till AAA fran AAplus och den kortsiktiga till
A 1. Framtiden ir stabil.

Informations- och kommunikationsteknikutnyttjande

Sverige ligger fyra i virlden efter USA, Singapore och Finland nir det giller att
utnyttja informations- och kommunikationsteknologi (ICT) enligt World Economic
Forum. Sverige ligger med 57 procent trea nir det giller internetpenetration och
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med 58 procent ocksa trea nar det giller PC-penetration (januari).

Vélstand
Sverige ligger pa 13:e plats i virlden nir det géller kopkraftskorrigerad BNP per
capita enligt OECD (januari).

Innovativa stader

Stockholm ar Europas ledande innovationscenter och dven den snabbast vixande
bland 23 europeiska storstider enligt en rapport fran de brittiska storstadsregion-
erna (januari).

Beredskap for "e-learning”
Sverige ar virldsledande nir det giller beredskap for “e-learning” enligt Economist
Intelligence Unit (februari).

Engelskkunskaper

Svenska elever mellan 15-16 &r har tillsammans med de norska de bista
engelskkunskaperna av atta EU-linder enligt Euopean Network of Policy Makers
(mars).

Kreativitet
Sverige ar det mest kreativa landet i Europa enligt tankesmedjan Demos i London
(mars).

Innovationsinvesteringar
Svenska foretag liagger ner mer resurser pa innovationer dn sina kolleger i andra
europeiska lander enligt en rapport frain EU-kommissionen (mars).

Valfard
De nordiska linderna ligger i Europas topp nir det giller vilfiard — sysselsittning,
l6neskillnader, familjepolitik — enligt en studie av vilfardsforsérjningen inom EU

(april).

Sammanlagda indikatorer

Sverige och dess nordiska grannar ir virldsledande nir det giller ssmmanvigda so-
ciala, ekonomiska och miljomaissiga nyckelindikatorer enligt professor Jeffrey Sachs
i Newsweek (juli).

Universitet

Karolinska institutet ar det sjitte bista universitetet i Europa och 39:e i virlden
enligt en kinesisk rankinglista (augusti).
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Trygghet for lontagare

Sverige ligger framst i virlden, titt foljt av Finland, nir det giller trygghet for 1on-
tagare enligt rapporten Economic Security for a Better World gjord av FN-organet
ILO (september).

Produktivitet

Under 2003 steg den svenska industrins produktivitet med 5,9 procent vilket efter
USA var den hogsta siffran bland de tolv industrilainder som jamforts av det ameri-
kanska arbetsmarknadsdepartementet (oktober).

Loner

Svenska VD:ar har med en genomsnittslon (inklusive bonus, etcetera) p& 2.519.137
kronor per ar den hogsta lonen inom EU, den tredje hogsta i virlden efter USA och
Schweiz. Civilingenjorer med 645.678 kronor (inklusive sociala kostnader) ligger
pa 15:e plats och industriarbetare med en timkostnad pa 179 kronor (inklusive
sociala kostnader) p& nionde, allt enligt den internationella handelshégskolan IMD,
Lausanne (oktober).

Konkurrenskraft
Sverige har virldens tredje mest konkurrenskraftiga ekonomi enligt World
Economic Forum (oktober).

Miljo

Sverige ir bist i virlden pé héllbar utveckling av miljén och pa det sociala

omridet bland 30 undersokta OECD-linder enligt schweiziska banken Ziiricher
Kontrolbank. Av tio undersokta linder fir Sverige 9,5 av 10 moijliga poing, titt foljt
av Danmark pa 9,4 (november).
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8. Sverigebilden i 23 lander och en stad

Studien har med olika metoder niarmare granskat Sverigebilden i 23 linder
och en stad. Ett antal utlandsmyndigheter har svarat pa en enkit. Intervjuer
har genomf6rts med utlindska opinionsbildare och svenska foretridare i sex
lander. Utlandska korrespondenter i Stockholm har intervjuats. Resultaten har
sammanforts i detta kapitel som redovisar hur man ser pa Sverige, svenskarna
och olika svenska foreteelser i 23 linder viktiga for vart frimjande och ur det
europaperspektiv som man kan fa i Bryssel.

Inledning

[ kapitel 7 redovisades den aktuella Sverigebilden i olika medier, alltsd den som
finns allmint tillganglig. Mediernas bild styrs — som utvecklats i kapitel 3 - i mycket
av nyhetsvarderingen vilket gor att den naturligen blir fragmentarisk och styrd av
det dagsaktuella. I det hir kapitlet har studien forsokt finga in en bredare, aktu-

ell bild. Det har skett genom en enkit som 25 utlandsmyndigheter har svarat p4,
har kallad ambassadenkiten. I atta s kallade frimjandeldnder och i sex sd kallade
jamforarlinder har utdver enkiten dessutom gjorts ett antal intervjuer saval med
svenska som utlandska foretridare. Metodiken finns utvecklad i kapitel 5 och en
forteckning over intervjuade och intervjuformulir dterfinns i kapitel 11.

Under varje landrubrik finns uppgifter om de svenska framjanderesurserna i landet
och en sammanstillning grundad pa ambassadenkditen. De intervjuer som genom-
forts i de sa kallade framjar- respektive jamforelselinderna har sammanstillts under
rubriken Studien. I de sex linder dir intervjuer gjorts pa plats inleds avsnittet med
en kort sammanfattning. Sammanstillningen idr komprimerad av vad som sagts av
olika foretridare och kan dirfor innehélla helt motstdende synpunkter.

Befolkningssiffrorna for respektive land giller 2004 och ir himtade fran
www.cia.gov. Handelssiffrorna giller ocksd 2004 och kommer frdn SCB/ Kommers-
kollegium. Uppgifterna om antalet verksamma utrikeskorrespondenter i Sverige
kommer frén den lista som UD:s pressrum gav ut i februari 2005. I begreppet
korrespondenter riknas dven s kallade stringers och frilansare — varav en del ar
svenskar — in.

Brasilien

184,1 miljoner invénare, det 34:e viktigaste exportlandet f6r Sverige och det 30:e
viktigaste importlandet.

Framjanderesurser

Ambassadens PIK/frimjandeinsatser motsvarar 0,75 utsind och 0,25 lokalanstilld,
sex honorirkonsulat, hemsida 6ppnas tidigt 2005. Handelskontoret i Sao Paulo
representerar Exportrddet. Det finns 180-200 dotterforetag varav de storsta ir
Ericsson, Volvo, Scania, ABB, Stora Enso, Sandvik, Electrolux och Skanska. Cirka 20
studenter liser svenska. En brasiliansk korrespondent finns i Sthim.
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Ambassadenkaten

Sverige dr i allminhet ganska okint (2 av 5) men associeras mest till VM i fotboll
1958, lastbilar, glest befolkat kallt land beligget langt upp i norr med hog sjalv-
mordsfrekvens. De som kinner till Sverige har en positiv eller mycket positiv bild
(4-5 av 5) och uppfattar oss som ett mycket bra land att leva i med hog levnads-
standard, ett land dir allt fungerar men dir det dven dr mycket morkt, kallt och
litt att bli deprimerad. Svenskarna uppfattas som artigt tillbakadragna men vilut-
bildade och med hog arbetsmoral. Det finns kulturskillnader nir det galler artig-
hetsfraser, kroppskontakt och att passa tider men svenskar och brasilianare trivs pa
det hela taget bra tillsammans och har en gemensam strivan efter konsensus.

Mest kinda svenska foretag dr Volvo, Ericsson, Scania, Electrolux och Sandvik.
(Ibland kopplas Sverige ihop med choklad och klockor vilket férmodligen beror
pa att Suécia och Suica later mycket lika pa portugisiska.) De som kinner till
svenska varor har ofta uppfattningen att de idr av hég kvalitet men en del ser dessa
varumirken som inhemska och kopplar inte ihop dem med Sverige. Instillningen
till svenska investeringar i Brasilien ir positiv dd de uppfattas som langsiktiga.
Som turistland later Sverige exotiskt d& de flesta till exempel aldrig sett sn6. Det
borde dock finnas en potential for turism dé cirka 50 miljoner har en levnadsniva
motsvarande Sydeuropas och de rikaste kan jimforas med Schweiz. USA och
Sydeuropa framstar dock som naturligare turistmal bland annat genom sliktband.
Det som lockar ir vinter och snd, midnattssolen, Stockholm och kryssningar.

Allmant kan sigas att det finns ett stort intresse for populiarmusik och film.

En del kinner till August Strindberg, Astrid Lindgren, Ingmar Bergman, Lukas
Moodysson, Broderna Fares, Roxette, Cardigans, Eagle-Eye Cherry samt Hives.
Allmint vet man inte mycket om historien men vilutbildade vet exempelvis att
Sverige under 1970-talet var ett av virldens rikaste linder. I allminhet vet man
inget om inrikespolitiken men en del tror att Sverige ir ett socialistiskt land med
planekonomi. Somliga vet att det finns ett vil utbyggt vilfirdssystem med social
trygghet for alla och tror att det inte finns fattiga i Sverige. Vilutbildade kan ha
en bild av Sverige som internationellt aktivt och med utvecklade internationella
relationer inom industrin. De vet ocks3 att Sverige ir EU-medlem.

Yngre kinner troligtvis till mer om musik- och filmexport an dldre som mer tinker
pa "virldens rikaste land”, "den svenska synden”, "landet dir bussarna gér pé utsatt
tid” och "hog sjalvmordsfrekvens”. Sedan Brasiliens starka 6ppning mot omvirlden
1994 har medierna bittre internationell och EU-bevakning. D& Sverige omnimns

i medierna handlar det mest om foretagsnyheter. Mordet p& Anna Lindh torde

inte ha dndrat Sverigebilden i ett land dir politikermord inte dr okidnt och de flesta
tror férmodligen att Sverige redan har infort euron. Mest kianda svenskar dr Marie
Fredriksson/Per Gessle, Thomas Brolin/Tomas Ravelli, Eagle-Eye Cherry (dock inte
manga som vet att denne ir svensk), Ingmar och Ingrid Bergman, Heliga Birgitta,
drottning Silvia och Alfred Nobel.
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Studien
BF = brasiliansk foretriidare

BF anser att Sverige har en "highly respectable public image” men att man
egentligen vet mycket litet. I en dels 6gon ir Sverige det perfekta samhillet,
fortfarande paradisiskt, en stark modell. Karaktiristiskt dr enkelheten — inte
pompdst, starka virderingar, social rittvisa, minskliga rittigheter och att det gir
att forena arbete och barn for kvinnor. Jimfort med exempelvis Storbritannien
behover man inte arbeta s& ménga timmar for att fa det att ga ihop, sarskilt for
kvinnor ir livet enklare i Sverige genom barntillsyn etcetera. BF férvintade att
svenskarna skulle vara mera slutna, distanserade och inbundna men finner dem
Oppnare in exempelvis britter.

Svenska produkter ir vilkinda i Brasilien, ja man skulle kunna siga familjira.
Exempelvis siger man inte lastbil om en lastbil utan kallar den Scania. Stockholm
ar tveklost den vackraste staden i Europa men det finns ingen bra turiststruktur i
Stockholms skirgard. Sverige spelar inte sé stor roll i EU men har en medlarroll i
virlden genom neutraliteten. I Brasilien betraktas den svenska modellen fortfarande
som ett socialt paradis. Overraskad 6ver att finna si manga traditioner men vet
annars inte mycket om svensk kultur. Nir det giller personligheter kommer forst
Olof Palme sedan Carl Bildt, Ingmar och Ingrid Bergman samt Greta Garbo.

Danmark

5,4 miljoner invénare, det 5:e viktigaste exportlandet med 59,7 miljarder kronor i
virde, det nist viktigaste importlandet med 67,4 miljarder kronor i virde.

Framjanderesurser

P4 ambassaden arbetar ambassadéren, tva utsinda och tva lokalanstillda delvis med
PIK- och frimjandefrigor, 17 honorirkonsulat, hemsidan besoks av 1.500-1.700
per manad. Exportradet, Turistrddet och ISA finns representerade. Det finns 600
svenska dotterforetag, tvd svensklektorer och 918 danskar som studerar i Sverige.
Stockholm finns tre danska korrespondenter .

Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och folk har en positiv bild (4 av 5). Danskar
tycker svenskar ir hjilpsamma, sympatiska och 6ppna for andra kulturer. Samti-
digt ser de Sverige som ett "férbudsland” i jimforelse med Danmark. Likheterna ar
stora men det finns dven skillnader som kan férvéna, danskar upplevs av svenskar
som burdusa och goda forhandlare, Sverige ir mer konsensusinriktat.

De fem mest kinda varumirkena ir Ikea, Ericsson, H&M, Volvo och Saab. Svenska
produkter stér for kvalitet. Instillningen till investeringar dr mycket positiv, de
okar snabbt sirskilt i Oresundsregionen och Sverige ses med sin nirhet som en
hemmamarknad. Fem av tio danskar ser det som sannolikt att de inom ett ar ska
semestra i Sverige, det ar framfor allt naturen och en aktiv semester som lockar.
Skidorterna ses som lockande alternativ till Alperna.

117



Sverigebilden i 23 ldnder och en stad

Danskarna laser en rad svenska forfattare som Henning Mankell, Kerstin Ekman,

P O Enquist, Liza Marklund, Astrid Lindgren, Gunilla Bergstrom och kan nam-
nen pa ménga skddespelare som Bjorn Kjellman, Maria Bonnevie och Mikael
Persbrandt. Popen ir vilkind med namn som Kent, Gadd, Cardigans och Hives.
De ser mindre pé svensk TV an tidigare. De kan mer om var gemensamma historia
an vi sjilva, sarskilt freden i Roskilde 1658 med forlusterna av Skdne, Halland och
Blekinge sitter djupt.

Den svenska inrikespolitiken kan f6ljas ritt vil i medierna men gor det bara be-
grinsat. Sverige ses som en naturlig partner till Danmark i EU, FN och andra inter-
nationella sammanhang. Den ildre delen av befolkningen kanner till den svenska
modellen. Nistan dagligen finns medieinslag om Sverige som handlar om inrikes-
politik, sportstjiarnor eller kulturpersonligheter. Sverige anvinds som benchmar-
kingland, publiciteten ir i regel vilvillig. Sverigebilden har inte forindrats av hin-
delserna i september 2003. Danskar under 25 &r har inte si uttalade férdomar om
Sverige som ett hirt kontrollerat forbudsland som ildre.

Finland

5,2 miljoner invanare, det 6:e viktigaste exportlandet med 51,6 miljarder kronor i
virde, det 6:e viktigaste importlandet med 45,5 miljarder kronor i virde.

Det torde finnas fa linder i virlden med sa omfattande kunskaper om Sverige. Det
framgar savil av ambassadenkiten, en sirskild svensklirarenkit som av intervjuer
med finlindska foretriadare.

"Den svenska modellen finns — hela tinkandet, hur livet gdr, hur man

planerar det, bygger pd den.”

Helsingin Sanomats korrespondent

Framjanderesurser

Ambassaden har 1,25 utsind och en lokalanstilld for PIK/Sverigefraimjandefrigor,
generalkonsulat i Mariehamn, 18 honorirkonsulat, hemsidan besoks av cirka 700
per vecka. Exportridet har fyra personer, Turistrddet tvd personer och ISA 0,4
person, Hanaholmen — kulturcentrum f6r Sverige och Finland — bidrar med sin
seminarie och konferensverksamhet till att stirka dialogen mellan vara linder.

"De svenska dotterbolagens forening” — Difa — 4r en idéell organisation. Svart ange
antalet dotterforetag som dr méanga, de flesta svenska storforetag har nadgon form av
nirvaro, Difa har drygt 100 medlemmar.

Svenska som ir det andra inhemska spraket dr obligatoriskt &mne i grundskola och
gymnasium (brukar av de som inte uppskattar dmnet kallas for "tvangssvenska”),
svenskundervisning ges vid ett flertal universitet och hégskolor, Abo Akademi

ar svensksprakigt, Helsingfors universitet finsk- och svensksprikigt. Foreningen
svensklérare i Finland har cirka 2.200 medlemmar. I Stockholm finns 24 finldndska
korrespondenter.
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Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) som granne, konkurrent och samarbetspartner och
man har en ganska till mycket positiv instéllning (4-5 av 5). Finlindare i allmin-
het har en mycket fyllig Sverigebild, baserad pa historieundervisningen, besok hos
sliktingar i Sverige och utforlig och méngsidig rapportering i medierna. Det torde
finnas f3 linder i virlden med s& omfattande kunskaper om Sverige som alltjamt
ir referenspunkt i manga debatter. Frin Sverige himtar man exempel att efterleva
eller undvika — ibland utvecklas de till s3 kallade landskamper. Man tycker bra om
svenskar, "som vi”, men tycker de ir vekare och simre p3 att fatta beslut, diskuterar
for mycket. Kulturkrockar finns inom niringslivet dar finskt beslutsfattande ar mer
exekutivt medan férankringsarbete i grupper och organisationer ir mer rudimen-
tart.

Svenska foretag ir overlag vilkinda, mest kinda dr Nordea, TeliaSonera (bigge ses
som finlandska), Volvo, Tkea, Ericsson och H&M. Svenska produkter betraktas som
bra s linge de inte konkurrerar med finska, man talar om nordisk kvalitet. Man
tycker att Sverige ir ett bra investeringsland. Finlindare kan absolut tinka sig att
turista i Sverige for att hilsa pa slikt, delta i foretagsmoten, gora kryssningar till
Stockholm och som ett forsta stopp pa vigen till Europa.

Finlindarna vet vildigt mycket om svensk kultur sett i ett internationellt per-
spektiv. Genomsnittsfinnen kan den gemensamma delen av var historia minst lika
bra som genomsnittssvensken. Om de ldser den relativt omfattande bevakningen i
finska medier om inrikespolitiken dr de vil bevandrade. De kinner vil den svenska
modellen och har en egen variant av den. Nir det giller den internationella rol-

len tycker de Sverige ir OK, framgangsrikt men lite vekt — litar till Finland for sitt
forsvar — och 6verdrivet forsiktigt som inte 4r med i EMU. Uppskattar EU-medlem-
skapet.

Mediebevakningen om Sverige ir mycket utforlig och gir i ett internationellt
perspektiv p& djupet. "September 2003” har inte forindrat Sverigebilden mycket,
euronejet torde ha haft storre effekt an mordet. Unga finldndares syn skiljer sig
inte s& mycket men Sverige ir klart mindre centralt i deras virldsbild samtidigt
som kommersiellt och populirkulturellt utbyte med Sverige 4r mer pétagligt for
dem. Finlindare kinner i princip till samma svenskar som vi sjilva men mest kinda
ir kanske kungahuset, i synnerhet kronprinsessan Victoria, Astrid Lindgren, Anna
Lindh, Tre Kronor, Gustav Vasa, Selma Lagerlof, Ingmar Bergman, Abba och en
lang rad sportstjirnor.

Svensklararenkaten

Vid ett seminarium i augusti 2004 arrangerat av Féreningen Svensklirare i Fin-
land (for finsksprakiga skolor, lirarna har i regel finska som modersmél) besvarade
40 deltagare - 39 kvinnor och en man - en enkit (&terfinns i kapitel 11) som gav
foljande resultat.

Lararna som kom fran hela Finland med tyngdpunkten i soder hade besokt Sverige
manga gidngar — 6ver halften mer 4dn 20 gdnger och flera hade ocksa bott eller som-
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mararbetet har. Flertalet hade ladng erfarenhet som svensklirare och de flesta under-
visar elever som ir 6ver 16 &r.

Liararna fick ange fem alternativ om vad de forst tinker pé nir de hor ordet Sverige.
Det var Stockholm (18 svar), kungafamiljen (11), spriket, grannland (8), litteratur,
musik och visor, valfird, slakt och vinner (5), mangkulturellt, réda och/eller vil-
vardade hus samt naturen (4).

Bist i Sverige ansdg de vara spriket, kulturen (7), niarheten, likheten med Finland,
minniskorna (5), vackert och Stockholm (4).

Séimst i Sverige ansdg de vara att svenskarna tror att de d4r mer dn dom ir/storebror/
arroganta, mingden invandrare (5), att man inte infort euron (4) samt har svart att
fatta beslut — maste diskutera forst (2). Pafallande manga hade inte svarat pa fragan
eller kunde inte finna nigot svar.

P4 frigan om vad de tyckte om svenskarna och deras sjilvbild tyckte svensklirarna
att svenskarna ir sjilvsikra (14), OK (7), vinliga (5), har stormaktskomplex (4), ar
lite malliga samt ir bittre 4n finnar (3).

Nir de skulle nimna hogst fem svenska foretag/produkter namngav svensklararna 48
varav pafallande manga gillde konsumentvaror. De mest namnda var Volvo, Erics-

son (30), Tkea (23), Arla (13), H&M (10), Marabou, Asea/ABB samt Saab (8).

Som Sverigeturister lockades svensklirarna av Stockholm (18), kulturen (16), spré-
ket (15), naturen (9) och nirheten (5). Andra platser som nimndes var Goteborg,
Dalarna, Kolmarden och skidorter.

Ombedda att nimna fem levande eller doda svenska personligheter nimnde svensk-
lirarna 52 namn. De vanligaste var Goran Persson (18), Olof Palme (17), Anna

Lindh, Astrid Lindgren (13), August Strindberg (12), kung Carl XVI Gustaf (11),

kronprinsessan Victoria och Ingmar Bergman (10).

Svenskldrarna ville ha mer information om Sverige pd svenska genom video/DVD
(10), internet (9), TV-program (5), bocker (4), kulturbesdk eller CD-Rom (2).

P4 frigan om vad svensklirarna tror att deras elever tinker pd nir de hor ordet
Sverige var de vanligaste svaren: Sverigebatarna, svenskan inklusive "tvangs-
svenskan” (10), musik och film (9), Stockholm, landskamper (7), kungafamiljen,
homosexuella och ishockey (5).

P4 frigan om vad svenskldrarna tror att deras elever tycker om svenskar var de van-
ligaste svaren: kinner inte ndgra svenskar, positivt (6), fordomar, svenskar ar som
finnar, OK, svenskar ser sig som bittre folk (5) och vackra flickor (3).

Nir det giller instillningen till att lira sig svenska menade svensklirarna att deras
elever var 6vervigande positiva (21), 6vervigande negativa (5) och i 6vrigt hade en
blandad instillning beroende pé studiebegdvning. | kommentarer sades att manga
hade ett nyttoperspektiv (férdel pa arbetsmarknaden) och att det kunde vara svért
att motivera poj karna.

120



Sverigebilden i 23 linder och en stad

I en 6ppen friga om Sverigebilden i Finland limnade svensklirarna bland annat
foljande kommentarer:

e Sverigebilden ir tunn bland eleverna. Bilden av "herrefolket” lever genom
att man haft for lite personlig kontakt.

Spraket kan ge en bittre Sverigebild.

Man borde bittre lyfta fram den gemensamma historien.

Ju fler Sverigebesok, ju positivare Sverigebild. Elevutbyte ir bra.
Svenskarna vet for lite om Finland.

Sverige skulle satsa pa svenskundervisningen i Finland utan att behéva
blanda sig i den kinsliga sprakpolitiken. Allt stéd ar vilkommet!

Studien
FF= finlindska foretradare

FF pekar pa att Sverige alltid varit ett av de viktigaste linderna for Finland av
manga orsaker: Finland har historiskt varit del av Sverige, har en stor svenskspra-
kig minoritet, Sverige var viktigt under kalla kriget, Sverige dr nistan som Finland
— man jamfor sig hela tiden och det finns en rad personliga band. Aven om politi-
ken har blivit mindre viktig efter EU-intradet vill man i Finland veta mycket bland
annat om ekonomi och foretag. Finlindare kinner i regel till basfakta om Sverige
som om kungen, Goran Persson, historien som till stor del ir gemensam, de vet en
del om ekonomi och politik men inte sd mycket om hur svenskar tanker.

Karaktiristiskt for svenskarna ir att de letar efter trygghet. Det finns en stolthet
over hur det 4r i Sverige, 6ver den svenska modellen. Aven bland de som sade ja till
euron menade ménga att Sverige hade den bista modellen i virlden. Det dr mycket
4 som inte tror pd systemet. I Finland finns inte ordet "klassresa” som man talar s&
mycket om i Sverige som inte haft krig utan som haft mycket pengar och trygghet
linge. Svenskar skiljer sig i att de har svért att vara oense, de har 1nga méten for
att alla méste vara med i baten. Konsensuskulturen borjar redan med unga barn i
skolan. Man talar pé helt olika sitt i Finland och Sverige. Svenskarna ir 6vertygade
om att Sverige ir det bista landet i virlden att leva i. Det dr ocksd det basta landet
att f barn i. Det ir svart att f svenskar att medge att andra kan ha det bittre in
man har det i Sverige.

Svenska varor ir bra, de ir vardagliga i Finland dar de kinns igen av de flesta. Volvo
har haft stor betydelse. Bilen var en viktig statussymbol nir utvandrade finlindare
kom till sin fattiga hembygd och hilsade pé och visade upp sin Volvo. Enligt olika
rapporter tycker en del att det ar bra att investera i Sverige, andra inte. Som turist-
land &r Sverige dverraskande méangsidigt och vackert. Finlindare tror att de kdnner
Sverige men det ir bara Stockholm dir de ar hemma i Gamla Stan och pé Drott-
ninggatan. Exempelvis Skéne vet de vildigt lite om.

For finlandare ir svensk inrikespolitik lika med sossar punkt slut. Den ir fascine-
rande och skiljer sig i mycket fran finldndsk: olika valsystem, mer virderingar, skar-
pare partiskillnader med blockpolitiken, vildigt Persson-orienterad. Den svenska
modellen finns — hela tinkandet, hur livet gir, hur man planerar det, bygger p4 den.
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Det har gjort mer ont att skira i den 4n det har gjort i Finland som ju ocksé har vad
man nu kan kalla den nordiska modellen. Feminism och jamstalldhet laggs till den
traditionella bilden. Samtidigt finns det i Sverige starka dogma som gor att man
inte ens som journalist far ifrdgasitta exempelvis sexkopslagen. Sveriges internatio-
nella stillning har forsvagats efter euroomrostningen, svért att se vart man gr inom
EU. Sverige har bra relationer med USA.

Ar avundsjuk pa populidrmusikens stillning och genomslag i Sverige, den r rik.
Litteraturen ar bra. Filmindustrin ir fantastisk — minga bra olika slags filmer med
madnga duktiga regissorer. Trollhdttan imponerande. Kulturlivet i Sverige ér storre
in i Finland. Som personligheter nimns Ingmar Bergman, Abba, Olof Palme och
bréoderna Wallenberg.

Frankrike

60,4 miljoner invénare, det 8:e viktigaste exportlandet med 43,2 miljarder kronor i
virde, det 7:e viktigaste importlandet med 39,7 miljarder kronor i virde.

Framjanderesurser

Omkring hilften av de sju utsinda handlaggarna och ett par lokalanstillda deltar
aktivt i frimjandearbetet. Inom ambassadens press- och informationsgrupp arbetar
fyra personer. Centre Culturel Suédois - CCS har en personal pa nio personer. Det
finns 19 honorirkonsulat. Exportradet, Turistrddet och Svenska handelskammaren
har alla egen personal. Det finns cirka 450 svenska foretag representerade varav
alla de storre. Det finns atta svensklektorer med stod frén SI och 680 studenter vid
franska universitet samt 200 vid CCS, omkring 1.000 franska vid svenska univer-
sitet. Det finns elva (varav fyra pd nyhetsbyrdn AFP) franska korrespondenter i
Stockholm.

Ambassadenkaten

Sverige ar medelkint (3 av 5) hos den vanliga fransmannen, associeras med be-
grepp som valfirdsstat, social trygghet, teknik, natur och ett rikt land. Fransmin-
nens Sverigebild ar ritt positiv — sannolikt 4 av 5 f6r de som 6ver huvud taget har
en uppfattning. Svenskarna betraktas som serigsa/allvarsamma, pélitliga, kompe-
tenta, okomplicerade, miljomedvetna — kanske aningen kyliga utan spontanitet. Det
finns inga kulturkrockar pa folklig nivd, men daremot finns kulturskillnader och
komplikationer vid niringslivskontakter nir det giller affarskulturen i bagge lan-
derna.

Ikea ir nog det mest kinda svenska varumirket men dven Ericsson, Volvo, Saab och
H&M ir allmint forknippade med Sverige. Fransminnen har en mycket positiv in-
stillning till svenska foretag vars varor forknippas med hog kvalitet och intressanta
tekniska l6sningar. Nir det giller investeringar finns ett stort intresse for Sverige
frén franska affirsmin som en liten, sofistikerad marknad, dir dock vissa marknader
betraktas som skyddade och priglade av viss protektionism, exempelvis finanssek-
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torn. Konkurrensen anses hog och Sverige ses som en bas for hela den skandina-
viska marknaden.

Det finns ett okat intresse for turism i Sverige. De franska gistnitterna har okat
med nira 40.000 sedan 1997. Det ir framst Stockholm som weekend-destination
dret om och Lappland vintertid med multiaktiviteter som lockar. Sommarresandet
ar till stor del omkringresande och bilburet, inklusive husvagn eller sé kallat "mo-
torhome”.

Nir det giller kultur 4r Ingmar Bergman allmint kind inom filmen. Musik — flera
band/musiker ir kinda men kanske inte identifierade som svenskar. Inom litteratur
har kriminalférfattarna Henning Mankell och Liza Marklund blivit kinda. Mari-
anne Fredriksson, August Strindberg och Selma Lagerlof ar ocksa bekanta bland
belista fransmin. Vikingar, stormaktstiden, familjen Bernadotte och neutralitets-
politiken ir begrepp som en bildad fransman associerar med Sveriges historia.

Man vet inte sirskilt mycket om svensk inrikespolitik férutom en 1dng socialdem-
okratisk regeringstradition med vilfirdsbyggande och hoga skatter. Att svenskarna
de senaste tvihundra dren héllit sig utanfor krig och vapnade konflikter betraktar
méhinda somliga fransman som brist pé internationellt engagemang eller rentav
en vilja "att hélla sig undan”. Att svenskarna ar euroskeptiska dr nog ocksé allmint
kant.

Mest kinda svenskar ir Ingmar Bergman, Alfred Nobel, Bjorn Borg, Carolina Kliift,
kronprinsessan Victoria och sjilvklart Abba. De gamla stereotyperna om Sverige
fir nog anses leva kvar bland ungdomarna som méjligen har storre kunskap om
modernt svenskt mode, musik och sport. Mediernas Sverigebild ir positiv, Sverige
far stort utrymme i forhallande till landets storlek, sarskilt nir det giller forskning,
sociala frigor och industri. Artiklar de senaste dren om modernisering och reform
av det svenska samhillet snarast bekriftar bilden av Sverige som en trots allt (mor-
det pd Anna Lindh) lugn och idyllisk vilfardsstat, timligen fjirran i norra Europa
dir ministrar fortfarande forsoker leva ett enkelt vardagsliv.

Studien
FF = fransk foretriadare

FF pekar pa att fransmin vet mycket mer om Mellanostern, Storbritannien, USA
och Ryssland dan om Norden och Sverige som ligger i utkanten av Europa. Ménga
har gamla schabloner i huvudet. Folk kinner till ndgra enkla saker som Volvo, Bjérn
Borg, Abba, den svenska modellen och Ingmar Bergman. Karaktiristiskt for Sverige
ar kompromissviljan, att man vill undvika konflikter. Beslut ska férankras hos alla
inom politik, naringsliv och facket. Det ir ett konfliktlost samhalle. Jimstalldheten
mellan kvinnor och mian kommer in pa alla omrdden — man ser alla problem ur den
vinkeln. Skandinavien ir en helt annorlunda virld for en fransman, mer dn man
tror, som exempelvis naturen — hur man beter sig i och behandlar den — och miljo-
medvetandet.

Svenskarna ir konfliktradda, inga brik pa gatan, tyst, lugnt och trikigt, en chock
med tystnaden pa tunnelbanan. De verkar vara kalla men det finns en virme nir
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man kommer in. De planerar i forvig, det jittereglerat och vilplanerat. De har en
komplicerad sjalvbild, vill vara 6dmjuka men tror att man vet lite bittre dn andra.
Generdsa mot tredje virlden, vill gidrna hjilpa till men samtidigt ar man ridda att
vara paternalister. Ar nedvirderande mot andra som fransménnen — men dolt.

Alla vet att Ikea ir svenskt, har bra rykte och bra reklam. Volvo som inte lingre ir
svenskt har ganska bra rykte, trikiga men sikra, inte s3 snygga. Allmant har Sverige
bra produkter, bra design, kvalitet, lite dyrt men vackert. F& ser Sverige som ett
investeringsland — liten marknad om man inte ser den samlade nordiska, klimatet
lockar inte. Som turistland ir Sverige lite dyrt, men virt att prova en ging i livet,
till exempel pé vig till Nordkap. Rent, lugnt, tryggt och hilsosamt som destination.
Ingen massturism men har nischer som kan utvecklas.

Den "everlasting” svenska modellen har varit duktig pa att utvecklas, den férnyas
och ir alltjamt aktuell hos en del - dven regeringsmedlemmar — i Frankrike pd om-
rdden som trafiksikerhet, handikappfrigor, pensioner, samarbetet LO-SAF, barnbi-
drag och pappamanad. Modellen lockar alltjaimt. Nir det giller korruption gér man
jamforelser — Toblerone mot miljonskandaler.

Sverige uppfattas inte som sirskilt intresserat av EU-samarbete till skillnad mot
exempelvis Finland. Folk som har det bra vill bara vara med i sina egna frigor som
offentlighet, jamstilldhet, miljo och dir de har direkta ekonomiska intressen som
finansiell rorlighet. Sverige har en brittisk attityd utan eget politiskt medvetande
— saknar langsiktiga objektiv.

Ingmar Bergman och Abba ir de stora inom svensk kultur. En ny generation frans-
min uppskattar pop och jazz, design, dans och Lars Norén. Inte sd mycket inom
litteratur med undantag fér Henning Mankell — saknar nagot stort forfattarnamn.
Kinda personligheter dr Ingmar Bergman, hos en del yngre Lukas Modysson, Abba,
Ingvar Kamprad, friidrottare som Christan Olsson och Carolina Kliift, kronprin-
sessan Victoria, Anna Lindh nir hon dog, Carl Bildt nir han var aktuell i Bosnien.

Indien
1.065,0 miljoner invanare, det 19:e viktigaste exportlandet.

Framjanderesurser

Ambassaden har en utsiand framjare, en lokalanstilld kommunikationshandliggare
men dven Ovriga tjinsteman arbetar delvis med frimjandefragor, tre honorirkon-
sulat, hemsidan dppnar inom kort. Exportraddet har tvd utsinda och fem lokalan-
stillda, dartill finns lokala klubbar med dotterforetag. Det finns ett 70-tal dotterfo-
retag. Omkring 500-600 studenter/forskare i Sverige per ar. Tva korrespondenter i
Stockholm.

Ambassadenkaten

Att mita Sverigebilden i Indien med en femtedel av jordens befolkning ir svart. De
som eventuellt har ndgon bild ir den urbana, vilutbildade, engelsktalande, beresta
minoritet som dnd4 uppgér till tiotals, kanske nigot hundratal miljoner.
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Sverige ir relativt okint (1-2 av 5). For de som har synpunkter r en del negativa
utifran Boforsaffaren och "syndigt leverne” medan andra som férknippar Sverige
med vilfird, rittvisa, socialt ansvar och lyckade bistdndsprojekt — exempelvis inom
NGO:s (Non Governmental Organizations = frivilligorganisationer) - dr dverva-
gande positiva och torde dirfor ligga pd 3 av 5. Generellt ar indierna positiva till
svenskar. Det finns en mingd kulturkrockar som tidsuppfattningen, hygieniska
forhéllanden och miljéfragor, kastsystemet och matvanor.

Svenska varumairken torde generellt vara mer kidnda dn Sverige som land dven om
man inte vet att de ir svenska. Hos konsumenter ar Sony Ericsson, Volvo, Electro-
lux, Tetra Pak och Oriflame mest kinda, i branschkretsar kinner man dirtill till
ABB, SKF, Sandvik, Alfa Laval och Atlas Copco som varit linge i Indien. Produk-
terna forknippas med kvalitet och god design, sirskilt Volvo-bussarna som blivit ett
sddant begrepp att man klistrar p& Volvo-emblem pé andra, mindre kvalificerade
mirken. Som investeringsland ir Sverige okint med undantag for IT-branschen dir
ett tiotal foretag etablerat sig med kontor i Sverige. Vilbirgade indier, studenter
och vana resenirer som redan sett stora delar av Europa ar malgrupper for turist-
satsningar. Ett dterupptagande av SAS-forbindelser, som bréts efter "nine-eleven”,
skulle vara betydelsefullt. Sverige som exotiskt europeiskt land, vackert och rent
med Stockholm ir det som skulle locka.

Inom kultur ir det bara Ingmar Bergman som ir kind, historien ir likasd okand
med undantag for neutralitetspolitiken. Morden pa Olof Palme och Anna Lindh
det enda man torde kinna till om inrikespolitiken. I bildade kretsar har Sveriges
internationella roll med alliansfrihet, FN och solidaritet med tredje virlden tradi-
tionellt uppskattats. Svenska modellen var ett begrepp pa 1960- och 1970-talen
genom makarna Myrdals bocker och kontakter mellan Kongresspartiet och stats-
ministrarna Erlander och Palme men inte lingre. Som EU-land mest kint genom
Schengen-viseringar.

De fem mest kidnda svenskarna ar Alfred Nobel, Ingmar Bergman, Bjérn Borg, Olof
Palme och Abba. Yngre har sannolikt en 4n otydligare bild av Sverige. Sverigebilden
ar mindre tydlig genom EU-medlemskap och globalisering. Den har inte paverkats
namnvirt av "september 2003”. Det skrivs forhéllandevis ofta om Sverigerelaterade
nyheter, mest om foretag. Boforsaffiaren och Nobelprisen vanligaste amnena for
artiklar.

Irland
3,9 miljoner invanare, det 31:a viktigaste exportlandet.
Sverige ar kint for en vil fungerande, modern vilfardsstat. Irlindarna har en

ganska positiv instillning och tycker att svenskarna ir vilorganiserade och
effektiva.

"Svenskar startar alltid med fakta, de dr for logiska, rationella och
analyserande; drivs inte av
passion och dvertygelse.”

Irlindsk lobbyist
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Framjanderesurser

Ambassaden har en utsind och tva lokalanstillda som pé halvtid arbetar med
PIK-frigor, Exportridet har tva tjanstemin pa ambassaden som arbetar med Sve-
rigefrimjande, tre honorirkonsulat, hemsidan ir under omarbetning. Det finns ett
50-tal dotterforetag, cirka 150 med ndgon form av representation. De storsta dr
Ericsson, Stena, ABB och ITT Flykt. En svensklirare undervisar vid Trinity College
i Dublin.

Ambassadenkaten (har kompletterats med samtal)

Sverige ir ganska kint (4-5 av 5) som en vil fungerande, modern vilfirdsstat och
for Abba. Irlindarna har en timligen positiv instillning (4 av 5) och tycker att
svenskarna ir vilorganiserade och effektiva. Till kulturkrockarna hor att dir svensk-
arna planerar kan irlindarna sigas improvisera, punktlighet ir ett ganska okint

begrepp.

Mest kinda varumairken dr Volvo — som ses som en trygghetssymbol, Ericsson, Ikea,
Saab och Abba. Tkea har pd grund av lagstiftningen 4dnnu inget varuhus i Irland men
man handlar deras produkter frdn England. H&M ir pd vig att etablera sig med 4

- 5 butiker. De svenska produkterna ir kidnda for kvalitet och pélitlighet. Som in-
vesteringsland dr Sverige okint eller har man en negativ instillning. Man tycker att
turism ar dyrt men &r intresserade av Stockholm och Sverige som exotiskt frilufts-
mal — av out-door.

Utover popmusik, Nobel och design vet man inte mycket om svensk kultur. Abbas
"Mama Mia” har gjort stor succé i Dublin. Svenskar hjilpte irlindarna att bygga
upp den nationella identiteten efter frigérelsen fran britterna. Frdn historien kinner
man till vikingarna (fast de som kom till Irland var frdn Danmark). Man vet knap-
past ndgot om inrikespolitiken utéver den svenska modellen som dock inte dr ndgot
for Irland. Méjligen kianner man till Sveriges FN-insatser och alliansfriheten. Sveri-
gebilden har andrats féga av "september 03” utéver att man mojligen minns att vi
rostade nej till euron Den nya generationen ir mindre bekant med Sverigebilden.
Medierna behandlar Sverige sporadiskt. Mest kinda personligheter dr Henrik Lars-
son, Annika Sérenstam, Abba, "Svennis” Eriksson och Henning Mankell.

Studien
IF = irldndska foretridare

Nir det giller Sverige och svenskarna kianner IF Sverige som en liberal demokrati
med respekt for minskliga rittigheter, forsvar for kollektivavtal och en flexibel
modell. Tanker pa Saab och Hans Blix: rittvis, resolut och opartisk. Det bésta med
Sverige ir en problemlésande, rationell instillning, konsensus. Balans mellan ekono-
mi och ett liberalt, socialt vilfirdssystem. Neutraliteten — inte agressivt. Det sdmsta
med Sverige ir sjalvmordsfrekvensen, alkoholen och klimatet, dogmatismen kring
framgingen, svart att lira av andra. Isolering, nationalism och insularitet. Skepti-
sismen mot resten av Europa. Finns det verkligen ett Europaengagemang? Folk i
Irland vet mycket lite om Sverige: bilarna, Nobelpriset ir stort, positivt, vackert
folk, tennisspelare, blondiner, Abba och vacker natur.
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Svenskarna ir vinliga, 5ppna men dogmatiska, inte si varma. Aldrig sett ndgon
svensk upptrida illa vid EU-moten men samtidigt dr de vid dessa mycket smala,
néstan trdkiga. Svenskar startar alltid med fakta, de ar for logiska, rationella och
analyserande; drivs inte av passion och overtygelse. Man maéste arbeta for att lara
kanna svenskar.

IF kanner till foretag som Saab, Ericsson, Volvo och Abba. Produkterna stér for
kvalitet och bra ingenjorskonst. Traditionellt excellent industriell organisation och
design. Irland behover mer investeringar och det dr knappast aktuellt att investera i
andra linder. Kan tinka sig att turista i Sverige men det kriver tid. Skulle ilska det!
Stockholm, skirgarden och naturen lockar.

Nir det giller kultur kom IF i kontakt med det svenska koket vid EU-toppmo-

tet vilket gjorde intryck. Kopte d& brédkniv med bra design. Har vuxit upp med
Bergmans filmer. Nobelpriset, August Strindberg och Abba ir kinda foreteelser.
Kinner till vikingarna fran historien, Gustav II Adolf, att vi slagit danskarna. Napo-
leonkrigen och Benadotte, monarki. Neutraliteten — har aldrig forstitt att vi kunde
silja vapen till alla under andra virldskriget.

Nir det giller inrikespolitiken finns en intressant parallell mellan Fianna Fail och
socialdemokraterna — bagge har under sé 1dng tid vid regeringsmakten paverkat sina
linder, fast i Sverige har det blivit bra och i Irland tvirtom. Sverige har sedan EU-
tilltradet hort till mainstream — stér inte ut pa ndgot sitt. Undrar 6ver det svenska
EU-engagemanget? Goda relationer till USA, atlantister som irlindarna. Sverige
har spelat en viktig internationell roll bade i sig sjilv och genom individer som Dag
Hammarskjold och Hans Blix. FN-rollen ir ungefir som Irlands. Goda lagspelare,
gor nigot for freden. Vet en del om den svenska modellen, den 4r som den europe-
iska.

IF kanner till foljande svenska personligheter: Olof Palme, Dag Hammarskjold, Hans
Blix, "Svennis” Eriksson, Géran Persson, Alfred Nobel, Bjérn Borg och Ingmar Berg-
man.

Italien

58,0 miljoner invanare, det 10:e viktigaste exportlandet med 33,3 miljarder kronor
i viarde och det 10:e viktigaste importlandet med 25,1 miljarder kronor i virde.

Framjanderesurser

Ambassaden har tre utsinda (en halv till kommer under hésten) som pé deltid
och en lokalanstilld som p& heltid arbetar med PIK/framjar-frdgorna, 15 honorir-
konsulat, hemsidan har ett okint antal besokare. I Milano finns Exportrddet, Han-
delskammare och Turistrddet. Det finns cirka 300 dotterbolag med i stort sett alla
svenska storforetag representerade. Det finns sex svensklektorat med fem lektorer
varav en utsind, cirka 250 studenter. Det finns sex korrespondenter i Stockholm.
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Ambassadenkaten

Sverige dr ganska kant (4 av 5) med Ingmar Bergman, Anita Ekberg, vilfard och
Nobelpriset som mest kidnda foreteelser. Man har en ganska positiv (4 av 5) bild
och ser pa svenskarna med respekt, nyfikenhet och att man vill veta mer. Det finns
massor av kulturkrockar nir det giller temperament och karaktir.

Mest uppmirksammade foéretag i media ar Tkea, Volvo, Saab, Ericsson och Tetra
Pak. Tkea har en sirstillning d4 man befinner sig i kraftig expansion. Svenska pro-
dukter forknippas i allmanhet med hog kvalitet och innovativ teknik. Italienska
foretag dr pd grund av sin arbetsintensiva struktur generellt mest inriktade pa
laglonelinder nar det giller investeringar utomlands. Man kan absolut tinka sig att
turista i Sverige och ir intresserade av det som ar exotiskt som Ishotellet, orérd
natur, ordning och reda.

Miénga kinner till Ingmar Bergman och svensk design, bokférlag i Milano 6versit-
ter flera moderna svenska forfattare. Av historien kidnner man till drottning Kristina
och vikingarna. Diremot vet man mycket litet om inrikespolitiken. Man kinner
till den svenska modellen och manga tror p& den fortfarande — férmodligen 4r det
bittre i Sverige 4n i Italien siger ménga. Sverige har hogt anseende och manga
italienare vet att vi héller en hog profil i till exempel bistdnds- och minskliga ritt-
tighetsfragor. Sverige ir sillan ndgon naturlig allierad till Italien i EU-samarbetet.
Mordet pd Anna Lindh vickte stor bestortning och man uppmirksammade eurone-
jet, inte minst mot bakgrund av att ménga sjilva ir skeptiska. Vi har blivit mer likt
alla andra linder i Europa.

For det mesta behandlas Sverige vilvilligt av medierna. Bland ungdomar ir svensk
popmusik popular. Mest kinda namn ir Alfred Nobel, Ingmar Bergman, Anita Ek-
berg, Olof Palme och Nils Liedholm.

Japan

127,3 miljoner invénare, det 14:e viktigaste exportlandet med 15,5 miljarder
kronor i virde och det 14:e viktigaste importlandet med 15,4 miljarder kronor i
virde.

Framjanderesurser

Ambassaden har ett utsint pressrad, tvé lokalanstillda pa PIK samt 2,25 utsinda
fordelade pa fyra personer som arbetar med Sverigefrimjande, sex honorirkonsu-
lat, hemsidan har pa japanska 14.000 — 16.000, engelska 3.000 — 4.000 och svenska
2.000-3.000 besok per manad. I Tokyo finns Exportradet, ISA, Science and tech-
nological office, Swedish Care Institute — SCI, Handelskammare och Skandinaviskt
turistkontor. Det finns cirka 120 dotterforetag av vilka de storsta ar Volvo, Ericsson,
Electrolux, TetraPak, ABB, AlfalLaval, AstraZeneca, Atlas Copco, SAS, Saab, Vil-
helmsen Wallenius och SKF. Det finns tva svensklektorer och cirka 200 svenskastu-
derande. Det finns tvd korrespondenter i Stockholm.
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Ambassadenkaten

Hos den stora massan japaner finns knappast nigon Sverigebild alls. De anvinder i
stor utstrickning begreppet “Hokuo” — Norden och ser de skandinaviska linderna
som en enhet. Det finns dock imponerande manga japaner som har bdde breda och
djupa kunskaper eller odlar specialintressen som svensk folkdans eller Volvo-klub-
bar. I vissa grupper ir Sverige mycket kant (5 av 5) i andra knappast kiant (1 av 5)
alls. Man associerar till vilfiard, miljoé och design (och efter ett par glas i manligt
sillskap namns fri sex). De som har en Sverigebild ir mycket positiva (5 av 5) och
ser svenskar som ldnga och blonda. Det finns kulturkrockar.

Man kinner till svenska produkter men vet inte nédvindigtvis att de ar svenska.
Mest kinda varumirken 4r Volvo, i ndgon man Abu Garcia och Hasselblad samt i
okande grad Ikea. I allminhet dar man n6jd med svenska produkter. Som investe-
ringsland ser man Sverige som high-tech men ocksa high-tax med stark vetenskap-
lig image tack vare Nobelprisen, relativt 13ga driftskostnader och som ett avancerat
land med hog utbildningsniva. Man kan tinka sig att turista i Sverige men det ar
dyrt och ldngt borta, oftast reser man bara pa veckoresor. Det som drar ir norrsken,
ishotellet och Stockholm.

Vissa vet oerhort mycket om kultur men de flesta inget, samma giller historien.
Nir det giller inrikespolitik skulle ett antal mojligen kunna ange att Sverige har
en socialistiskt inriktad regering men inte mycket mer. Bland samhillsdebattorer
och politiker finns dock ménga som ser Sverige som en modell med sirskilt stort
intresse for pensionsreformen, dldre- och handikappolitik, barnafédande, barnom-
sorg, jamstilldhet och milj6. Det finns en mycket positiv uppskattning av Sveriges
internationella roll med insatser for freden genom FN och bistdndet, vi intar ndgot
av en “moral high ground”. EU har svért att placera sig pa kartan i ett land dér for-
héllandet till USA och nirregionen dominerar.

Media behandlar Sverige imponerande positivt, framstills ofta som en forebild.
Yngre torde veta mindre om Sverige i allminhet men mer om popgrupper. Sveri-
gebilden har inte dndrats av “september 03”. Mest kianda svenskar ir Lena-Maria,
Astrid Lindgren (&tminstone hennes figurer), Ingmar och Ingrid Bergman, Abba,
Cardigans och méjligen Nobel.

Studien
SF = svenska foretriidare, JF = japansk foretréiidare.

SF menar att for japanerna som ar valdigt bildade och ldser mycket tidningar ar
Sverige ganska vilkint. De forsta de tanker pd ar valfard, hoga skatter, sexig design,
jamstilldhet med kvinnor i regeringen och Nobelprisen. De har en mycket posi-
tiv bild. Japaner identifierar sig med svenskar mot amerikaner, ser sig st narmare
svenskar dn amerikaner. Vi ir ordentliga pa olika sitt vilket kan ge upphov till
kulturkrockar. Det finns hos bdda en kompromissloshet. Sony-Ericsson har arbetat
mycket med den fragan.
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Bland foretag kianner de till Volvo, Ericsson, likemedel, design och musik och
tycker att svenska produkter dr bra. Som investeringsland har Sverige ett gott och
troviardigt rykte, man kan lita pa oss. De kan tinka sig att besoka Sverige som turis-
ter lockade av natur och en estetik liknande var: glas, mobler. De kinner till forfat-
tare som August Strindberg och Selma Lagerlof samt Astrid Lindgren som inte ar
s& kiand som Tove Jansson. Film med Ingmar Bergman i spetsen. Popmusik kinner
man till, mycket respekterad. De vet vildigt lite eller ingenting om svensk historia,
inrikespolitik och internationella roll. Begrinsat har de hort talas om den svenska
modellen. Kinner till sportstjarnor som Bjorn Borg, Stefan Edberg, Mats Wilander
och fotbollsspelare, Olof Palme och Anna Lindh sedan september 2003, kungen
och Alfred Nobel.

SF vill understryka den positiva bild som sprids i pressen. Japanerna ir stora tid-
ningslidsare. Ett omrade dir Sverige kommit sirskilt vil ut i beskrivningar ar insatser
for handikappade.

JF anser att man vet att Sverige ir ett vilfirdssamhille — for 10-15 ar sedan tyckte
man det var fantastiskt, nu har man en mer nyanserad bild. Folk kinner till Sverige
och ir helt Nobelfixerade. Bilden av fri sex sedan 1960-talet finns fortfarande

kvar. Norrsken och Ishotellet fascinerar — ménga reser till Kiruna. Karaktiristiskt ar
svenskarnas respekt for ett eget liv — exempelvis kan en arbetsgivare inte bara kom-
mendera folk att jobba 6ver. Fritiden ir viktig. Man talar mycket om jamlikhet men
ingen tar ansvar. Det som utéver kylan skiljer ut Sverige ir att det ir bra for dem
som har det svért: familjer, studenter. Samhillet tar ansvar i stillet for familjen/
individen.

Svenska produkter som imponerar ir hjilpmedel, mébler, design och bostider. Man
har stora forviantningar pa Ikeas nysatsning i Japan. Japaner ir mycket positiva till
svenska produkter som enkla med raffinerad design. Volvo och Saab ir vilkanda.
Sverige ir inget stort turistland for japaner — men de som varit hir dlskar det och
vill girna komma igen. Inrikespolitiken ar svdr att forstd men man kanner till att
den dr demokratisk och jamstilld. Den svenska modellen ir kind men blir det
mindre och mindre. Man kinner till att Sverige spelar en internationell roll men
diremot ir det inte manga som vet om EU-medlemskapet. JF tycker att Sverige ar
mindre intressant, hade tidigare en storre roll.

Japaner uppticker mer och mer av kulturen som ir bred. Ungdomar kanner till
popmusik som Abba diremot inte Ingmar Bergman som den ildre generationen.
Selma Lagerlof dr kind genom Nils Holgersson och Astrid Lindgren genom Pippi
Langstrump. Bland personligheter stdr musiken ut genom Abba, Ace of Base och
Roxette, Olof Palme, men ingen av dagens politiker utom Anna Lindh genom mor-

det.

Kanada

32,5 miljoner invanare, det 16:e viktigaste exportlandet.
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Framjanderesurser

Ambassaden har en utsind samt en och en halv lokalanstilld som arbetar med

PIK och fraimjandefragor, 11 honorirkonsulat, hemsidan har cirka 125 besck/dag.
Exportrddet har lokalkontor i Toronto dir det ocksé finns en Handelskammare. Det
finns cirka 50 dotterbolag av vilka de storsta och mest kiinda #r Securitas, Volvo,
Ikea, Ericsson och Astra Zenica. Cirka 9.000 kanadensare beriknas ha besokt
Sverige 2002, tvé svensklektorer med cirka 90 svenskstuderande.

Ambassadenkaten

Sverige dr ganska kint genom ishockey, Ikea och Volvo (4 av 5), i 6vrigt dr det bara
specialister som har djupare kunskaper. Utéver de nimnda foreteelserna associerar

man mojligen ocksd med Absolut Vodka. Man har en ganska positiv (4 av 5) bild av
Sverige, nar det giller svenskar har man ingen bestimd &sikt men ir positiv. Likhe-

terna mellan Sverige och Kanada ir fler 4n skillnaderna.

Mest kinda varumirken dr Volvo, Saab, Tkea och Husqvarna motorsigar, svenska
produkter anses ha hog kvalitet. Sverige ir relativt okint som investeringsland. Man
kan tinka sig att turista men tror att priserna ar hoga och dessutom saknas direkt-

flyg.

Ingmar Bergman och Abba ir vad man vet om kultur men inom film- och design-
branscherna dr man medvetna om sina svenska kolleger. Ungdomar kanner till de
nya musikgrupperna. Man vet inget om svensk historia och inrikespolitik och har
inga &sikter om EU-medlemskapet. Diaremot kianner man till den internationella
rollen med Hans Blix och FN-aktiviteter dir vi ofta ar "likeminded”. De med
samhillsintresse kanner till den svenska modellen. Bland unga ir kunskaperna inte
stora forutom nir det giller ishockey och musik.

Medierna ir oftast positiva, och mer sd mot Sverige 4n EU som behandlas ofortjant
illa. Sverige ir ofta referenspunkt/jimforelseobjekt vid olika studier. Hiandelserna

i september 2003 har inte andrat Sverigebilden dven om mordet pd Anna Lindh
forvdnade dd man inte trodde sidant kunde hinda i Sverige igen.

Mest kianda svenskar dr Olof Palme, Hans Blix, Anna Lindh, Ingmar Bergman samt
Borje Salming och de andra hockeykindisarna.

Kina

1.298,8 miljoner invanare, det 12:e viktigaste exportlandet for Sverige med 18,6
miljarder kronor i virde och det 12:e viktigaste importlandet med 17,2 miljarder
kronor i virde.

Framjanderesurser

Ambassaden har en ekonomigrupp pé tre tjanstemin, varav en lokalanstilld. En
utsind och tv4 lokalanstillda arbetar i huvudsak heltid med PIK-fragor, liksom de
tre lokalanstillda bitridande sinologerna. Generalkonsulaten i Shanghai, Kanton
och Hongkong har samtliga PIK-ansvariga tjinstemin.
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Exportrddet har i Peking nio anstillda, i Shanghai sex, i Kanton fyra och i Hong-
kong tre. ISA har totalt fem anstillda, varav tre i Shanghai och en var i Peking och
Kanton. Handelskammaren, som dr mycket aktiv, har tvd heltidsanstillda i Peking
och en i Shanghai, dessutom finns en aktiv handelskammare i Hongkong. Scandina-
vian Tourist Board har kontor i Peking dir Turistrddet ar samigare tillsammans med
sina norska och danska systerorganisationer.

Uppemot 250 svenska foretag har verksamhet, alla stora finns pé plats. Storst ar
Ericsson, ABB, Volvo och Sandvik. Ikea och H&M ir stora exportorer frin Kina.
Vid Pekings universitet for utlaindska sprik finns en fyradrig utbildning i svenska
som tar emot 35-40 studenter vart fjirde ar, det finns en svensk lektor betald av SI.
Cirka 1.200 kineser studerar i Sverige. Det finns fyra korrespondenter i Stockholm.

Ambassadenkaten

Sverige idr relativt okant (1 av 5), kineser associerar till Volvo, Jan-Ove Waldner och
att det ar ett vackert land. Folk har en positiv bild (4/5 av 5) och ser dven positivt
pa svenskar. Det finns sjalvklart kulturkrockar men ir pé det stora hela enkelt och
latt att samarbeta.

Volvo, Ikea, Ericsson, ABB och SAS ir de mest kinda féretagen men bland van-
ligt folk i storstiderna torde endast Volvo och Tkea var kinda, i landet i 6vrigt inga
svenska varumirken. De som vet ndgot ser mycket positivt pa svenska produkter,
exklusivt och bra men dyrt. Overlag ir Sverige okint som ett land att investera

i, uppfattas som dyrt. Turister kan bara resa i grupp, vanligen som kombinerat
studiebesok/turistresa finansierad av arbetsgivaren. Sverige upplevs som dyrt och
vackert.

Kineser vet inget om svensk kultur, historia eller inrikespolitik. I elitkretsar 4r man
dock positiv till Sveriges internationella roll och uppskattar att vi var det forsta
vistland som erkidnde Folkrepubliken. Likaledes i elitkretsar i de storre stiderna
finns ett intresse och kanske till och med beundran f6r den svenska modellen.

Kinda personligheter ir Jan-Ove Waldner, Alfred Nobel och i viss min Abba. Vissa
sprikkunniga elitungdomar i stiderna kinner till svenska band eller dataspelare.
Sverige forekommer inte sirskilt mycket i kinesiska medier.

Studien
KF = kinesisk foretrdidare

KF menar att 4ven om Sverige inte lingre ir si speciellt som innan EU-medlem-
skapet sa ir det fortfarande intressant genom reformerna av vilfirdssystemet och
skatterna. Ekonomiskt-teknologiskt-kulturellt 4r det speciellt ocksa i dag. I med-
vetna kretsar vet man att Sverige ir ett vilfirdssamhille med starkt miljoskydd.
Kineserna kinner till internationella féretag som Ericsson och Volvo. De vet ocksa
att svenskarna ir fredsilskande som levt i fred i 200 &r. Tidigare forvixlades ofta
Sverige med Schweiz som later nistan likadant pa kinesiska. Manga har en bild
genom Ericsson, Volvo — inte minst deras bussar — och s forstis Jan-Ove Waldner.
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Nobelpriset dr vilkiant. Den kinesiska regeringen intresserar sig allt mer for miljo-
fragor och dar dr Sverige kant.

Det som skiljer ut Sverige ir att det ir ett s3 vilorganiserat samhille — inte bara
bland offentliga myndigheter och privat management utan ner i folks sinnen. De
flesta svenskar foljer regler alla dagar, hela tiden. Aven i familjer delar man samma
virderingar, regler och disciplin. Svenskarna har kalla ansikten men varma hjirtan.
Modesta. Tysta infor framlingar, men nir man lir kinna dem ir de goda manniskor
att tala med och som vinner.

Utover vilkinda Volvo och Ericsson vet en del att Tetra Pak ir svenskt. Hog kvali-
tet och hoga priser p& svenska produkter, exempelvis vet alla som sysslar med last-
bilar att Volvo har hogsta kvalitet men att de ocksa ir mycket dyra. Sverige ir inte
en het region for investeringar men har ett hogt anseende inom telekom och IT.
Sedan Schengen kommer méanga kineser som turister till Europa dir de bérjar med
Rom, London och Paris men sedan tar vigen 6ver Stockholm dir de byter plan och
stannar ett till tva dygn.

Sveriges inrikespolitik ir annorlunda an Kinas, det ir ett demokratiskt men mycket
sérbart system, svart att rora sig framét nir partierna inte dr 6verens. Det gor att
man ibland fattar beslut efter manniskors kanslor och tillfilliga opinioner, demokra-
ti tar mycket tid — kostar tid och resurser. Svenska modellen stér under hért tryck

i dag nir pengarna inte vill ricka till — om 10-15 ar ir det kanske en annan modell
som foljer EU. For 20 ér sedan hjilpte Sverige tredje virlden och gor det fortfa-
rande genom Sida. Vid FN-konferenser stir Sverige upp for manskliga rittigheter,
demokrati och multikultur.

Sverige ir ett ungt land vars kultur ligger ndgonstans mellan vikingar och ett hog-
teknologiskt folk. Nobelprisen ir dlskade i Kina dar fordldrar uppmanar sina barn
att vara duktiga och studera si att de kommer att vinna priset. Av svenskar ir Jan-
Ove Waldner s kind, han finns pa stora reklampelare fér Ericsson. Svensk popu-
lirmusik ar stor: Roxette, Abba och Rapsody in Rock. Ostindienfararen ar viktig for
Sverigebilden. I 6vrigt Alfred Nobel, Carl von Linné, Raoul Wallenberg, L. M Erics-
son och Anna Lindh.

Lettland

2,3 miljoner invnare, det 31:a viktigaste importlandet.

Framjanderesurser

Ambassaden har tvd utsinda och en lokalanstilld for PIK/frimjande-fragor, hem-
sidan har 40 besok/dag. Exportrddet och Handelskontoret har representation, 256

svenska foretag finns representerade varav de storsta dr SEB, TeliaSonera, Tele2,
Volvo Truck Latvia, Scania Latvia, ABB och Swedbank. Det finns 130 svenskstude-
rande. [ Stockholm finns fyra korrespondenter.
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Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och associeras framst till Nobel, kungen, valfird,
natur och skirgérd. Bilden ar mycket positiv (5 av 5) och det giller dven svensk-
arna. Det finns inga kulturkrockar.

Mest kinda varumairken ir Ikea, Electrolux, Volvo, Abba, Roxette, Tele2, Alfa Laval,
Orrefors och Scania. Man tycker att kvaliteten ir hég pa svenska produkter men
att de ar dyra. Sverige ir det land som investerar mest i Lettland och anses vara ett
rikt, "serious” och palitligt grannland. Letter kan i stor utstrickning tinka sig turista
i Sverige och lockas av natur, skirgird, Vasamuséet och popmusik.

Letterna kinner till svensk kultur, historia och en del om inrikespolitiken. De

ir positiva till neutraliteten och att Sverige alltid stodjer Baltikum. Den svenska
modellen associerar de till demokrati. Mest kinda namn ar Alfred Nobel, Ingmar
Bergman, Laila Freivalds, Abba, Roxette, kungahuset och Anna Lindh. De unga ir
mer positiva till Sverige och det som ir svenskt. Medierna behandlar Sverige blan-
dat beroende pa journalister, storsta tidningen dr mest positiv. Sverigebilden har
blivit mer positiv genom euronejet men mordet pd Anna Lindh har inte haft ndgon
paverkan.

Nederlanderna

16,3 miljoner invdnare, det 7:e viktigaste exportlandet med 43,3 miljarder kronor i
virde och det 5:e viktigaste importlandet med 49,4 miljarder kronor i virde.

Framjanderesurser

Ambassaden har en utsind pé tredjedelstid och en lokalanstilld f6r PIK/
fraimjandearbete, tvd honorirkonsulat, hemsidan har i genomsnitt 900 besok/
manad. Exportradet har en tjanst, ISA 0,2, Handelskammaren 0,6 och Turistrddet
1,8 tjinster. Det finns knappt 200 dotterforetag av vilka de storre dr ABB, Atlas
Copco, AstraZeneca, Elextrolux, Ericsson, Ikea, Pharmacia, SAS, Saab, SCA, SKF,
Handelsbanken, TeliaSonera, Vattenfall och Volvo. Universitetet i Groningen har
tre svensklektorer, i Amsterdam tva ordinarie och en vikarie, ingen av dem ir ut-
sind. Det finns manga svenska studenter bland annat vid konst- och musikhogsko-
lorna. En korrespondent ticker Sverige.

Ambassadenkaten

Sverige ir mycket kint (5 av 5) och det ar naturen, vilfirdssamhillet och bilarna
som nederlindarna frimst tinker pa. Man har en ganska positiv syn (4 av 5) pé
landet och tycker att svenskar ir sakliga men litet trakiga, i ménga fragor ar vi "like-
minded”. Till kulturskillnaderna hor att hollandarna ir individualister och misstror
myndigheterna medan Sverige inte sillan uppfattas som mer kollektivistiskt och
foljsamt. Svenskar kritiserar girna den nederlindska instillningen till narkotika,
prostitution och eutanasi. Négra allvarligare kulturkrockar uppstir emellertid knap-
past.
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Mest kianda svenska foretag ar Tkea, Volvo, Saab, Ericsson och H&M. Foretagen har
ett gott namn och sirskilt de namndas produkter finner god avsittning i Nederlin-
derna. Instillningen till investeringar ar 6verviagande klart positiv. Nederlindarna
ar den femte storsta turistgruppen i Sverige dér de framfor allt dgnar sig at talt- el-
ler husvagnssemestrar lockade av naturen, utrymmet och stillheten.

Svensk film och teater ir vil kiinda kulturyttringar och dessutom hirskar sedan
borjan av 1990-talet en "svensk vdg” inom litteraturen. Bortsett fran den ildre
generationen, som kinner till stillningstagandena under andra varldskriget (bade
positivt = hjilpaktioner och negativt = neutraliteten), ar kunskapen om svensk
historia utanfor experternas krets begrinsad. Det ldngvariga socialdemokratiska
maktinnehavet dominerar den inrikespolitiska bilden medan kunskapen om den
politiska hindelseutvecklingen och de ledande politikerna ir liten. Man kinner till
foreteelsen, om in inte beteckningen, den svenska modellen. Bilden av vilfards-
staten baseras dock ofta pd 1950- och 1960-talens utveckling, da Sverige 18g 1dngt
fore Nederlinderna. I dag ar de sociala forménerna i Nederlinderna ofta hogre dn
de svenska.

Mediebehandlingen ir i allmidnhet mycket positiv. "September 2003” har inte i
ndgon avgorande utstrickning dandrat pa Sverigebilden dven om man konstaterat
att Sverige "forlorat sin oskuld”. Euronejet var inte ovintat — den euroskeptiska
attityden ir vil kind och delas for 6vrigt i 6kad utstrickning av hollindarna sjilva.
For den yngre generationen spelar den historiska bakgrunden ingen roll utan hos
den hirskar i en betydligt hogre grad bilden av Sverige som ett hippt design- och
IT-land. Mest kinda svenskar ir Astrid Lindgren, August Strindberg, Alfred Nobel,
Ingmar Bergman plus manga idrottsmin och populirmusiker.

Norge

4,5 miljoner invénare, det 3:e viktigaste exportlandet med 77,0 miljarder kronor i
virde och det 4:e viktigaste importlandet med 55,3 miljarder kronor i virde.

Framjanderesurser

Ambassaden har tre utsinda och en lokalanstilld som arbetar med PIK/
fraimjandefrdgor, 17 honorirkonsulat, hemsidan har 1.500 besck per méanad. I
ambassadens frimjandegrupp ingdr Exportrddet, Norsk-Svensk Handelskammer,
Voksendsen, Svenska Margaretakyrkan, Sveriges Rese- och Turistrdd, Nordisk In-
dustrifond, Svenska dotterforetag i Norge och SWEA. ISA och Norge 2005 deltar
ocksd vid moten. Det finns 2.447 dotterforetag av vilka de storre ar Ericsson, ICA,
NCC, Skanska, Nordea och Handelsbanken. Det forekommer ingen offentlig un-
dervisning i svenska utan enbart kurser i nordiska sprak och litteratur. 1.052 norska
studenter finns i Sverige varav 799 i hogre utbildning. Sex korrespondenter arbetar

i Stockholm.
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Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och uppfattas frimst som en god granne. Install-
ningen ir mycket positiv (5 av 5). Norrminnen ser p& svenskar som goda grannar
som en ging var storebréder, men inte nu lingre. Storebrodern fér den ildre ge-
nerationen har fér de yngre blivit kamraten pa jambordig niva. Kulturkrockarna ar
flera an ménga kanske forestiller sig, men sillan av allvarlig art utan mer att god-
modigt skoja om.

De mest kinda foretagen ir Ikea, H&M, Volvo, Saab och Absolut Vodka. Man har
en stor respekt for svenskt internationellt kunnande. Sverige ir ett intressant inves-
teringsland for kvalitativa, hogteknologiska produkter. For massproduktion viljer
man andra linder. Mdnga norrmin koper hus i Sverige. Norrminnen ir den storsta
turistgruppen i Sverige och lockas av det goda livet, det vill siga att dta gott, shop-
pa och besoka upplevelseparker som Liseberg, Astrid Lindgrens virld i Vimmerby
och liknande, allt till ett, for en norrman, billigt pris.

Genom svensk TV och kulturutbytet, som framfor allt innebar svenska mani-
festationer i Norge, kinner atskilliga norrmin till svensk kultur bittre an manga
svenskar. V&r gemensamma historia, hindelserna under andra virldskriget och nu
markeringen av unionsuppldsningen ir ndgra faktorer som gor att norrméinnen kan
mycket om Sverige dven bakét i tiden. Svensk TV och omfattande material i norska
medier bidrar till att flertalet norrmin forhéllandevis vil kanner till inrikespoli-
tiken. Den ildre generationen har nog hort talas om den svenska modellen men
uttrycket kommer numera sillan p4 tal. I utanférlandet Norge ir intresset stort for
hur svenskarna stiller sig till EU-medlemskapet och hur det paverkar utvecklingen
i Sverige.

Sverige behandlas mycket vil med savil omfattande som positiv tickning i mass-
media. Kritiska synpunkter framfors sillan. Att Sverige i rubrikerna kallas "Sota
bror” ir en liten ironi som lever kvar sedan unionstiden, men som har mist sin
mening for de flesta. En enstaka hindelse som "september 2003” forindrar inte den
vil grundade Sverigebild norrminnen har sedan linge. Det ir omgjligt att fram-
halla fem personligheter mer kinda in alla andra i ett land dir de flesta kan nimna
namnet pd hundratals svenskar. Ett forsok ger namnen Astrid Lindgren, Carl Mikael
Bellman och Evert Taube.

Studien
NF = norsk foretridare

NF tycker att Sverige alltid ar viktigt for Norge, alltid av intresse. Norrmin vet mer
om Sverige dn tviartom. Det dr karaktéristiskt for Sverige att storheten har bleknat,
ar fortfarande storst i Norden men litet i Europa — vill vara stérre 4n man ar. Aven
klassamhallet dr mycket mer uttalat an i Norge trots alla dessa ar med socialdemo-
kratiskt styre, exempelvis genom lonerna i niringslivet dir en svensk toppchef har
fyra ganger sa hog 1on som i Norge. Svenskarna ar hyggliga manniskor. De ér for-
siktiga med att ta beslut — det dr mycket 6vervigande. Svenskarna tinker stort om
sig sjdlva men ar pa vig ner mot jorden. Norge och Finland har kommit ifatt och
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delvis gatt forbi vilket mirks pa svenskarna. Sverige har blivit mindre kaxigt da den
ekonomiska nedgangen pa 1990-talet har satt sina spar.

Bortsett fran girigheten har svenska foretag och produkter en positiv bild. Volvo,
Saab och Ericsson ir typiska foretag med grunden i Sverige. Det ir ett bra land for
norrmain att investera i: transparent, laitt men kanske inte s stora vinster att hosta
hem. Fint som turistland, likt Norge pa ménga sitt och darfor inte s spannande
men litt att ta sig till. Stockholms skirgard ir helt unik — ndgot fér norrmin att

besoka.

Inrikespolitiken ar intressant att f6lja for norrminnen, inte minst statsministerns
vig fran buffel till mys-Géran ir spannande. Socialdemokraterna si fantastiskt stora
genom 4dren, de star ut internationellt och i Norden, vilket tyder p4 att svenskarna
soker trygghet och stabilitet, ingen hégerextremism. Sverige var férst med och upp-
fann modellen som resten av Norden infért. Den fungerar nog bara i linder med
hog vilstdndsniva. Det ir ett system som folk ir tillfreds med — modellen lever.
Sveriges internationella roll har sttt sig. Gjorde ett bra jobb som EU-ordférande.
Sverige har varit trogen neutraliteten vilket har retat norska politiker.

Populiarmusikindustrin ir det mest framtridande inom kulturen. Finland ar mer
kint an Sverige nir det giller design och arkitektur i internationella sammanhang.
Svensk filmindustri framgéngsrik under Ase Kleveland. Bland personligheter stér
Ingvar Kamprad ut med de norska dygderna sparsamhet och méttfullhet som ap-
pellerar till norrmannen. Sedan foljer Goran Persson och Anna Lindh efter hennes
dod. Fotbollsspelare. Ingmar Bergman.

Polen

38,6 miljoner invdnare, det 13:e viktigaste exportlandet for Sverige med 15,9 mil-
jarder kronor i virde och det 11:e viktigaste imortlandet med 18,6 miljarder kronor
i virde.

Framjanderesurser

Ambassaden har en utsind och tvd lokalanstillda som arbetar med PIK- och frim-
jandefrigor. Till det kommer att frimjandet dven ingdr i ministerns uppgifter och
att en sirskild frimjartjinst ska inrittas. Det finns ett generalkonsulat i Gdansk och
fyra honorirkonsulat. Exportradet finns representerade och det finns en Skandi-
navisk-Polsk handelskammare. Det finns 500-600 svenska foretag representerade i
en eller annan form, alla stora 4r pa plats. Svenska studeras vid sju universitet, det
finns tre utsinda svensklektorer fran SI. I Stockholm finns fem korrespondenter.

Ambassadenkat

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och polacker associerar ordet med social trygghet,
kvalitet, rikedom — dyrt, jamstilldhet, natur och sex. Man har en mycket positiv

(5 av 5) Sverigebild. De ser pa svenskar enligt stereotypen humanister, men stela,
dartill drliga, ordentliga, jamstillda, lydiga, vinliga men ganska humorlésa och utan
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gudstro. Det finns manga fundamentala kulturkrockar som har sina framsta rotter i
vér olika historia. Egentligen ir det hipnadsvickande att grannar kan vara s& diame-
tralt olika pa praktiskt taget varje omréde. Det finns i forhéllandet till landets styre,
till foreningar, till begreppet samarbete. Men de finns dven till exempel i forhal-
landet till gud/religionen, historieimnet, traditionen och konsten som en oumbirlig
del av livet sjilvt.

De mest kinda foretagen ir Ikea, Volvo, Skanska, Scania och Vin&Sprit.
Produkterna anses ha kvalitet, hallbarhet och ett hogt pris. Tanken p4 att investera
i Sverige finns inte pd grund av alltfor stora skillnader i kostnadslige. Polackerna
kan absolut, mycket girna turista i Sverige, men de saknar information om
moijligheterna och alternativen. Turistradets linje att bevaka den polska marknaden
via Tyskland ir enligt ambassaden en felbedémning som kan komma att visa sig
dyrbar. Naturen, ren milj6 och trygghet lockar. P4 vig ir nischade intressen och
forst pa plats ir fiske, en potentiellt stor marknad som ir helt oexploaterad.

Polacker vet mycket mer om svensk kultur dn svenskar om polsk. Skilet ir rollen
som "paradislandet” som gitt i arv fran diktaturen samt Sveriges sirskilda roll som
formellt obundet under kalla kriget; till Sverige var det moijligt att resa, nar "Vist”
var sviruppnatt. Ett enda exempel: Ingmar Bergman var den "vistregissor” som
visades i Polen under kommunisttiden och han ir 4n i dag omattligt kind. De vet
mycket om svensk historia genom att vi haft en gemensam kung i Sigismund III
Vasa. Polacker kan sin historia, som fér dem ar viktig och de forbereder till exem-
pel ett jatteprojekt 2005 med anledning av 350-4rsjubileet av svenskpolska krigen.

Man vet inte mycket om svensk inrikespolitik, men kinner till att Sverige borjat fa
problem med att uppritthalla sitt vilfirdssamhille. Man har en positiv instillning
till Sveriges internationella roll. Har har Sverige mycket goodwill som ett "altruis-
tiskt” land — uppriktig avsaknad av egenintresse. Det finns ett ointresse av Sverige
som EU-land, vi ar for sma och har vildigt fa fragor dar vi delar uppfattning. Dock
ir positiv klang kopplad till vir arbetsmarknad, den 6ppna. Den svenska model-
len ir ett magiskt begrepp i Polen. Dock bérjar folk uppticka att den idag har sina
skavanker.

De mest kinda personligheterna ar Sigismund III, Olof Palme, Alfred Nobel, Ing-
mar Bergman och Astrid Lindgren. Sverigebilden ar ganska trogen sitt arv till de
yngre. Dock har Sverige vunnit och vinner mycket under dagens utvecklingsskede
i Polen pa véra "mjuka profilfragor”. De hetaste debattimnena cirklar kring jam-
stalldhet och sexuellt likaberittigande och hir dr vi varje vecka den jamférande
positiva eller avskrickande modellen i debatten. Ambassaden har hog medieprofil
och -nirvaro. "September 2003” har forstarkt den forvirring som kom efter Palme-
mordet: Varfor skyddar inte Sverige sina frimsta?

Under den pagdende utvecklingsfasen i Polen har Sverige enligt ambassaden extra-
ordindra moijligheter att gora sin rost hord. Det bor utnyttjas och inte upptickas i
efterhand nir dagens unika chans har fallit. Nyckeln till forstéelse ir att Polen dnnu
mycket starkt forandras, frdn méanad till manad.
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Studien
PF = polsk foretridare

PF pekar pa att Sverige ar vil kint i Polen, det finns cirka 70.000 polacker i
Stockholm, morkertalet ar stort. Man ser Sverige som ett rikt, mytomspunnet land
med stora sociala férméner. Finns myter om att man har en generds immigrations-
politik. Det ir privilegierat for barn som dock har délig disciplin. Karaktiristiskt

ar den stora toleransen i alla sammanhang, i alla aspekter. Sverige ar ett 6ppet
samhille till det ondas granser (med tanke pd Anna Lindh). Det ar tolerant, tar
hand om minoriteter.

Det som skiljer Sverige ir att politiska spanningar saknas, oppositionen saknar nerv.
Man drar sig for konfrontationer i politiken. Svenskar ir for konsensusinriktade,
vinliga, man fér inte veta sanningen for att folk inte vill st6ta sig utan ir for for-
siktiga. En nation som tar fasta p& ordning och reda. Det ir ett planerande som en
polack maste vinja sig vid. Det finns inte utrymme for fantasi och improvisation.
Svenskarna kan vara irriterande sjilvgoda. Manga bygger sina uppfattningar pé re-
portage i medierna och glommer att de ir ute for att tjina pengar pd uppmirksam-
heten. Svenskar ir for okritiska. Sverige har blivit mindre tryggt 6ver tiden, hardare.
Samtidigt har svenskarna blivit mindre introverta, bjuder mer pa sig sjilva.

Svenska produkter har bra kvalitet, gir att lita p3, genomtiankt design, funktionell,
elegant och fér handikappade. Ikea har bra rykte i Polen, Volvo och Saab. Ekologisk
turism i Sverige dr foredomlig, Lappland exotiskt.

Inrikespolitiken har for lite intensitet, den ir for lagom med ldgmilda debatter dir
man inte visar kinslor. Man har fortfarande en bild av att samhillet tar hand om
medborgarna intill det extrema. Sverige nimns aldrig i EU-sammanhang i Polen,
man vet inte att Sverige ir nettobetalare. Engagerat i miljofrigorna, men det vet
man inte i Polen. Sverige ses som ett lugnt land i Europas periferi.

Sedan Ingmar Bergman och Stockholm var kulturhuvudstad har ingen i Polen upp-
mirksammat den svenska kulturen. Vilkianda personligheter dr Maciej Zaremba
och Isabella Scorupco, Goran Persson, Pehr G. Gyllenhammar, Anja Pirsson och
tennisstjarnor.

Ryssland

148,7 miljoner invénare, det 15:e viktigaste exportlandet for Sverige med 13,6
miljarder kronor i virde och det 13:e viktigaste importlandet med 16,0 miljarder
kronor i virde.

Framjanderesurser

Ambassaden har ett kulturrdd och tva assistenter (finansierade av Kulturdepart-
ementet), ett ambassadrdd med 10 procent pressfrigor samt en och en halv utsin-
da och tva lokalanstillda pd ekonomiska avdelningen som delvis arbetar med fram-
jande, ett generalkonsulat, ett honorirkonsulat, hemsidan har ca 50.000 besok/4r.
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Generalkonsulatet i S:t Petersburg har fyra utsinda och en lokalanstilld som dgnar
merparten av sitt arbete &t frimjande i vid mening.

Exportrddet har kontor i Moskva och i S:t Petersburg med tva utsinda, tre svenskar
med tjinstepass och 11 lokala medarbetare. Handelshogskolan i Stockholm har
filial i S:t Petersburg. Det finns 125 dotterforetag i Ryssland varav 100 represent-
erade i S:t Petersburg dir det ocks3 finns ett representationskontor for Stockholms-
regionen. Bland foretagen i S:t Petersburg kan nimnas NCC, Skanska, Scania, Ikea
och Tele2. Antalet svensklirare pd hogskoleniva torde uppga till cirka 50 varav

10 utsinda av SI, knappt 1.000 studerar svenska pd hogskoleniva. Cirka 200 ryska
medborgare per &r beviljas visum i Sverige for studier. Nar projektet med S:t Kata-
rina kyrka genomforts kommer Sverige att f3 betydligt storre mojligheter att frimja
svensk kultur och samhillsliv i S:t Petersburg. Det finns tretton korrespondenter i
Stockholm.

Ambassadenkaten

Sverige ir ganska kint (4 av 5) och det forsta ryssarna associerar till ir den sociala
modellen, ishockey, fri sex och varor av hég kvalitet. De har en mycket positiv bild
(5 av 5) och i de fall de triffat svenskar anser de dem vara lugna, punktliga, nog-
granna, arbetsvilliga, (6verdrivet) laglydiga och smétrékiga. Kulturkrockar torde
intriffa i frdgor om planering, framforhéllning och punktlighet. Den svenska le-
darstilen och platta organisationen kontra den ryska ledarstilen och rysk byrakrati
leder ibland till missforstdnd. I Sveriges niromrdde — nordvistra Ryssland — torde
kunskapen om och intresset av naturliga skil vara betydligt stérre dn i Moskva och i
andra mer avligsna delar av landet.

De mest kinda varumirkena ir Volvo, Ikea, Electrolux, Ericsson och Absolut. I
ryssarnas 0gon stdr svenska foretag och produkter for kvalitet och palitlighet, de ar
sikra och solida. Synen pa investeringar i Sverige ir oklar, de har hittills inte varit
aktuella. P4 sikt kan de dock vara intressanta d& Sverige betraktas som ett i alla
avseenden sikert land, iven om det anses som dyrt. Ménga besoker redan Sverige
som turister bland annat fér shopping i Stockholm och resor till fjallvirlden. En
stor del kommer med buss via Finland. De kommer for att fa upplevelser och for
att konsumera. Naturen ir inte sd exotisk for dem men man uppskattar tilltrade
till orord natur i vilordnade former. En nyfikenhet pa den svenska modellen och
samhillet lockar. For ryssar dr Sverige ett sikert, vialordnat om 4n dyrt turistland.

Astrid Lindgren, vikingarna, Ingmar Bergman och Selma Lagerlof 4r nyckelbegrepp
nir det giller kulturen. Ryssarna ar allmiant historieintresserade och kinner utdver
vikingarna till Karl XII och att Sverige inte har haft ndgot krig pa nistan 200 ar.
Svensk inrikespolitik ir liktydig med den svenska modellen som héjdes till skyarna
under Sovjetunionen och fortfarande har nigot av kultstatus i ménga liger. Olof
Palme och socialdemokraternas dominans ar ocksé vilkanda.

Sverige vilar pa gamla lagrar och betraktas fortfarande som ett internationellt
aktivt land med stark tilltro till FN. Samtidigt kinner den vilinformerade ryssen till
att Sverige numera ar ett EU-land och anser nog att Sverige i och med sitt med-
lemskap har forlorat sin tidigare sjilvstindiga framtoning i utrikespolitiken. Sverige
har under de senaste dren setts som ett land som hiavdar de nordeuropeiska — och
ddrmed i viss man dven ryska — intressena i EU. En ny forestillning av Sverige som
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ett tufft land inom samarbetet EU-Ryssland tonar dock fram: kritik mot Ryssland i
fragor som ror minskliga rittigheter, i synnerhet Tjetjenien, media och demokrati
gor att den traditionella virmen frin ryssarnas sida nu svalnat négot.

Sverige behandlas genomgdende artigt i ryska medier. Manga betraktar fortfarande
Sverige som nigot av ett sagoland, dir allt 4r lugnt och tryggt och staten tar hand
om medborgarna samtidigt som man finner det konstigt med jimstilldhet och pap-
paledighet. Manga beskriver Sverige som naivt framfor allt i frigor om brott och
straff. "September 2003” har inte markbart forandrat Sverigebilden da de redan ti-
digare tyckte vi var naiva, euronejet bekriftade svenskarnas avvaktande i EU-fragor.
Unga minniskor dr mer inriktade p& musik och sport. Sverige uppfattas genom den
geografiska och psykologiska nirheten av minga unga som ett "moijligt studieland”.
Mest kinda svenskar ir Astrid Lindgren, Alfred Nobel, Karl XII, Abba och Olof
Palme.

Studien
RF = rysk foretridare

RF menar att den gamla Sverigebilden dominerar nir det giller det ryska intresset,
mycket socialt om pensioner, ungdomsfragor och hilsovard. De svenska l6sningarna
brukade vara en forebild. Till de gamla bilderna hér dven 1) sex, 2) sjalvmord, 3)
positiv forebild, och 4) socialistiskt. Betraktas som ett sikert och lugnt land. Ryssar
tycker Sverige ir vackert, man gillar sport, kanner till Bjorn Borg, Greta Garbo, Ikea
och Nobel. Internationellt ar Sverige mindre intressant efter de stora namnen Dag
Hammarskjold och Olof Palme. Karaktiristiskt for Sverige dr att manniskor ar sd
snilla. Mianniskan stdr i centrum vilket hon inte gor i s& manga linder. Svenskarna
gillar att foreldsa for andra, kan sjilva kritisera Sverige men gillar inte nir andra gor

det.

Ryssar har en positiv bild av svenska produkter och foretag. Svensk kvalitet ir lika
med hogsta kvalitet. Tkea anses billigt i Sverige men dyrt och hogklassigt i Ryssland.
Volvo, Saab, Scania och ABB kinda, Oriflame ir jittestora pd den ryska marknaden.
Det ar knappast intressant med ryska investeringar i Sverige men gérna tvirtom.
Som turistland 4r Sverige vildigt populirt, exempelvis drar Vasamuseet massor av
ryssar. Stockholm och skiddkning dr det som drar.

Inom inrikespolitiken ir det for lite redovisning av skatternas anviandning. Snill och
kravlos skola. Jimstilldheten med kvinnorepresentationen i riksdagen ir rena pa-
radiset jamfort med Ryssland. Den svenska modellen lever bara i ryssarnas minne.
Det ir en seg fordom i Ryssland att Sverige ir socialistiskt. Sverige har tappat
mycket av sin internationella roll med EU-intriddet. Tar Polen Sveriges plats? Hans
Blix skulle kunna bli en internationell personlighet.

Den svenska kulturen ir inte s kind. Ingmar Bergman och Bo Widerberg. Popkul-
turen ar inne. August Strindberg. Astrid Lindgren med Karlsson pa taket som ar ett
begrepp i Ryssland. Svenska personligheter: Nobel, Abba, Roxette, Olof Palme — s&
stor! — Astrid Lindgren, Ingmar Bergman vars filmer alltid gar, Greta Garbo, Bjorn
Borg, ishockey och Gunde Swan.

141



Sverigebilden i 23 ldnder och en stad

Schweiz

7,4 miljoner invanare, det 15:e viktigaste exportlandet.

Framjanderesurser

Ambassaden har en utsind, en lokalanstilld for PIK/framjarfragor, fem honorir-
konsulat och en egen hemsida. Exportrddet har en deltidsanstilld i Ziirich. Det
finns ett 100-tal dotterforetag varav de storre dr Tkea, H&M och Tetra Pak. Det
finns tva svensklektorer, 80 svenskstuderande och 184 studenter i Sverige. Det
finns nio korrespondenter i Stockholm.

Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och associeras frimst med lkea, Abba, Volvo, neu-
tralitet, 6ppenhet och som ett stort land. Instillningen 4r mycket positiv (5 av 5).

Svenskarna anses vara liberala, jamstillda, innovativa och deprimerade. Till kultur-
skillnaderna hor att man dr mer formell, artig och gammalmodig i Schweiz liksom
att arbetslivet dr mer hierarkiskt.

Mest kinda varumirken ir Ikea, Volvo, Saab, H&M och Ericsson. Produkterna
anses prisviarda. Nar det giller investeringar anser man att Sverige har hoga skatter,
ar en socialistisk stat men att arbetsmarknaden fungerar for kvinnor. Man kan tinka
sig att turista i Sverige som ar kint for sin natur och sina vattenomraden, Stock-
holm ir en populir destination.

Inom kulturen kinner man till tre omraden; musik som Abba, Hives och Rox-
ette, kriminalromaner som Henning Mankell, Jan Gulliou och Liza Marklund
samt barnbdcker, framfor allt Astrid Lindgren. Om historien vet man att Sverige
ar vikingarnas hemland. Nir det giller inrikespolitiken kdnner man till namnen
Anna Lindh, Olof Palme och Géran Persson samt att Sverige var ordférande i EU
for ndgra ar sedan. Dirtill vet man att Sverige inte har infort euro och kinner till
Goteborgskravallerna. Utover Anna Lindh kidnner man till Hans Blix. Man vet att
Sverige ir en vilfirdsstat, socialt stabil samt har pappaledighet. Ungdomar kinner
framst till popgrupper, filmer och idrottsstjarnor. Mest kidnda svenskar ar drottning
Silvia, Anna Lindh, Bjorn Borg, Olof Palme och Anita Ekberg.

Medierna ir positiva i storsta allminhet. Sverige ir mest kint av de nordiska lin-
derna. I niringslivsorienterade tidningar 4r man inte alltid lika positiva.

Spanien
40,2 miljoner invanare, det 11:e viktigaste exportlandet med 26,5 miljarder kronor
i virde och det 15:e viktigaste med 11,8 miljarder kronor i virde.

Framjanderesurser

Ambassaden har en utsind handliggare som arbetar med PIK-frigor pa halvtid
samt tva lokalanstillda som arbetar med dessa fragor cirka 75 procent av arbets-
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tiden. En utsind handliggare dgnar sig at naringsfraimjande till 35 procent. Det
finns 20 honorirkonsulat. Hemsidan pa spanska har haft 7.000 och den p4 svenska
2.000 besokare hittills under 2005.

Exportrddet har ett kontor i Madrid med tre anstillda. Det finns en handels-
kammare i Madrid med filial i Malaga med 250 medlemmar och en i Barcelona
med 120 medlemmar. Cirka 250 foretag ir representerade av vilka de storsta ir
Volvo, Saab, H&M, Scania, SKF, Ikea, Securitas, Electrolux, Ericsson, Holmen,
Stora Enso, Sandvik, ABB, Trelleborg, Tetra Pak, SCA och SAS. Svenskundervisning
bedrivs vid universiteten i Barcelona och Vitoria samt den officiella sprakskolan i
Madrid. Det finns fyra lektorer i svenska, varav en finansieras av SI. Under 2004

deltog 6.287 spanjorer i undervisning i svenska. Det finns fem korrespondenter i
Stockholm.

Ambassadenkaten

Kunskapen om Sverige kan uppskattas till medelgod (3 av 5). Det forsta som span-
jorer tinker p4 ir vilfirdsmodellen, direfter kommer jimstilldhet och kyla samt
svenska turister. Kulturintresserade tinker pa Ingmar Bergman och Henning Man-
kell. Spanjorer har en relativt positiv bild av Sverige (3 av 5). De uppfattar svenskar
som vilutbildade men distanta. Kulturkrockar bottnar i de vanliga skillnader som
finns mellan folk frén ett medelhavsland och ett land i Nordeuropa, inte minst
dygnsrytmen och att de ofta inte talar engelska.

Mest kinda foretag och produkter ir Ikea, Volvo och Ericsson. H&M ir vilkint
men knappast som svenskt. Dessutom kinner spanjorer till att svenskar anvinder
traskor eftersom de heter "zuecos” pé spanska. De uppfattar svenska foretag som
mycket sofistikerade med hog moral och etik och att féretagskulturen tillhor en
annan generation dn de spanska foretagen. Man ser sig sjdlva som underutvecklade
och vill girna ta del och dra lairdom av svenska erfarenheter. Svenska produkter
uppfattas vara av hog kvalitet. Sverige ir ett forhallandevis okint investeringsland
for spanjorer som har en stor for dem littarbetat marknad utomlands i Latinam-
erika samt flera stora europeiska nirmarknader. Det finns endast ett fatal spanska
foretag i Sverige.

Spanjoren i gemen skulle girna vilja turista i Sverige som uppfattas som exotiskt.
Det stadigt vixande intresset giller sirskilt Stockholm. De forsta turisterna till
Spanien pd 1960-talet var fran Sverige och 6vriga Norden vilket satt stor prigel pa
spanjorernas uppfattning om vart land. Spanien var d8 omodernt och instingt och
de ldngviga besokarna blev ett fonster mot virlden utanfor. Nu vill man kanske av-
ligga ett returbesok for att uppticka hur Sverige egentligen ir. Det dr det moderna
Sverige som lockar liksom naturen och midnattssolen.

Nir det giller kultur dr man vil fortrogna med Ingmar Bergman vars filmer kunde
visas under Francotiden. Man kinner dessutom vil till Abba, Nobelpriset och
Henning Mankell. Modern dans dr férhallandevis populirt och Cullbergballetten
ar vilkiand. Bland unga kidnner man till popmusiken med Cardigans, Hedningarna,
Roxette och Hives. F3 vet ndgot om svensk historia.
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Spanjorer anser att inrikespolitiken har ett beundransvirt innehall med jam-
stalldhet, foraldraledighet, daghem, forbud mot sexkop, miljoskydd, hemtjinst,
etcetera, som dock inte dr direkt applicerbart pa deras férhéllanden. De kinner inte
till ndgra nu aktuella ledande svenska politiker. Den svenska modellen idr vilbekant
och beundrad. Férmodligen tror spanjorer att standarden pa sjukvard, utbildning,
dldrevard, barnomsorg, etcetera, ar betydligt battre dn den ir i verkligheten.

Spanjorer kinner moijligen till att Sverige prioriterar samarbete inom FN och ir
generdst med utvecklingsbistdnd. I friga om EU vet nog samhillsintresserade att
Sverige dr nettobidragsgivare och verkar for att begrinsa medlemsavgiften, vilket
skulle missgynna deras land. De vet att den svenska opinionen ir euroskeptisk men
ir forvdnade Sver att Sverige inte anvinder euro.

En del ildre forknippar fortfarande Sverige med de exotiska blonda svenskor som
fick minnen att vallfirda till turistorterna pa 1960-talet medan unga som haft moj-
lighet att resa, lira sig engelska och vara uppkopplade till internethar en uppfatt-
ning om Sverige som i hég grad motsvarar vad vi sjilva vill formedla. Sverigebilden
kan inte sigas ha forindrats av "september 2003”. De fem mest kinda personlighe-
terna ar Olof Palme, Ingmar Bergman, Astrid Lindgren, Henke Larsson och Greta
Garbo. Aven kungafamiljen 4r vilkind.

Sverige namns férvanansvirt ofta och i positiva ordalag i spanska medier. Bevak-
ningen ir serids. El Pais och ABC har korrespondenter i Stockholm. Maktskiftet
till en socialistisk regering i mars 2004 har medf6rt ett 6kat Sverigeintresse hos det
officiella Spanien for information, utbyte och dialog liksom storre tickning i mass-
media.

Storbritannien

60,2 miljoner invanare, det 4:e viktigaste exportlandet med 70,7 miljarder kronor
i exportviarde och det 3:e viktigaste importlandet med 55,8 miljarder i virde.

Sverige ar medelkint och britter associerar landet med vackra scenerier, sex och
fotboll samt namn som Abba, Sven-Goran "Svennis” Eriksson, Ikea och Volvo.

"I think about a modern, human and delighiful country.”
Lord Radice

Framjanderesurser

Ambassaden har ett kulturrdd och ett pressrdd, tre lokalanstillda varav tvd halvtid
for PIK-fragor, tvd utsinda arbetar delvis med Sverigeframjande, 20 honorirkonsu-
lat, pd hemsidan har 3.398 loggat in sedan juli. Exportridet, ISA, Handelskammare
och Turistrddet har kontor i London. Det finns cirka 500 dotterforetag varav de
storsta ir Ikea, AstraZeneca, Skanska, Ericsson, Atlas Copco och Scania. Fran Stor-
britannien till Sverige kommer cirka 600.000 turister per &r, 500.000 i den andra
riktningen. Det finns nio svensklektorer pé sex universitet med cirka 120 studenter.
Det finns tjugo korrespondenter varav nyhetsbyrderna dominerar med fem pé Reu-
ters, tre pd Bloomberg och tva pd AFX.
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Ambassadenkaten

Sverige dr medelkint (3 av 5) och associeras fraimst med Ikea, Volvo, "Svennis”
Eriksson, Abba, kéttbullar och akvavit. Britterna har en ganska positiv (4 av 5)
instillning till Sverige och uppfattar svenskar som pélitliga, punktliga, lite trakiga,
naturilskande, drliga, diplomatiska, blyga (innan du lir kinna dem), intresserade av
design och sin hemmiljé samt att ha en avspind attityd till sex och nakenhet. Det
finns fa kulturkrockar.

De fem mest kinda varumirkena ir Ikea, Volvo, Saab, Absolut Vodka och H&M.
Svenska foretag och produkter har i regel en positiv image. Som investeringsland
ser britterna Sverige som en liten marknad, intressant men férknippad med hoga
kostnader. Det finns dock en positiv nyfikenhet, man vill girna veta mer och svensk
teknologi lockar manga. Sverige upplevs som ett nira men udda resmaél, antalet
turister har 6kat under de senaste &ren. City breaks till Géteborg och Stockholm

ir populira. Design och matkultur dr dragplister. Ménga vill inkludera fritidsakt-
iviteter i sin resa, nirhet till natur ett stort plus. Lappland upplevs som exotiskt och
spannande.

Gemene man har ganska lite kinnedom om svensk kultur, Ingmar Bergman, August
Strindberg, Astrid Lindgren och Henning Mankell kinner en del till, alla kinner

till Abba. De vet inte heller mycket om historien utdver att vi stod utanfér an-

dra virldskriget och att alla skolbarn liser om vikingarna och deras farder. Manga
kinner till det svenska vilfirdssystemet och att det finansieras genom hoga skat-
ter. Vilfardsstaten ar ett vilkint begrepp. Man har en viss kinnedom om Sveriges
engagemang for FN som uppfattas som positivt. Det uppfattas som att Sverige ofta
har sammanfallande intressen med Storbritannien i EU-frdgor. Gladjen blev stor
hos EU-skeptikerna nir Sverige sade nej till euron.

Unga uppfattar Sverige som kallt, "the middle of nowhere”, Ikea och "meatballs”.
Gillar man rock kinner man till The Hives utan att sikert veta att de ir svenska. Av
de nordiska linderna fir Sverige mest uppmirksamhet i medierna. De ir mest po-
sitiva, ibland ses vi som féregangsland till exempel inom barnomsorg. Medierna har
intresse for vilfirdsfragor, naringsliv och kultur. Hindelserna september 2003 fick
stor uppmairksamhet men har knappast dndrat Sverigebilden. Mest kidnda svenskar
ir Sven-Goran "Svennis” Eriksson, Abba, Bjérn Borg, Ulrika Jonsson och bland
yngre Hives och Cardigans.

Studien
SF= svenska foretriidare, BF= brittiska foretridare

Sverige och svenskar

SF menar att vad man vet om Sverige som allt annat i Storbritannien styrs av
klasstillhorighet, "Svennis” har betytt mycket for att gora Sverige kint i arbetar-
klassen. Annars ir det Abba, Volvo, Ikea, Bjérn Borg, vilfird och blond, blaogd
flicka. Sverige ar mer kint an linder som Finland, Osterrike eller Holland. Sverige
har inte varit si kint som under de senaste 10 dren, kvantitativt och kvalitativt har
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Svenskar anses vara ansvarstagande, plikttrogna, leva upp till forvantningar, sédana
som levererar. Demokratiska och vilutbildade. Unga svenskar blir positivt mottagna
pa arbetsmarknaden: de kommer i tid, dr rena och snygga, effektiva. Bilden av att vi
ar trista typer, priktiga, bestdr dven om det sker en gradvis forindring — Stockholm
anses vara trendigt.

Ju lingre man lever i Storbritannien, ju mer ser man av kulturkrockarna. Det ir en
myt att vi skulle vara lika, vi dr vansinnigt olika. Skillnader i allt: lisa, barnuppfos-
tran, ringer aldrig tillbaka, etcetera. Britter ir mycket artigare, svenskar uppfattas
som burdusa, oartiga, "rude”, for rakt pa sak. Sprakproblem — svenskar tror de ir
duktiga pd engelska men behirskar inte nyanserna och vet inte att det 4r en klass-
markér vilket gor att missforstdnd kan uppstd. Samtidigt finns det positiva signaler
mellan engelsmin och svenskar, en gemensam humor och smak for musik. Svenskar
beundrar engelsmin. Det finns skillnader inom exempelvis idrottskulturen. Det
svenska tungsinnet stir kvar, exempelvis genom Hennig Mankell. Kulturerna ir
mest lika i dag och jimnas ut dver tiden. Otroligt olika humor.

BF tinker pd vackra scenerier, sex och fotboll. Mer medvetna tinker pd en positiv
vilfardsstat med bra inkomstniva och utan fattigdom. Kallt, rent, miljo, neutralitet,
minskliga rattigheter och bistand. Blonda, blddgda mianniskor. Blandar ihop Sverige
med Schweiz om de inte har s3 hog utbildning. Sunt fornuft, stolthet att vara
svensk. Sverige ar ett litet land som "punsches abowe its size”.

Det bdsta med Sverige ir att det styrs pa ett fornuftigt sitt — oberoende av vem
som ir vid makten. "One of the best countries in the world.” Gor inte allt men en
massa saker bittre 4an andra linder. Man har lyckats kombinera en effektiv ekonomi
som kan operera pd virldsmarknaden med en celeber vilfirdsstat. Landskapet och
maten. Miljdarbetet och det sociala vilfardssystemet. Jimlikheten — "get on easily
with all sorts of people”.

Det vdrsta ir vintern och morkret. Att svenskar ir introverta och introspektiva, inte
s& vilkomnande till frimmande péverkan, for forsiktiga. Insulidrt, man méste skydda
sig mot det. Det ir dyrt, alkohol vildigt dyrt. Nanny-state. Brist pd humor.

Folk i allminhet kinner till Abba, film, kultur, vackra ldnga kvinnor och Olof Palme.
Kinner inte till geografin, vet inte att det ir sa 1dngt.

Folk vet inte s& mycket utdver ndgra klichéer. Sverige ir inget turistland, ingen stor-
makt, man lir sig inget om Sverige i skolan, intresserar darfér inte mycket.

De finansiella ldsarna kinner till den svenska ekonomin och féretag som Ericsson,
att svenska foretag dterkommit till rollen som viktiga spelare. Diaremot ir det inte
s& mycket med djupkunskaperna — har en viss kinsla av att folk i City of London
inte kan s& mycket om Sverige men det kan de inte heller om exempelvis Nya
Zeeland.

Karaktiristiskt for Sverige ar det socialdemokratiska systemet, valfirdssamhaillet,
jamstilldheten och konsensus. Det ir ett fredligt land dven om det finns vald. Ingen
terrorism, inga etniska konflikter, lugn arbetsmarknad.
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Sverige dr en mosaik — det finns en nyfikenhet pé virlden som ar sldende. "Care
about children” i olika delar av virlden, "compassionate society”.

Sverige har blivit mer likt andra linder. Mindre exotiskt och mindre isolerat. Ror
sig inom europeisk mainstrem sedan det blev slut p4 jarnridan.

Svenskar ir annorlunda pa samma sitt som britter — de har en mycket pragmatisk
syn pa att 16sa problem. Sverige ir ett skandinaviskt land med distinkta sirdrag nir
det giller klimat, levnadsstil och design. Ménga uppfattar Sverige som det stora
landet i Skandinavien — ungefir som svenskar ser England i relation till United
Kingdom. Skandinaviskt med en solidaritetstradition. Hor till det norra lagret — det
giller vider och ljus, dysterhet.

Arstiderna har stor betydelse — pa sommaren Sppnar sig hela Sverige, allt inklusive
kvinnorna blommar ut, alla soker solen. Vintertid kroker sig alla inat.

Sverige ir ett litet land med behov av att vifta med flaggan; kritiska hemma men
gér i forsvarsstillning utomlands. "In Sweden we do it like this.” Men det finns
ingen extrem jingoism.

Svenskarna vill trycka pa andra sina fortraffliga asikter. Exempelvis drkefeminis-
terna som vill trycka sina 3sikter pa hela virlden. Det finns en balverksfeminism
som gor att svenska min pé kontor ir flata och hukar sig, ligger lagt medan det ar
kvinnorna som talar, som tar initiativ. Det ir ett tydligt exempel pé social ingen-
jorskonst med feministmin som inte vigar vara min.

Svenskar héller fast vid sin kultur och sitt sprak. De dr medvetna, 6ppna, liberala.
Bra forhandlare. Direkthet. Svenskarna utgor en konstig blandning av stolthet och
osikerhet. Kan vara mycket sjilvbelitna samtidigt som de inte ir redo att silja sitt
land som andra. Som i Sverige borde det vara. Utdtvinda, inte s upptagna av sig
sjilva. Beresta, klarar sig i viarlden. Kinner mig hemma med svenskar, sirskilt politi-
ker, fackforeningsfolk och affirsmin. De ir vilinformerade, vinliga men inbundna
nir de inte ir fulla. Som ung skulle jag ha héllit fram sexualiteten — men inte nu
lingre, nu har Europa kommit ikapp.

Flyttar fran Sverige med en blandad kinsla av "loss and relief”.

Foretag och produkter

SF anser att foljande svenska foretag ir kinda: Ikea, Volvo, Saab, Ericsson och
musikexport. Dirtill SAS och Absolut Vodka. En rad internationella storforetag dr
kinda i sig men inte som svenska. H&M ir mycket kint, men en del tror att det ir
tyskt. Design ir kind bland vilutbildade, vilklidda unga britter.

Svenska produkter ir kianda for sin kvalitet. Att vi dr innovativa och har ingen;jors-
kunskap kinner ett fital till. Volvo och Saab har en priktighetsstimpel — redan
1980-talets Sloane Ranger fran Chelsea tog "children and dog to the country” i
sikerhetssymbolen Volvo. Ikea ir nistan ett mytiskt begrepp — vad det innebir att
g3 och byta pa Ikea kinner man till. Alla handlar dir men ir inte roade utan klagar.
Britterna har en hatkarlek till Tkea, alla handlar men tycker det dr vidrigt, "flat-pak”
har blivit en spréklig term. Det finns tre varuhus i London, i helgerna har de fasans-
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fulla kder och kravallstaket. (Nir det fjarde dppnade 2005 utbrot panik och flera
skadades, det skrevs ledare om fenomenet i rikspressen.)

BF hiller fram Volvo, Ericsson, Saab, Abba, Alfa Laval, Tetra Pak och Ikea som
trangt in i det brittiska psyket. Aven SAS, Scania, Electrolux, ABB och Handelsban-
ken namns.

Volvo och Saab har hogt anseende, bra ingenjorsarbete. Traditionellt bra rykte. Bra
produkter, att lita pa. Design bra, kvalitetssikring. Kan inte skilja pd svensk och
Scandinavian design. Tkea ar annorlunda, billiga utan att vara daliga, man vet att de-
ras produkter inte ricker s linge. Relativt vildesignat, bra fér unga som ska starta
ett hem.

Generellt kan man siga att svenska produkter dr "solid”, bra ingenjorer. Den girig-
het som spreds vid senaste konjunkturtoppen saknade Sverige formdga att hantera
d& man inte ir vana vid eller forvintade siddan, diarfor saknades regler for foretagens
agerande som finns i andra lander och som Sverige forst nu héller pa att skaffa sig.
En liten klick har ocks3 styrt linge.

Forvanad over att foretagen betalar s lite i 1oner — det maste ingé i det sociala kon-
traktet som innebir att det &r OK om regeringen tar hand om huvuddelen av 16nen
om den gor nigot bra av det.

Investeringsland

SF menar att instillningen till investeringar i Sverige ir bra — man litar p3 oss, vi ir
duktiga pa kvalitet och utveckling. Men man vill inte bo i Sverige, det ir for kallt
och morkt. Britterna dr imponerade av svenskars engelskkunskaper. Det finns tva
sorters investerare: 1) marknadsdrivna och 2) kompetensdrivna. For 1) ir troskeln
hog for de som inte tinkt Sverige, de som gjort det ir littare men utgor ett fatal.
Nir det giller 2) vet de att vi &r kompetenta. Sverige ar positivt till engelska fore-
tag. De investerar trots att det ir en liten marknad beroende p4 att den ir vil ut-
vecklad och att det ir litt att vara diar. EU-utvidgningen okar intresset for regionen.

BF framhaller att tidigare var Sverige mycket dyrt och det sitter kvar hos alla. Det
finns mycket som &r positivt — niringsliv, universitet och regering samverkar for att
ligga i framfronten. Utmaningen ir att skapa mervirde genom kluster och tekno-
logi. Negativt ar hoga kostnader och skatter, relativt liten marknad, stor konkurrens,
aktier med olika réstvirde och dyr arbetskraft. Positionen i hjirtat av Ostersjon
maste utnyttjas. Det finns forvintningar pa Sverige sedan tidigare: skogindustri, fi-
nans, automotiv och stdl, till det kommer nu bra teknologi, internet och life scienc-
es — genom att féra samman den gamla kirnan med det nya kan man skapa aktion.
Vi ar naturliga handelspartners genom EU-medlemskapet.

Allting fungerar, det finns inga hinder, dr det ritt for ett foretag s& dr det bara att ga
pa. Ett hinder ir att inkomstskatterna ar hoga for utlinningar. Sverige méste vara
lite bittre an omvirlden eftersom det inte ligger i Europas centrum, det saknar en
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stor marknad. Darfér méste man ha en bittre utbildning och arbetskraft som gor
att man kan dvertyga om att det trots geografin ar virt att satsa pa.

Stabilt samhille, industriell bas, sofistikerad konsumentbas — bra testmarknad. Skat-
terna kan vara ett problem.

Turistland

SF tror att britter absolut kan tinka sig att besoka Sverige som turister. En affirs-
resa leder ofta till att man vill dtervinda som turist. Pdfallande hur intresset varierar
mellan olika samhillsklasser. Sverige kan aldrig bli en massmarknad. Guardianlisare
ar typiskt intresserade: lirare, ideologiska och miljomedvetna.

Det som lockar ir Stockholm, vildmark, natur och ensligheten. Man kan dirtill
tinka sig exotiskt Norrland med ishotellet som det skrivits mycket om, Képen-
hamn, Malmé och Skdne samt Géteborg men knappast andra delar. Times hade

en artikel om de 20 hippaste resmélen i virlden — dir ingick Stockholm med sina
vackra minniskor som enda nordiska stad. Tyler Brylé som grundade Wallpaper och
ir kolumnist i Financial Times har varit en viktig trendsittare. Vintersporter héller
pa och utvecklas i Storbritannien och borde kunna ge fler turister.

Britter tillbringar 600.000 gastnitter per r i Sverige, de flesta pd hotell. Det
starkt 6kande resandet beror pé lagprisflyget som gor att de dr den storsta grup-
pen utlindska resenirer till Stockholm. Kulturhuvudstaden 1998 blev ett medie-
genombrott som fick effekter efter millennieskiftet. Vinterresorna till Norrland
okar ocksé. Turistradet har bearbetat marknaden med 200-220 journalister per ar
till Sverige — de nationella medierna ar viktiga. I dag ar artiklarna mycket speciali-
serade pd mat, vissa shoppinggator, designhotell, etcetera. Det finns britter som tar
flyget over for att dta en kviall pa Sjomagasinet i Goteborg.

BF kan tinka sig att semestra i Sverige lockade av midnattssolen, tomten och tusen
sjoar. Men britter reser alltid soderut — det gér inte att locka folk som vill ha sol
och virme att resa norrut. Naturturism och citybreaks borde dock vara majliga.
Stockholm i#r avspint och intressant med skilda arstider, litet och kosmopolitiskt.
Ren natur, sikert, aktiviteter och "get away from it all” lockar. Sverige ir trendigt
nu — cool image. Intressant for dotcom-boomens unga — lite amerikansk image men
i norra Europa. Hor inte lingre om depressioner och sjalvmord, den bilden har
skiftat till Ungern. Sverige ir vackert, sirskilt tiden maj — augusti — vill tillbringa
"sommaren med Monica” dar.

Som turistland dr Sverige fantastiskt och undervirderat. Har tidigare betraktats
som for dyrt. "Great. Unsung destination.” Mycket mer kunde dock goras — exem-
pelvis skyltar pa engelska. Ett paradis — men vilka vet om det, inte Londonborna i

alla fall.

Kultur

SF pekar pi att intresset for kultur dr en klassfriga. Det dversitts bara 350-400
utliandska titlar per 4r till engelska p& den enorma brittiska bokmarknaden dir det
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arligen ges ut 100.000 bocker varav 10.000 romaner. Bland det 6versatta finns
kriminalromaner av Henning Mankell, Jan Guillou och Liza Marklund. Litteratur-
intresserade kanner dessutom till P-O Enqvist och Kerstin Ekman. Skrivare kianner
till August Strindberg som férekommer i radioprogram — han ar alltid aktuell och
kommer att bli an mer s& med "Tate Moderns” stora utstillning. Astrid Lindgren ar
inte sé stor som i andra lander.

Carl Larsson-utstillningen pa Victoria & Albert museum hade 140.000 besokare
och betydde mycket — reproduktioner av honom finns i minga engelska hem som
kanner till dem genom lkeas reklam. Filmintresserade kidnner utéver Ingmar Berg-
man till Lukas Moodyson som varit pd TV tre kvillar. Abba ir synonyma med
Sverige, Mama Mia ir otroligt stort i Westend. Sangare som Ann-Sofie von Otter
har en trogen publik. Nobelpriset ir kint men man missar att lyfta fram det.

BF menar att de flesta britter inte kinner till att olika kulturutdvare 4r svenskar

— som orkestrar vid BBC:s Proms och musiker, men singare fran Jussi Bjérling och
framat kinner man till. Svenska kompositérer kinner man inte till. Svenska bidrag
i konsten ir inte typiskt svenska men Carl Larsson och Anders Zorn ir det. Ingmar
Bergman — vixte upp med honom. Litteraturen forlorar pa éversittning men nigra
f4 kianner till Selma Lagerlof, Pippi Langstrump och barnboksforfattare. Har till-
sammans med hustrun list allt av Henning Mankell. Abba som var en vindpunkt
for brittiska folkets uppfattning av Sverige. Har upplevt luciafirande genom ambas-
saden.

Fotboll med Svennis omskrivna liv dr en symbol for det svenska: effektiv, vinlig och
dyster med ett energiskt sexliv.

Ingmar Bergman — i dvrigt dr svensk kultur okind internationellt. Svensk kultur ar
med fi undantag — Ingmar Bergman och skddespelare som Greta Garbo samt Abba
— franvarande pé den internationella scenen.

Historia

SF menar att engelsmin dr bra pa historia men om Sverige kinner de bara till 1) vi-
kingarna, 2) Karl XII och 3) att vi skamligen holl oss undan i andra virldskriget, att
vi inte gjorde ritt for oss. Palme, neutralitet och vikingar. En ny bok "Queen Chris-
tina” blev snabbt recenserad vilket ir ett matt pd hur uppmirksammad en bok ir.
Defence College gir i sin utbildning igenom Gustav II Adolfs krigforing och Karl
XlI:s framgangsrika strategier. Carl von Linné och Emanuel Swedenborg ir kinda
bland experter. Vet inte mycket om kungafamiljen — de har ju sin egen.

BF anser att de flesta britter inte vet ndgot om svensk historia, 6ver huvud taget
kanner man till lite om andra ldnders historia. Men de som besokt Sverige har ofta
varit positivt dverraskade av att det finns s& mycket historiskt intressant. Middle
England som ldser heminrednings- och livsstilstidningar kianner till de franska
anknytningarna med Gustav III och den gustavianska designens rotter. Vikingar och

Vasa.
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Inrikespolitik

SF tror att alla britter kinner till att Sverige ir ett "social democratic country”

— Persson besoker ju London en ging i manaden. Ulrika Messing pa en Times-bild
infriade Sverigeklichén: en vacker blond svensk minister med barn. Carl Bildt
brukade alltid bevilja intervjuer till brittiska korrespondenter och blev omskriven.
Annars svalt intresse. Det enda land vars inrikespolitik intresserar dr USA:s. Vet att
Olof Palme och Anna Lindh mérdades for att de gick 6ppet pa stan.

Svenska exempel/l6sningar anvinds som forebild respektive avskrickande i de-
batten. Konservativa har tittat pa sjukvirden och skolpengen for att lira. New
Labour tittar pa socialdemokratiska 16sningar medan Old Labour ocksé anvinder
Sverige i argumenteringen. Barnomsorg och forildraforsikring det som intresserat
mest.

BF anser att de flesta britter vet nistan ingenting. P4 tidningen Guardian efter-
fragades svenskkunskaper mest nir det gillde "Swedish way of life”: skolor, sex, at-
tityder och livsstil. Inget intresse for politiken annat dn om man vintade valforlust
for socialdemokraterna och vid morden pd Olof Palme och Anna Lindh samt u-
batsjakten. Hos politiskt intresserade finns dock ett disproportionellt stort intresse
for Sverige nir det giller ekonomi, institutioner och livsstil.

Sverige anses vara socialistiskt men nu mer som Storbritannien. Begreppet nanny-
state finns kvar. Jimlikt — andel kvinnor i regeringen ir stort. Inte sé splittrat
samhille som Storbritannien, de svenska partierna strivar mot mitten. Beundrar
relationerna mellan socialdemokraterna och fackforeningsrorelsen — borde vara en
modell f6r New Labour men de brittiska facken accepterar inte det. Tony Blair och
Goran Persson har "a good relationship”.

Mycket from inrikespolitik. Har finns ingen konfrontatorisk tradition som i Stor-
britannien. Riksdagen ir ointressant att folja. Sverige dr unikt med det langa soci-
aldemokratiska styret. Samtidigt som det varit det mest framgangsrika socialdemo-
kratiska partiet i viarlden kan man siga att det konservativa varit det minst lyckade,
oppositionen har helt enkelt misslyckats med sin politik. I ett tidsperspektiv ar det
intressant att se hur socialdemokraterna inte bara priglat och fyllt upp riksdag och
regering utan ocks& administrationen.

Ett system som fungerar i Sverige men ir omdijligt i andra lander. Bisarrt att som
Goran Persson g3 till val pa hojda skatter. Unikt. Politiken ir deltagande, konsul-
tativ.

Internationell roll och EU-medlemskap

SF fann att britterna blev jitteglada 6ver nejet i euroomrostningen. Vi dr kamrater
i utanforskapet. Storbritannien spelar i en annan liga i EU men Tony Blair dr mest
overens med Goran Persson i Europa.

Britterna kinner knappast till nigot om Sveriges FN-engagemang men Hans Blix
har fitt mycket uppmirksamhet som representant fran ett neutralt land i den
infekterade Irak-frigan. Sverige inget virldssamvete lingre — det dog ut for ett tag
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sedan. "Chattering classes” tycker som Sverige i Irak-fragan. For 25 ar sedan kinde
man till Olof Palme som internationell statsman som ofta férekom i brittisk press.
Anna Lindh och Chris Patten SMS:ade hela tiden. Margot Wallstroms nya funktion
i kommissionen blir jatteviktig i Storbritannien.

BF anser att Sverige ir mycket lika Storbritannien i EU — starkt Euroskeptiska.
Euro-nejet konfirmerade den bilden. Skillnaden ar varifrén skepsisen kommer — i
Storbritannien giller den suveriniteten och finns hos hégern, i Sverige finns den
hos vinstern som sitter den samman med vilfirden. Har kommit nidrmare varan-
dra efter Sveriges EU-intride — "likeminded”, kan férhandla och tala med varandra
dven om vi inte alltid ar 6verens. Storbritannien har nirmare relationer till Sverige
in till ursprungslinderna. Sverige skulle vara en aktiv medlem i EU.

Neutraliteten ir kind men britter har alltid haft en ambivalent syn pa den:
svenskar ser den som opartisk medan ildre britter tycker att Sverige gick for langt
i sin pragmatism under andra virldskriget. Kinner till att minskliga rittigheter
och FN ir viktiga for Sverige, Dag Hammarskjold, blé baskrar, FN, "and all that”.
Internationell kris — ring svenskarna! Problemet dock att det 4r fér manga kriser i
dag. Ger Sverige A+.

Sverige #r respekterat i internationella institutioner. Ar stérre 4n sin vikt, har ett
storre inflytande dn de nio miljonerna borde berittiga till. Det beror bland annat
pa att Goran Persson varit med si linge att han ir kiind och kan spelet. Anna Lindh
skulle ocksé ha haft stora framtidsutsikter. Inom EU viger Sverige tyngre genom att
de star for vad de siger. Ar nira Storbritannien i ménga frigor. Aven om man har
en EU-kritisk befolkning som i Storbritannien s paverkar det inte politikerna s&
mycket i EU-arbetet.

Medlare. Hederliga internationellt och i EU. Héjer rosten, irligt, ibland naivt.

Svenska modellen

SF pekar pa barnomsorgen och forildraforsikringen som inspirerat Blairs 10-
punktsprogram. Politiskt vilinformerade kinner till den svenska modellen, Polly
Toynbee i Guardian har beskrivit den. Fri skola, kriminalisering av sexkdp och
sjukvard hor till det som sirskilt intresserar. Sverige kint som ett "caring society”.
Medelklassen som inte lingre har rad att sitta sina barn i privatskolor ser allt mer
Sverige som foredome i utbildningsfragor. Férskolor dr enormt dyra i Storbri-
tannien, hir ses Sverige som ett foredome liksom inom #ldrevird och pensioner.

BF tycker den svenska modellen dr det mest vilkinda fran Sverige efter sex och
fotboll. Det ar ett modelland for Storbritannien som man aldrig kan kopiera men
adoptera idéer ifrén. Vi ar lika pd ménga sitt och kan ldra av varandra. Idéer vixer
i likartad jordmén och klimat. Tanker pa 60-talet, yngre kidnner knappast till den,
Sverige mer likt andra linder i Europa nu. Dagens modell ett sitt att kombinera
ekonomisk effektivitet och tillvixt med social vilfard. Bagge linderna har varit
tvungna att bli mer flexibla, medicinera och bli mindre generdsa. Goran Persson
och Tony Blair har gjort en bit.
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Svenska modellen ar fortfarande hir. Den sig ut att férsvinna i mitten av 1990-ta-
let men 6verlevde och kom igen i bantad form. Finns dock fragetecken for framti-
den med den allt mer &ldrade befolkningen.

Personligheter

SF listar Pehr G Gyllenhammar, Svennis Eriksson, Abba, Bjorn Borg, Stefan Edberg,
fotbollsspelare som Fredrik Ljungberg och Henke Larsson, Nobel, Birgit Nils-

son och Elisabeth Soéderstrém om man ir operailskare, Carl von Linné och Olof
Palme. Till dem liggs August Strindberg, Wallenbergfamiljen, kungahuset, Ingvar
Kamprad, Hans Rausing, Greta Garbo, Géran Persson och Britt Ekland.

BF menar att "Svennis” Eriksson, Abba, Bjorn Borg, Stefan Edberg, Ingmar och
Ingrid Bergman ir de mest kinda. Politiker raknar upp Olof Palme, Tage Erlander,
Ingvar Carlsson, Carl Bildt och Hans Blix. Till de namnen nimndes Ulrika Jons-
son, Dag Hammarskjold, Anna Lindh, Raoul Wallenberg, Gustav II Adolf, Ernst
Wigforss, Axel Oxenstierna — "fantastic chap” - och Henning Mankell. Inom afférs-
varlden Ingvar Kamprad och Pehr G Gyllenhammar samt Michael Treschow som
beskrevs som mycket otypisk som svensk foretagsledare. Jan Eliasson var kind som
FN-man.

Media

SF tycker att medierna behandlar Sverige fordomsfullt men med humor. I samband
med Svennis-skriverierna har populdrpressen haft artiklar om ”20 skl att hata
Sverige”. Valhint och fordomsfullt i den delen av pressen som Sun, Mirror, Daily
Mail och Daily Express representerar. Financial Times har ofta information om
Sverige men de vinder sig till en elit. Guardian ir som regel Sverigepositiva. Det
finns manga positiva researtiklar savil i dagstidningarnas helgbilagor som i special-
press.

Rittvist och initierat som exempelvis Polly Toynbee i Guardian och Paul Binding
i Times Litterary Supplement. Det finns trikiga nyheter med negativ klang som om
alkoholpolitik och dryckesvanor — exempelvis om "binge drinking”.

Tjeckien
10,2 miljoner invnare, det 28:e viktigaste exportlandet och det 26:e viktigaste
importlandet.

Framjanderesurser

Ambassadens andreman ansvarar tillsammans med andra uppgifter dven for PIK/
fraimjar-uppgifterna tillsammans med en lokalanstilld pa 35 procent, hemsidans
besok okar hela tiden efter lansering, nu cirka 500 besok per manad. Exportradet
har kontor med tva utsinda och tva lokalanstillda, Handelskammaren har cirka
140 medlemmar. Cirka 150 foretag finns representerade av vilka de storre dr ABB,
Alfa Laval, Atlas Copco, Electrolux, Ericsson, IKANO, Ikea, Saab, Sandvik, Sca-
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nia, Skanska, SKF, StoraEnso, Telia, Tetra Pak, Vattenfall och Volvo. Det finns tva
svensklektorer, cirka 65 svenskstuderande. Flera sprikskolor ger kurser i svenska.
Det finns en korrespondent i Sverige.

Ambassadenkaten

Sverige ir mycket kint (5 av 5), mest for det sociala trygghetssystemet/
vilfirdsstaten. Man har en mycket positiv instillning (5 av 5), enligt regelbundet
dterkommande opinionsundersckningar ligger Sveriges popularitet strax efter Slo-
vakiens. Det finns inga direkta kulturkollisioner d& vi har mycket gemensamt men
det skiljer sig markant i synen p& bland annat jamstilldhet samt etik och moral.

Mest kinda foretag ar Tkea, Electrolux, Skanska, Ericsson, Volvo, Saab och Gripen.
Tycker det dr hog standard och kvalitet pa svenska produkter. Man har en positiv
instillning d Sverige anses vara ett sikert land for investeringar. Ménga kan tinka
sig att turista i Sverige fast det dr for dyrt for manga, det dr naturen som lockar.

Av kulturen kidnner man till popmusik, design, film och till viss del litteratur. Av
historien kanner man till trettiodriga kriget och de svenska plundringarna, som stél-
den av silverbibeln, och tveksamhet till neutraliteten under andra virldskriget. Man
vet inte i detalj ndgot om inrikespolitiken men kinner till hoga skatter och mycket
bra socialpolitik. Nistan alla kinner till begreppet svenska modellen. Diaremot

vet man ingenting om utrikespolitiken, intresset for EU ir inte sirskilt stort bland
tjeckerna. De yngre ir mer bekanta med svensk musik och design.

Intresset for Sverige hos medierna dr begrinsat, det héller sig till storre nyheter och
annars fraimst om det sociala trygghetssystemet med betoning pa pensionssystemet
dir man diskuterar att infora liknande modell. Mest kidnda svenskar dr Ingmar Berg-

man, Astrid Lindgren, Alfred Nobel, Olof Palme och kanske ocksd Anna Lindh.

Tyskland

82,4 miljoner invanare, nist viktigaste exportland med 92,0 miljarder kronor i
virde och det viktigaste importlandet med 137,9 miljarder i virde.

I Tyskland finns den mest omfattande, kunniga och positiva Sverigebilden utanfor
Norden.

"Sverige fdr mig att tinka pd barndomens Astrid Lindgren-tillvaro med
roda stugor och vuxenlivets moderna, globaliserade och amerikaniserade
sambhdlle.”

Tysk PR-konsult

Framjarresurser

Ambassaden i Berlin har en PIK-enhet med atta tjanster: pressrad, kulturrdd, fem
lokalanstillda handlidggare och en enhetsassistent. Ett generalkonsulat i Hamburg,
12 honorirkonsulat. Hemsidan har cirka 2.500 besdk per méanad p4 tyska, 150 pa
svenska.
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Exportrddet har huvudkontor i Berlin med filial i Stuttgart, ISA har representant i
Berlin, Turistrddet har kontor i Hamburg, Svensk handelskammare finns i Diissel-
dorf med en representant i Berlin. Inom dessa organisationer finns drygt ett 20-tal
personer pa heltid verksamma med framjandeuppgifter. Det finns dartill talrika
svensk-tyska foreningar, de svenska férsamlingarna i Berlin, Hamburg och Frank-
furt, Foreningen Svenskar i Virlden pa olika héll, SWEA och SNS - alla direkt eller

indirekt frimjare och spridare av kunskap om Sverige.

Bland de cirka 650 dotterforetagen &terfinns de flesta stora traditionella industri-
foretagen som Volvo, Ericsson, Sandvik, SKF, SCA, AtlasCopco, etcetera. Vattenfall
ar Osttysklands storsta industriella arbetsgivare. Bland konsumentinriktade foretag
ar Ikea och H&M stora. Bonniers ar en av Tysklands tre storsta utgivare av bocker.

Det finns cirka 30 svensklektorer pa universitet och hégskolor med totalt cirka
4.000 svenskstuderande. Det finns sex fasta korrespondenter och cirka 20 stringers
och frilansade journalister i Stockholm.

Ambassadenkaten

I forhallande till sin storlek dr Sverige anmiarkningsvirt vilkint. Ménga tror att
Sverige ir ett storre land 4n det ar i verkligheten. Mest tanker tyskar pa natur, vack-
ra landskap, skogar och vatten. Gott om utrymme, ren miljo, etcetera. Men ocksa
pa vilfirdsstaten "ett lyckat samhille”. Man associerar till god social service och
omvérdnad — dven hoga skatter. For det allra mesta har man en positiv bild. Aven
till svenskar dr man 6vervigande positiva. Vi 4r i ett storre perspektiv inte speciellt
avvikande. Dirfor pd intet sitt frimmande eller hotande. Det finns kulturkrockar
men de ir trots allt marginella, bade i europeiskt och globalt perspektiv.

I forsta hand kinner tyskarna till Tkea, Volvo, Saab, H&M och Ericsson. De har ett
grundliggande fortroende for svenska foretag och affirsmin. Produkterna forknip-
pas med tradition, kvalitet och design. Kanske nagot dyra. Ur tysk synpunkt ar
Sverige ett intressant investeringsland p& grund av 1) marknaden, 2) det geografiska
laget, kan tjana som nav for hela Norden, 3) foretagsbeskattningen, som ar forhal-
landevis gynnsam, samt 4) startprocessen, som anses relativt enkel och obyrékratisk.

Tyskar kan i hogsta grad tinka sig turista i Sverige som traditionellt varit ett viktigt
turistland for dem. Turiststrémmen och antalet hotellnitter befinner sig i en uppét-
gdende trend, vilket dr anmirkningsvirt med tanke pa det svaga allminekonomiska
liget de senaste dren. I hog grad ir det uppfattningen om vacker och orérd, litt-
tillganglig natur som lockar. Allemansritten ar ett ganska vilkiant begrepp (tyvirr
ndgot missuppfattad bland ménga).

Atminstone inom de delar av befolkningen som liser bdcker och har viss utblick
kinner man till svensk kultur. Nagra av de klassiska forfattarna ar vilkanda, till
exempel August Strindberg och Selma Lagerlof. Sé gott som alla svenska forfattare
av betydelse 6versitts varje ar till tyska. Henning Mankell 4r ett riktigt stort namn.
Film, jazz och pop ar klart narvarande. Exemplen kan méngfaldigas. Man vet forva-
nansvirt mycket om svensk historia, sirskilt i de landsdelar som var svenska be-
sittningar i narmare tvdhundra ar. Gustav II Adolf, 30-ariga kriget och kampen for
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protestantismens utbredning har man last om i skolan. Detta dr vilkanda hindelser,
som firas och hedras pa sina hall — och som aven ifrdgasitts av en del historiskt
kunniga och kritiskt sinnade.

Inom de vilutbildade skikten vet man naturligtvis en del om svensk inrikespolitik, i
de bredare lagren betydligt mindre. Det finns nog en ganska utbredd, lite vag, upp-
fattning om att Sverige har eller brukar ha socialdemokratiska regeringar. Begreppet
svenska modellen existerar, men det dr approximativt. Arbetsmarknadsmodellen,
den klassiska och numera avlagda for 16neférhandlingar, har tidigare varit kand
bland politiker, fackligt aktiva och arbetsgivare. Modellen i betydelsen "vilfirds-
stat” ar troligen mera kiand. Krispolitiken under 1990-talet och den framgéngsrika
reformpolitiken ir vil kind. Jimstilldhet och daghem ir andra begrepp som ofta
forknippas med Sverige. Allmianheten har knappast ndgon uppfattning om Sveriges
internationella roll och EU-medlemskap.

Mest kinda personligheter ar Gustav II Adolf August Strindberg, Selma Lagerlof,
Hans Blix och Henning Mankell. Ungdomar kinner framfor allt till popmusiken,
nyare film och idrottsstjirnor. Det har inte gitt att avlisa ndgon forandring av Sve-
rigebilden sedan "september 2003”.

Tyska medier behandlar generellt Sverige mycket bra. Eftersom det finns ett grund-
liggande intresse for Sverige — samhillet, historia, kultur — har de tyska medierna
en stark bevakning i Sverige. Det finns fasta korrespondenter med bas i Stockholm
for TV och radio (ARD), Frankfurter Allgemeine Zeitung, Die Weldt och Siiddeutsche
Zeitung. Sammanlagt dr det ett 20-tal tyska journalister som arbetar i Sverige. Det
innebir att Tyskland tillsammans med Finland har den ojamforligt starkaste kor-
respondentnirvaron i Sverige. Detta i sin tur innebir att den samlade kunskapen
om Sverige ir betydande och att den kontinuerliga nyhetsrapporteringen héller hog
klass. Vad giller tidningarnas ledarsidor och kommenterade artiklar dr Sverigebilden
mera varierad. Konservativ och liberal press — och den dr omfattande — har ibland
skarpa och kritiska synpunkter pa det svenska samhillet. Socialdemokratisk politik
kritiseras ofta ganska hart i till exempel Frankfurter Allgemeine Zeitung.

Forutsittningarna for ambassaden att forstirka det betydande Sverigeintresset i
Tyskland dr goda. Men det gér inte att utnyttja dem fullt ut om det inte finns ett
motsvarande starkt och positivt intresse for Tyskland i Sverige. Dialog och kontak-
ter kriver tva parter. Kunskapen om och intresse fér Tyskland i Sverige maste stir-
kas. Det giller p4 alla omraden. Sirskilt viktigt ar att frimja tyska sprakkunskaper
och kunskap om det tyska samhillet och historien.

Studien
SF = svenska foretriidare, TF = tyska foretréidare.

Sverige och svenskarna

SF anser att S ir vdlkdnt i alla samhillsklasser och landsandar av Tyskland. Sverige
ir i Tyskland mer kint 4n i ngot annat land utanfér Norden. Tyskland i4r stort med
sina 16 forbundsstater och det 4r naturligt att vi ir mest kinda i Hansastiderna

i Nordtyskland och i det forna Osttyskland. Nordtyskland &r vér enda fot pa den
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europeiska kontinenten som vi for 6vrigt fullstindigt negligerar. Det finns dven
goda kontakter och kunskaper i Nordrhein-Westfalen och i Miinchen. Har aldrig
hort ndgot negativt om Sverige som betraktas som ett monsterland, men det dr en
enkelriktad kirlek — svenskar tycker inte om Tyskland. Det finns inget annat land
som tyskar omfattar med sddant intresse, beundran och kirlek till som Sverige.
Personliga kontakter mellan politiker som Olof Palme har haft stor betydelse for att
grunda kunskaperna liksom idrotten. Inom affarskretsar ar Sverige vilkant.

De forsta tyskar associerar Sverige med ir kungahuset, naturen, vissa forfattare,
idrott och viss populirmusik. Alg, skog, utrymme, frihet, allemansritt och att kopa
hus i Smaéland. Sverige kan uppfylla drémmar.

Tyskar har en 6vervigande positiv bild av Sverige, pd en skala 1-10 ligger vi p& 8-9.
Ja man kan rentav siga att dir finns en obesvarad karlek till vart land.

Den positiva instillningen till Sverige giller dven svenskar som de dock finner
inbundna, inte sd expressiva. De tycker att svenskar dr vinliga, hyggliga, naiva och
blacgda. Det gor att sirskilt nykomna svenskar ofta fir stryk i affirsvirlden. Tycker
att svenskar lindar in allt, har svért att krava saker ritt ut som de mer aggressiva
tyskarna. Osttyskar ser annorlunda p4 svenskar, de hade redan under DDR-tiden
Sverige som ett ideal.

Det finns uppenbara kulturkrockar mellan svenskt och tyskt. Vi umgas olika med
auktoriteter och uttrycker oss olika. Tyskar vill ha exakta besked och ir tuffa och
aggressiva forhandlare. Uppfostran och skola ir annorlunda med tuffare tivlings-
mentalitet i Tyskland men svensk pedagogik ir ett féredome for de som vill se
reformer. Vi umgas olika med auktoritet, i Sverige finns hierarkier men de ir inte sd
tydliga, i Tyskland ar de klara ocks4 i tal, skrift, socialt och i forh&llningssitt. P4 ar-
betsplatser vill tyskar ha tydliga order och foérhallningsregler vilket de inte blandar
ihop med person medan svenskar ir slingigare och ppnare vilket uppfattas som
dubbla signaler/budskap. Tyskar gor saker de lovar samtidigt som de ir forsiktiga
med att utfirda 16ften; svenskar berittar och lovar men missar att leverera vilket
gor tyskarna forvdnade. Svenskarna ir mycket otydligare, har svirt att siga ett rakt
nej och ger inte klara besked.

Det finns ocksa krockar i det dagliga livet. Familjesituationerna ar mycket olika,
dagis tar inte emot barn under tre &r. Mammor ar hemmafruar vilket 4r accepterat.
Man har en traditionell rollférdelning mellan kvinnor och min.

Till det som TF tinker pa nir de hor ordet Sverige ir barndomens Astrid
Lindgren-tillvaro med rdda stugor och vuxenlivets moderna, globaliserade
och amerikaniserade samhille. Stabilitet, vilfird och socialdemokrati 4r andra
associationer.

Det béista med Sverige ir 6ppenheten, transparensen. Det idr ocksd bekvimt. Det
sociala systemet, stabiliteten framhivs ocksa.

Det sdmsta med Sverige ar klimatet, den sociala kontrollen och att det inte finns s
mycket individuell frihet. Morden p& Olof Palme och Anna Lindh kan inte landet
eller folket lastas for.
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Generellt vet tyskar mer om Sverige dn svenskar om Tyskland. Flertalet tyskar kian-
ner bist till Sverige som semesterland med landsbygden och en Sverigebild priglad
av Astrid Lindgren. En minoritet kdnner till kultur, politik och ekonomi. De kinner
till ett eller tvd foretag: Ikea och Volvo. Kungafamiljen och sikra bilar. Ett rikt land

utan problem.

Det som skiljer Sverige frin andra linder ir att det ir ett av f4 som tyskar tror de
kan lira av. Sverige ir en slags "role model”. Allt ir s ordentligt. Kaos ir icke-exis-
terande till skillnad frdn Tyskland och andra lander. Samtidigt finns mindre flexibi-
litet till skillnad frdn linder som gitt igenom stora forandringar.

Svenskar ir litta att arbeta med, 6ppna, inte formalistiska. De ir intriktade men
intresserade av hur man ser p4 dem i utlandet. Sma4 linder ir stolta 6ver att vara
uppmirksammade. Den yngre generationen ir bide internationellt och europeiskt
intresserad.

Lagommentaliteten ar karaktiristisk for Sverige. Konsensusmentaliteten gor att
man aldrig kommer till beslut. Det 4r som en gummivigg utan respons. Svenskarna
ar lika nationalistiska som i linder som engelsmin, fransman och tyskar. Grundin-
stallningen hos svenskarna ir att allt det man har ar bist, det som kommer utifrén
ir en fara. Man ir inte xenofobiska men har forandringsriadsla. Tror inte att man
kan f3 bittre system utifrdn. Globalisering och invandring har dock gett en interna-
tionell virldsbild. Oppna i sina personrelationer.

Foretag och produkter

SF menar att man har ritt goda kunskaper om svenska foretag och produkter.
Sverige star dock inte lingre automatiskt for ett kvalitetsbegrepp utan man maéste
vara duktig d& den tyska marknaden ar kriavande. Svensk ger ingen pluspoing i sig.
Svenska produkter star for hog kvalitet, kunnighet och servicegrad, stor teknisk
kunnighet. De ir inte dyrare dn motsvarande tyska och anses ge "value for money”.
De ir tillforlitliga och har bra design dven om gemene man - till skillnad frdn ex-
perterna - knappast kan skilja svensk frdn dansk och finsk design.

Samtliga stora svenska foretag ir vilkinda dven om det inte ir kiint att de ar
svenska. Ikea ir det enda foretaget som medvetet spelar pa sin svenskhet. De har
haft mycket uppmirksammade reklamkampanjer som anspelat p3 knickebrod,
vikingahjalmar och Pippi Langstrump. Man hade bilder p4 riksdagshuset i Berlin
omvandlat till Villa Villakulla vilket vickte protester och dnnu stérre uppmark-
samhet samt anvinde texten "Berlin — Sveriges hemliga huvudstad”. Tkea ir en
mindre version av Sverige som genom att Sverige ir s vilkint kan spela p4 ironin,
ndgot som knappast skulle g i ndgot annat land. Ett annat foretag som genom sitt
namn anspelar p4 Sverige ir Vattenfall. Volvo och Saab ir ocksa kinda som svenska
produkter. H&M har i Tyskland sin storsta marknad men profilerar sig inte som
svenskt d& klader som snabbt maste folja modet inte 4r limpliga att associera till en

Sverigebild.

TF niamner bland svenska produkter Volvo, Saab, ABB, H&M, Ikea och Vattenfall.
Svenska produkter ir solida, sikra, pélitliga. Bilarna ar praktiska och stabila men
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trakiga, har hog kvalitet, ar ibland dyra, lite som tyska bilar. Svenska foretag ar
vilkomna i Tyskland, deras produkter har bra rykte och det finns tyskar som forsak-
rar sig om att deras Volvo ir tillverkad i Goteborg och inte i Belgien. Nir det galler
design dr Danmark och Finland i dag battre.

Investeringsland

SF anser att de flesta inte har nigon instillning men har en ryktesbild av Sverige
som dyrt med héga loner och skatter. Nu ir de nya EU-linderna viktigare an
Sverige. Fastigheter uppfattas som billiga — tyskar képer och slr ihop fastighetsbo-
lag och tyska pensionsfonder képer i Stockholm. Sverige betraktas som forutsigbart
och tryggt. Sverige ligger ldngt ner p4 listan, att férligga produktion till Sverige ir
i stort sett otinkbart. Diremot kan produktutveckling fortfarande vara intressant,
dtminstone nir det giller samarbete. Sverige har ocksa att konkurrera med de hoga
subventioner som ges till féretag i dstra Tyskland som regionalstéd. Exempelvis far
man i Brandenburg utanfoér Berlin bidrag med 50 procent till investeringar och 30
procent av Iénekostnaderna under flera ar, ndgot som Sverige inte har en chans att
konkurrera emot.

TF menar att en del foretag kanske kan vara intresserade men Sverige ir ingen
framtida marknad. Tyskland &r nu orienterat mot Osteuropa med dess billiga
arbetskraft. Enda anledningen for tyska foretag att flytta produktion till Sverige ar
kvalificerad arbetskraft. Tyskar tror pé svensk kvalitet och ser inga problem med att
gd ihop med svenska foretag

Turistland

SF pekar pé att rika tyskar foredrar egna hus i Mallorca eller Italien medan den
tyska medelklassen som ar intresserad av natur girna kan tinka sig att semestra i
Sverige. Manga har egna hus i Sverige och kan sigas vara Sverigetokiga, lar sig ocksé
svenska.

Varje ir kommer det 1,7 miljoner tyska turister till Sverige men de utgor bara 0,4
procent av den totalt utgdende tyska trafiken. Den officiella statistiken visar pa 2,1
miljoner gistnitter medan den inofficiella (stickprovsfragor vid firjeldgen, Ore-
sundsbron, etcetera) pekar pa 4 miljoner — det idr den klart storsta markanden for
svensk turism. Ligprisflyget har lett till en explosiv utveckling framfor allt av tyska
turister till Stockholmsomrédet.

Naturen ir det som framst lockar. Allemansritten positivt, tyskar vill vara for sig
sjalva och gillar 6dsligheten. Sverige ar inte billigt for tyskar — manga tar med sin
egen mat nir de reser till Sverige. For en barnfamilj ar det dubbelt si dyrt att ata
ute i Sverige som i Tyskland. Sarskilt sodra Sverige med Skéne — Sméland som lig-
ger hogst en dagsresa bort dr populirt. Aven Norrland med natur, berg och vand-
ring ligger bra till. Mellansverige med undantag for Stockholm &r inte s populirt.
Om vi skirpte oss skulle vi kunna ha langt fler tyska turister om vi insag att sa-
songen ar langre an sommarmanaderna — i september — oktober tar tyskarna sina
kortsemestrar.
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Algen ir en jittesymbol som stor, exotisk, kraftfull och magisk. Om man parar ihop
idlg med gran och berg borjar tyskarna att svirma. Den nér in i folksjilen.

TF pekar pa att det finns 220 tyskar/km2 och 20 svenskar/km?2 vilket siger allt.
Ménga kan tinka sig att turista i Sverige och lockas av Stockholm och norra Sverige
med skogar, sjdar, natur, miljé och rena vatten men dven av Gotland. Tyskar har
svért att forstd storleken pd Sverige, de tror att man kan se landet pa ngra dagar.
Aktiv semester ir en succé. Sverige har en image som dyrt vilket bygger bland an-
nat pé hoga alkoholpriser vid kortbesok.

Kultur

SF tycker att tyskar visar ett mycket stort intresse for svensk kultur. Nir det gil-
ler konst kinner manga till att det vuxit fram en ny svensk generation med starka
internationella forbindelser. Manga svenska konstnirer verkar for 6vrigt i Berlin.

Nir det giller litteratur kan man rangordna intresset: 1) kriminallitteraturen med
Henrik Mankell som en av Tysklands mest lasta forfattare f6ljd av Liza Marklund,
2) barn- och ungdomslitteratur med Astrid Lindgren som portalfigur samt 3) bre-
da, historiska och episka romaner med forfattare som P O Enquist, Kerstin Ekman,
Marianne Fredriksson och Maj-Gull Axelsson. Siiddeutsche Zeitungs kulturredaktor
har skrivit en bok om Skane med titeln "Wallander landschaft” och Henning Man-
kell har deltagit i TV-program tillsammans med férbundskanslern. Tyska forlag med
sjalvaktning har minst en svensk forfattare, helst en deckare. En orsak till framging-
arna ir att Sverige har lika bra berittare som nagot annat land men att man kan
kopa kontrakt/copyright billigare i Sverige @n i andra lander.

Spriket gor det svart med teater men framfor allt Ingmar Bergman och Lars No-
rén dr valdigt stora och i teaterkretsar dr Dramaten vilkint. Cullbergballetten ar
ett starkt namn och Kenneth Kvarnstrom ett begrepp for kiannare. Inom filmen ir
naturligtvis Ingmar Bergman det stora namnet men dven svensk barnfilm ir upp-
marksammad — "Karlsson pé taket” finns alltid pa repertoaren i Berlin.

Inom musiken har Herbert Blomstedt som leder Leipzigorkestern fatt Tysklands
fraimsta utmairkelse, Erik Eriksson har framtritt for fulla salar. Bland singare kin-
ner man till Marika Schonberg och Ann-Sofie von Otter. Populirmusiken ir inte si
kind som i vissa andra linder men Abba, Roxette och Ace of Base kinner man till.
En del ildre schlagersingare som Siw Malmkvist har fortfarande en trofast publik,
dansbandet Vikingarna ir jittekinda.

Man talar i Tyskland ofta om ett bildningsforfall men jamfort med Sverige héller
man en otroligt hog niva. Svenska foretag r svara att f8 som sponsorer till kultur-
aktiviteter till skillnad fran tyska som har stora kulturprogram och stiftelser.

TF tycker allmint att det dr forvanansvirt s stor den svenska kulturen ar i Tysk-
land. Man kinner till Ingmar Bergman, modern konst, musik och litteratur. Tyskar
liser 6ver huvud taget mycket dversatt litteratur och den svenska har kommit stort
under de senaste 10-20 &ren. Deckare med Henning Mankell i titen ar stora men
andra seridsa forfattare som P O Enquist och Lars Gustavsson ir ocks3 vilkinda.
Men man ar for politiskt korrekta i svensk kultur och respekterar for lite kulturen
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som ett frimmande rum. Kanner till samekultur och folkdanser. Ingmar Bergman
ir jattestor inom filmen, Lukas Moodyson kommer.

Historia

SF menar att historieintresserade automatiskt kianner till stormaktstiden bra, men
dven nutid. Det finns ménga vinféreningar med svensk anknytning med en vilut-
vecklad expertis. Som historieintresserade har man en disposition att vara monar-
kist och d& kan man mycket om det svenska kungahuset dir man sirskilt uppskat-
tar drottning Silvia och frdnvaron av skandaler. Monarkin 4r nigot som skimrar men
som man inte sjilva vill ha.

Gustav II Adolf ar i 6stra Tyskland en folkhjilte, befriare. Sverige anses i andra
virldskriget ha varit sjalvupptagna. Tyskar ir allmint oerhort intresserade av histo-
ria och vet ofta mer om svensk historia 4n vi sjilva vilket gor att svenskar &ker dit i
diskussioner. De vet allt om vad vi stllt till med.

TF kinner till sammanhangen, stormaktstiden, 30-ariga kriget, Gustav III och den
europeiska kulturen, 1900-talets balans mellan folkhem och industri. Till det kom-
mer Kalmarunionen, Bernadotte och att Sverige var neutralt i andra virldskriget.

Inrikespolitik

SF menar att arbetsmarknad och socialt system ir forebilder. Goran Persson ir
kind, har besokt Berlin nigra ganger. Det finns en positiv Sverigebild. Svenska
l6sningar pa 1990-talskrisen anvinds som ndgot efterstrivansvirt i debatten om
sociala forandringar. Ar intresserade av kirnkraftsavvecklingen, sjukvard och skatter.
Foljde euroomrostningen.

TF kinner till reformerna i det svenska sociala systemet under de senaste tio aren.
Anser att det finns nira kontakter mellan politiker och folk vilket morden pa Olof
Palme och Anna Lindh visade. Stabila, socialdemokratiska regeringar. Migrationspo-
litiken bra.

Konsensusinriktad, 1dngtrikig, hovlig, en liten politisk elit som lever titt pa var-
andra, generalister. Saknar 6ppen debatt, aggressivitet och skulle dnska mindre
respekt for ministrar. Viktiga fragor kommer inte upp. Svensk politik har lyxpro-
blem som teman, mycket sundhetsfrigor. Trepartisystemet forvirrande, dnskar mer
konfrontation. Svenska partier ir som i Europa — forsvarar sina territorier.

Internationell roll och EU-medlemskap

SF finner att folk pa gatan inte tror att Sverige 4r med i EU. Sverige ses som isola-
tionistiskt. Eliten tycker att Sverige ir bromsande inom EU. Olof Palme gav Sveri-
ges internationella roll ett ansikte. Sverige betraktas av en del som besserwisser.

Tyskar ser Sverige som en naturlig del av Europa liksom deras EU-medlemskap ar
sjdlvklart, darfor var de helt forvinade 6ver euronejet, de kunde helt enkelt inte
forstd. Ar vi med fullt och fast?
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Tyskarna pd officiell niva ar vilvilliga till oss, trevliga att prata med, glada it sam-
manfallande asikter men de tycker inte att vi spelar ndgon roll och vi kan inte
rubba pé ndgon av deras asikter. Resultatet i euroomrdstningen spelar ingen roll
for vara bilaterala forbindelser. Man uppfattar inte Sverige som allierade utan deras
intresse domineras av relationerna till Frankrike och stormaktspolitiken samt Stor-
britannien och Polen. Nederlinderna och Belgien har en narmare access.

TF tycker att svensk EU-politik har ndgot 16jligt dver sig, den skiljer sig fran Stor-
britanniens och Danmarks som sagt ifrdn fran borjan att de inte vill vara med pé
vissa omrédden som euron. Sverige bade vill och vill inte. Det irriterar nar Sverige
skriver under Maastricht och sedan inte ansluter sig till euron. I internationell po-
litik vill Sverige och Norge spela en stor moralisk roll samtidigt som man har svért
att inordna sig i EU. Men Sverige ir annorlunda nu dn under Palme-tiden.

Sverige har inte en s synlig roll, spelar ingen viktig roll i internationell politik. I EU
en partner bland andra, en spelare men ingen nyckelspelare. Den internationella
rollen har reducerats kraftigt, ir inte lingre en brobyggare. Sveriges tid som ett
stort land i tredje virlden ir forbi.

"De fega svenskarna” talar man om i Tyskland i samband med Nato och euron.
Dom vill bara bevara sin sirstillning — ar inte beredda att stilla in sig i ledet.

Svenska modellen

SF anser bdde att den svenska modellen ar valkiand och att tyskarna inte hort talas
om den.

TF tycker att Sverige har genomgétt férindringar men fortfarande ir en socialstat
som alltjimt spelar en roll i den tyska debatten. Nu som modell for en reformerad
socialstat exempelvis inom socialférsikringarna. Modellen lever men under andra
forhallanden. Den fungerar fortfarande med tilligg och forindringar till nya realite-
ter.

Modellen var for 10 &r sedan dod, men inte langre. I Tyskland har den varierat: fore-
bild - avskrickande — nedmontering av socialstaten — nu positiv bild igen. Gerhard
Schroder hanvisar till det svenska exemplet som ett bevis for att det ar moijligt att
reformera utan att riva ner.

Generellt sett dr den d6d men alltjamt modell inom familjepolitiken. Fir se om
pensionssystemet blir en modell. Tror inte den svenska feminismen limnar nigra
intryck utomlands, i Tyskland 4r man kritiska till att det inte finns ndgot val mellan
hem och arbete.

Personligheter

SF pekar p& kungafamiljen — sirskilt drottning Silvia som ir oerhért populir. Det
finns gott om hemmafruar varfér det finns en 30 — 40 damtidningar som alla ar
intresserade av kungligheter. I 6vrigt kinner man inom politik till Olof Palme och
Goran Persson, inom litteratur Henning Mankell, Marianne Fredriksson och Astrid
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Lindgren, film Ingmar Bergman, sport Bjorn Borg och ménga fotbollsspelare samt
inom populdrmusik Abba.

TF gor en rankinglista med 1) kung Carl Gustaf och drottning Silvia, 2) Goran
Persson, 3) Olof Palme, 4) Anna Lindh, 5) Gustav I Adolf, 6) den gamle mannen

i Tkea som ir rikast i viarlden (Ingvar Kamprad). En annan rankinglista innehéller
diarutdéver Gustav Vasa, Gustav III, August Strindberg, Ingmar och Ingrid Bergman,
Astrid Lindgren samt Vattenfall-chefen. Anna Lindh var kind som utrikespolitiker,
den svenska succén som EU-ordférande var till stor del hennes fortjinst.

Kunskaper om Sverige

SF tycker att man borde gora mycket, mycket mer for att gora Sverige mer kint
och bestimma sig for att bli ett riktigt turistland och satsa stort, infrastrukturen
maste byggas upp. Det finns en god grund for Sverigebilden — men man borde
sprida den mer. Det har satsats mycket pa turism — det ir fortsatt viktigt.

Det stora problemet ir att vi méste intressera oss mer for Tyskland for att f4 en bra
Sverigebild. Det ar for f3 i Sverige som ir intresserade av Tyskland — det ir standard
med okunskaper och férdomar om Tyskland i Sverige — sirskilt i kulturlivet. Vi
maste ha folk som kan tyska, franska och spanska om vi ska f& en bra bild. I Berlin
talar man inte s mycket engelska och i 6stra Tyskland klarar man sig inte annat an
pa tyska.

TF fér sin huvudsakliga information om Sverige genom tidningar och TV. Om det
behovs mer specifik information, internet.

Media

SF tycker att Sverige inte syns s mycket i tyska tidningar, vi brukar inte vara med
vid jamforelser. Nar man skriver dr det dock fér det mesta i positiva ordalag. Men
tyska medier har storre intresse for Sverige an for andra jamforbara linder. Det
har visats méanga fina TV-program om Sverige, bland annat har man haft en serie
direktsainda morgon-TV-program som fick brett genomslag. Vid besok av svenska
kungligheter ar det ett enormt intresse.

TF tycker att det ir litt arbeta som journalist i Sverige, man kan g direkt pa

de man vill tala med. Hemmaredaktioner hade till mitten av 1980-talet ett stort
intresse for Sverige som foregdngsland "titta pd vad Sverige gor, det ar dit Tyskland
kommer att gd”. D4 var sociala frigor viktiga, i dag har Tyskland blivit mer likt
Sverige och nu efterfrigas frimst ekonomi- och féretagsnyheter.
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Ungern

10,0 miljoner invanare, det 28:e viktigaste importlandet.

Framjanderesurser

Ambassaden har fem utsidnda, sju lokalanstillda och en projektanstilld med anled-
ning av Ungern-satsningen "Svédtletes", hemsidan besoks i genomsnitt av 5.700
per ménad. Exportrddet har kontor, det finns en ungersk-svensk handelskammare.
Cirka 90 dotterbolag samt 350-400 joint ventures, mer dn 12.000 anstéllda. En
svensklektor betald av SI, cirka 60 studenter i feméarig universitetsutbildning. Det
finns tre korrespondenter i Sverige.

Ambassadenkaten

Sverige ir ganska kant (4 av 5) och forknippas fraimst med vilfardsmodellen. Man
har en mycket positiv (5 av 5) bild dven om svenskar (och skandinaver) betraktas
som ndgot kyliga och distanserade som girna dricker for mycket alkohol. Minnet av
Raoul Wallenbergs girningar ar fortfarande levande och Sveriges agerande 1956 har
inte glomts bort. P& senare tid har Gripen ytterligare bidragit till en positiv Sveri-
gebild. Nagra storre kulturkrockar uppstar normalt inte. Generellt dr svenskar mer
rakt pd sak medan ungrare girna "lindar in” budskapet. Ungern ar ett hierarkiskt
land, dir titel och niva dr betydelsefulla. Svenskar dr ofta mer punktliga.

De fem mest kinda varumirkena ir Ikea, Electrolux, Volvo, Saab och Ericsson.
Stridsflygplanet Gripen ir ocks&d mycket kint. Produkterna anses ha hog kvali-
tet och vara pélitliga. Merparten ungrare skulle troligen svara nej till att turista i
Sverige, det anses for kallt och dyrt.

Svensk kultur ir relativt okind utéver popgrupper som Abba, Army of Lovers, Ace
of Base och Roxette. Den mest beromda och mycket omtyckta, litterira figuren ir
Nils Holgersson. Man kinner inte till historien och har, vid sidan av vilfirdsmodel-
len, sm& kunskaper om inrikespolitiken dven om Olof Palme och Anna Lindh ir
bekanta namn fér manga. Kunskapsnivan ir ligre hos de unga.

Medierna behandlar Sverige mycket vil, det star forhallandevis mycket i jamforelse
med andra EU-linder. Rollen i utvidgningsforhandlingarna har uppmarksammats,
liksom att det dr moijligt for ungrare att soka arbete utan dvergéngsregler. "Septem-
ber 2003” har inte dndrat bilden. Mest kidnda svenskar dr Raoul Wallenberg, Ingmar
Bergman, Olof Palme, Bjérn Borg och Anna Lindh.

Ambassaden knyter stora forhoppningar till Ungern-satsningen "Svédiiletes!” som
redan lett till 6kad medial fokusering pd Sverige och svenska aktiviteter.
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USA

293,0 miljoner invanare, det viktigaste exportlandet med 96,3 miljarder kronor i
virde och det 9:e viktigaste importlandet med 25,1 miljarder kronor i virde.

Det finns ingen Sverigebild bland amerikanarna i gemen, men den finns hos
nagra i vissa samhallsskikt, branscher och delar av kontinenten. Sverige flyter
ofta ihop med Skandinavien eller Europa, vi dr dock lite mer kinda 4n jamnstora
europeiska linder.

"Sverige har knappast nagon negativ bild, men mer brist pa bild.”

Informatér pé State Department

Framjanderesurser

Ambassaden har ett pressrdd och ett kulturrdd med tvé assistenter som arbe-

tar med PIK-frigor. Handelsenheten har fyra utsinda och tva lokalanstillda. D4
ambassaden arbetar med ett integrerat arbetssitt berors alla av frimjandefrigorna.
P4 ambassaden finns Exportriddet och Swedish American Chamber of Commers
Washington DC-avdelning representerade. Utdver de tvé befintliga generalkon-
sulaten med utsinda ska ett nytt 6ppnas i Houston under 2005, dessutom finns
for narvarande 23 honorira konsulat varav tre ir generalkonsulat. Ambassadens
hemsida har cirka 18.000 besok per manad.

Generalkonsulatet i New York (gkNY) har tvé utsinda varav pressradet arbetar
heltid och generalkonsuln en tredjedel av tiden med PIK- och frimjandefrigor.
Under hosten 2005 tillkommer ytterligare en frimjandetjanst. Fem lokalanstillda
arbetar med frimjandefrdgor pé heltid. Gk:s hemsida har cirka 19.000 besok

per manad. Exportradet har tvd personer, ISA tva, Turistraddet tre och Handels-
kammaren tva plus tva praktikanter.

Generalkonsulatet i Los Angeles (gkLLA) har tvé utsinda och tva och en halv loka-
lanstallda. Exportradet har tre personer och ISA en.

Det finns cirka 800 foretag representerade i USA, 146 i New-York-omridet. De
genererar cirka 250.000 jobb varav enbart Securitas 100.000.

P4 amerikanska universitet finns cirka 80 svensklirare vid 30-talet institutioner,
cirka 900 beriknas studera svenska vartill kommer betydligt fler som studerar
skandinaviska dmnen. Vid svenska universitet finns cirka 900 amerikanska studen-
ter.

Det finns femton korrespondenter i Sverige varav nio pa nyhetsbyréer.

Ambassadenkéten (inkluderar svaren fran gkNY och gkLA)

I ett land med 295 miljoner invénare varierar kdnnedomen mellan olika samhills-
grupper. Generellt dr Sverige lite kiant eller for de flesta helt okint, 1 av 5, i Kali-
fornien 2-3 av 5. Det forsta folk tdnker pd nir de hor ordet Sverige dr Europa, sno
och kyla, Ikea, Annika Sérenstam, Volvo, Saab, Absolut Vodka, Bjérn Borg, Abba,
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Hives, vilfardsstat pa dekis, god miljo och Nobelpriset. Till det lagger gkNY Ing-
mar Bergman och gkLA neutraliteten, blondiner och vacker natur. Bilden r ganska
positiv (4 av 5), gkNY anfor att eftersom de flesta inte vet ndgonting och de som
vet ndgot antingen har en bild av Sverige som ett socialistland eller det forlovade
landet sa blir bilden neutral (3 av 5).

Svenskar har ett gott anseende till f5ljd av de ménga invandrarna som i stort sett
ansetts vara hederliga, strivsamma, kreativa, gudfruktiga och lyckats i de omriden
(exempelvis Minnesota, delar av Kansas, Washington State) dar de slog sig ner. Till
det ligger gkNY att gamla fordomar lever kvar, det vill sidga att svenskar ir sjalv-
mordsbenigna, dystra och l6saktiga.

Nigra anledningar till — ibland stimulerande — kulturkrockar kan vara byrékrati,
kortsiktighet, fokus p4 individen, religiositet och andra profilerade virderingar, kon-
fliktlésning med vapen och vald, dédsstraff, kommersialism samt etniskt ursprung.
Den amerikanska kulturen och den svenska/europeiska ir vitt skilda. Det inser man
ju lingre man bor i USA.

Vi har ett annorlunda sitt att kommunicera menar gkNY, generellt kan sigas att vi
i Sverige dr mera rakt pd sak. Svenskars forsiktighet och obenigenhet att lova mer
dn man kan leva upp till, kan i vissa fall missuppfattas som bristande engagemang,
ointresse eller inbundenhet, framhéller gkLA. Svenskar kan & andra sidan ibland
uppfatta den sydvistamerikanska mentaliteten som "mycket snack och lite verk-
stad” eller att objektiviteten forvrids genom superlativer och 6verdriven positivism.

De fem mest kédnda varumdirkena ir Tkea, Absolut Vodka, Volvo, Saab och Annika
Sérenstam. De som kinner till svenska foretag och produkter forknippar dem med
god kvalitet och sikerhet. Fran gkLLA ligger man till att produkterna anses praktiska
med modern design.

Sverige dr vil sett bland de som 6verviger investeringar. Historiskt visar det sig att
Sverige dragit till sig avsevart amerikanskt kapital. Manga "svenska” foretag dgs
till stor del av amerikanskt kapital. USA-investerarna ir nationellt sammantaget
de storsta i Sverige. De som 6ver huvud taget kinner till Sverige avskricks, enligt
gkLLA, ofta av de hoga svenska skatterna, klimatet och den geografiska beligenhe-
ten. Ofta tros foretagsbeskattningen vara hogre an den i sjilva verket ar.

Amerikaner kan absolut tinka sig att turista i Sverige, manga kommer — idnnu fler
skulle vilja resa. Det som lockar ir upplevelser i ett exotiskt, modernt och utvecklat
land i norra kanten av Europa samt natur och miljé men iven maten. For svensk-
amerikanerna lockar fidrens spér. En del tycker det ir ett intressant land som stér
for andra virden. Ménga dker pa kryssningar som dven inkluderar Baltikum, tillidg-
ger gkLLA, som dven tror att yngre, ogifta min lockas av bilden av "vackra svenska
blondiner”.

Svenskamerikaner har forstas en kinsla for dldre svensk kultur. Annars har manga
mott/hort talas om Ingmar och Ingrid Bergman och/eller Abba. Carl von Linné ar
valkind for ett fatal. Ungdomar méter det unga svenska musikundret med bland
andra Hives och Robyn. Fran gkNY anges bara film och Ingmar Bergman medan
gkLLA anser att man vet ytterst lite med Nobelpriset i litteratur som ett undantag.

166



Sverigebilden i 23 linder och en stad

Ytterst fi vet ndgot om svensk historia, méjligen att vi var neutrala och stod utanfor
andra virldskriget.

Ett vilinformerat fital vet att vi utvecklade en vilfirdsstat under 1900-talet och
har haft ett kontinuerligt socialdemokratiskt regeringsinnehav, generellt vet man
ingenting om inrikespolitiken. Manga bland ett vilinformerat fital kinner till den
svenska modellen. En del hamtar kraft ur den f6r reformering av de sociala systemen
i USA. Andra anvinder den som avskrickande exempel p& hur det kan g& nir man
forsoker finansiera lyckan genom hoga skatter och minskade inkomstskillnader.
Fran gkNY laggs till att det bara ir en liten skara i den akademiska vilden som har
ndgon kinnedom.

Ett vilinformerat fital uppskattar Sveriges internationella roll som kritiskt samvete
och aktor nir det giller utvecklingsinsatser och medlingsarbete. Ett annat fatal
tycker att Sverige forsoker f3 mer inflytande 4n landet egentligen ar virt och att
Sverige drog sig undan sitt ansvar for att forsvara den fria virlden genom neutrali-
tetspolitiken under det andra virldskriget. Kanske 4r Sverige mindre intressant ur
ekonomisk synpunkt genom att std utanfor EMU, menar gkNY.

De mest kinda personligheterna ar Raoul Wallenberg, Annika Sérenstam, Olof
Palme, Abba, Ingmar och Ingrid Bergman, Bjorn Borg och Alfred Nobel. P4 gkNY:s lista
tillkommer Astrid Lindgren och pé& gkLLA:s Greta Garbo. Unga minniskor kidnner
formodligen battre till den unga musikgenerationen, till exempel Hives och Sahara
Hotnights, och sportstjarnor som Annika Sérenstam och Peter Forsberg. Det finns
enligt gkLA troligen en mer nyanserad bild bland dem som lart kinna ndgon svensk
exempelvis genom studentutbyte. Bilden av svenska blondiner och en liberal syn pa
sex tycks fraimst leva kvar bland dem som minns 1970-talet.

I huvudsak formedlar medierna en realistisk och korrekt bild av Sverige. Immi-
grationsproblemen i Sverige och andra europeiska linder fascinerar amerikanska
medier under senare tid.

[ samband med tsunamin har Sverige skildrats som det mest drabbade landet i Eu-
ropa, men ocksd som landet dir myndigheterna efter hand blev riktigt effektiva att
hantera information och anhoriga kring de ménga saknade och déda. Sverige har
ocks3 skildrats som en av de allra generdsaste bidragsgivarna till de drabbade lin-
derna. Medierna har aven i 6vrigt berittat om Sveriges topposition som bistdnds-
givare.

[ fackpressen (design och musik) finns enligt gkNY en stor uppmirksamhet kring
Sverige och svensk design och musik. I 6vrigt finns ménga av de gamla férdomarna
kvar nir Sverige namns. Vanligtvis behandlas Sverige positivt och seritst, enligt
gkLLA, men det forekommer dven att medierna rutinmissigt och ibland raljerande
framhiver negativa fordomar som kallt klimat och inbundenhet.

Mordet p& Anna Lindh innebar att medierna under en period rapporterade om ett
gritt vilfirdssamhille som halkat pa sned — dir missriktad kollektivism och vilvilja
lett till att dararna sldppts 16sa pa gatorna. Men annars har det inte paverkat.
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Ambassaden trycker aktivt ut information om forutsattningarna for affarer med
Sverige, sociala system och vad vi gor for att utveckla samhaillet: jamstalldhetsam-
bitioner (= en riktig vinnare, alla intresserade), trafiksikerhet, investeringsklimat,
forskningssamhaillet, utbildningssystemet, hilso- och sjukvérdssystemet samt pen-
sionssystemet (= sirskilt intressant nir president George W Bush vill inféra ett
"svenskt” system med avsittning i privata fonder).

I gkNY:s proaktiva information ligger betoningen pa det moderna (mat, musik,
mode och design) samt att bygga vidare pa det redan kinda som Astrid Lindgren,
Nobel och Ingmar Bergman. Hos gkLLA ir det allmin turist- och studentinforma-
tion till den breda allminheten samt som frimjandemyndighet mycket specifik
information om export och investeringar.

For durigt trevar man nir det giller vilken Sverigebild man vill foéra ut. En formu-
lering som man arbetat p& i samband med House of Sweden-projektet ir: "Sverige
ir ett modernt och demokratiskt kunskapssamhille som ir 6ppet, utdtriktat och
miljopositivt samt virdesitter rittvisa och solidaritet. Sverige ir en pélitlig partner i
internationellt samarbete.”

[ sina forsok att utveckla, modernisera och nyansera Sverigebilden, tar gkLA av-
stamp i begrepp som vart hoga tekniska kunnande, entreprendrskap, innovations-
formaga och ansvar for den framtida miljon.

Studien
SF = svenska foretrddare, AF = amerikanska foretrddare

Sverige och svenskarna

SF tycker att det ar svirt att generalisera dver huvud taget. Det finns ingen Sve-
rigebild bland amerikaner i gemen, men den finns i vissa samhillsskikt och bran-
scher. Sverige ir inte sd kdnt. Vilfirdsstaten var tidigare ett exempel men den ir nu
mindre intressant. Det finns en kunskap om Bergman och dysterheten. Sverige ir
mer kint i USA an USA:s olika delstater av samma storlek ir kinda i Sverige. Men
Sverige dr mer kint in storleken skulle berittiga till. Sverige ir ritt vil kint bland
vilinformerade. Det ir en stor skillnad mellan New York och évriga USA - de
flesta i New York kinner till Sverige aven om de blandar ihop oss med Schweiz.
De ir ocksd mycket oklara 6ver vad huvudstaden heter. For 20 &r sedan var vi inte
sd kinda men nu ir vi mer kinda pa grund av sport, musik, IT, Volvo och Saab.
Sverige finns p4 kartan. Sverigebilden har i stort sett varit positiv i USA sedan pa-
rentesen med Vietnamkriget.

Det forsta folk tinker pd nir de hor Sverige dr Bjorn Borg och Ingmar Bergman,
rent och sikert. De som vet ndgot: ganska rikt, valstdnd, tar hand om fattiga, socia-
listiskt sjalvklart for hogern, hogskatteland siger alla. Nobelpriset dr det mest kinda
fran Sverige. Vilinformerade tinker pa olika saker, produkter, sportreferenser men
extremt sillan pa det politiska. Det finns tvd motstdende bilder i New York bero-
ende pd den egna ideologin: 1) utopia med jamlikt vilfardssamhille eller 2) bilden
av ett socialistiskt, ska inte siga som ett av Sovjets satelliter, men ett nistan kom-
munistiskt land. Dyrt, folk har en forutfattad bild av kostnaderna. Kallt och mérkt.
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Folk har mest en positiv bild. Designvidgen kidnd men kanske 6verskattad. Entydigt
positiv — aldrig negativ. Vackert land. Positivt hos de som inte ar jattehoger. Negativt
att man ser Sverige som ett socialistiskt och byrakratiskt land.

Schablonen av svenskar ir att de ir inbundna och reserverade, hogt utbildade och
sofistikerade. Blonda, vackra kvinnor, liberal syn pé sex lever kvar enormt starkt. Ett
snillt folk som ir solidariska, bryr sig, icke-krigiska vilket ses sdvil positivt som ne-
gativt. Tillbakadragna, 1ag profil. Talar engelska. Hjalpsamma. Servicen har gitt upp
under de senaste 10-15 &ren. Nordiskt tystldtna och inte 6ppna och raka. Svenskar
ir "rude”, ohovliga som inte siger "please” och stovlar pa fore damer vid hissar

och inte héller upp dérrar. Saknar vardagshovlighet, knuffas. Vildigt f4 som har
ndgra asikter, i sd fall tycker de att danskarna ar roligare, friare och inte s formella,
svenskarna ar mer effektiva men ganska trikiga. Bland unga tycker man att svenskar
ir valdigt "stylade” — méanga tror att svenska killar ir homosexuella for att de ar s&
utseendemedvetna och har ett vilutvecklat 6ga for design.

Svenskar har ofta férutfattade meningar om amerikaner. Svenskar kritiserar girna
USA samtidigt som Sverige ir enormt paverkat av USA. Svenskar pa utlandsbesok
vet bist. Det finns en naivitet om att vi gor det pa det bista sittet i Sverige, vi vet
hur det ska vara. Det kan bli dyrképta erfarenheter for foretagare som ska etablera
sig. Lite mer ddmjukhet skulle sitta bra.

En kulturkrock utgor religionen — det ar svart att forklara for svenskar vilken bety-
delse den har i USA. Kulturkrockarna dr gigantiska: religiositeten och sexualfient-
ligheten. Svenska foretagsforetriadare ir inte lika forberedda pa religionens vikt nar
de aker till USA som de skulle vara om de reste till ett muslimskt land. Det civila
samhillet ir olika med mycket frivilligarbete i USA, statliga/kommunala l6sningar i
Sverige. Det finns ett forakt for Europa, nu giller Asien.

Vi har vildigt olika sitt att vara vilket inte svenskar ser till en bérjan eftersom

de genom filmer, etcetera, tror de vet hur det ir, de har en falsk bild. Dirfér har
svenskar svért att lisa amerikaner. Inga storre skillnader men New York 4r mycket
annorlunda in USA i dvrigt.

Svenskamerikanerna — som beriknas vara nira fyra miljoner — har betytt mycket for
synen pa Sverige sirskilt i Minnesota, Illinois, Kansas och Chicago. De har skapat
ett emotionellt och historiskt band mellan véra linder. Det utgor basen for en posi-
tiv kraft som man inte far glomma. Viktigt att ha bdde "rotter och vingar”. Sverige
har ett gott rykte i USA: ej korrupt, hederligt, ordning och reda, pélitlig partner.
Svenskarna och deras rykte kan jamforas med Volvo och Saab, stir for en gedigen-

het.

AF menar att amerikaner tinker uppskattande om Sverige. De kdnner till svenska
produkter som Saab, Volvo, Ikea och H&M. Ishockey och Abba ir ocksa viktiga
for bilden liksom Nobel. Man tycker att Sverige har en mycket god forstdelse for
design. Rent, kallt, Iinga och blonda. Vet inte om socialism ir ritta ordet, men
demokratisk kinsla, progressiv design. Sverige det storsta landet i Skandinavien

— "Capital of Scandinavia”.
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Sverige behdver som litet land inte bekymra sig om andra folks bild — det maste
USA som ir ansvarigt for s& mycket. Sverige har knappast ndgon negativ bild, mer

brist pa bild.

Vi amerikaner vet inte sd mycket om omvirlden som vi borde. Men nir det gil-
ler Sverige tinker jag pé 1) socialism, 2) attraktiva blonda kvinnor, och 3) vikingar
— det som folk tinker mest nir de hor ordet Sverige.

Sverige ir fér amerikaner lika med Bjérn Borg, svenska flickor och sexfilmer.
Sverige riknas inte till Europa.

Det bdsta med Sverige ir Stockholm, sjdar och bjorkar. Det ir positivt med tole-
rans, jamstilldhet och progressiv design med stéd fran regeringen. Man tar hand
om basbehoven for alla minniskor — men det innebir inte jamlikhet. Progressivt
samhille med sociala framsteg. Oppen offentlighet, liberal demokrati, fungerar
bra. Uppfostran — har erfarenhet av manga svenska au pair-flickor och de har det
bista anseendet bland europeiska: de dr mer ansvarsfulla och noterbart positiva.
Samarbetet mellan facket och regeringen ir ett féredome bade for de anstillda och
ekonomin. Nobel.

Det sdmsta ar kylan och att det ir sd langt borta. Litet land men det fungerar.
Stockholm ir kosmopolitiskt och differentierat jimfért med de flesta stider i USA.
Med undantag for socialismen har de flesta amerikaner inga negativa dsikter om
Sverige. Men har hort av vinner att det finns problem att integrera immigranter
liksom i andra europeiska linder. Till det simsta hor den svenska naiva kinslan av
sin egen 6verligsenhet. Den baseras pé att svenskar tror att deras samhille dr det
bista.

Folk vet ingenting om Sverige — méjligen kidnner medelklassen till kottbullar och
Ikea. En del 6vre medelklass 8ker Volvo och Saab. "Scandinavia” ar detsamma for
de flesta dven om det finns en starkare bild av Sverige dn av grannlinderna. Folk
kanner inte till politiken men idéer, produkter, design, individers bidrag och IT som
i Finland. Inom amerikansk arbetarrorelse forstdr man styrkan hos svensk fackfor-
eningsrorelse och dess konsultationer.

Nir det giller design ar Skandinavien speciellt. Ikea. Sverige har en sirskild landi-
dentitet. Demokrati och design. Design brukar i USA bara vara for éverklassen men
Ikea, Volvo och Saab gor den uppnielig for ett bredare lager. Leder till skonhet i
allting. Skandinavien kinns separerat fran resten av Europa. Skandinaviska virden.
Socialdemokrati betyder ndgonting i Europa. Tolerans, dppenhet.

Svenskar ir mycket rittframma, hederliga, hjalpsamma, reserverade och inte s3 ex-
pressiva. De ir trevliga och vinliga. De ar verkligt logiska och grupp/team-oriente-
rade, vilket dr sldende. De ir det till den grad att de undertrycker sin individualism
vilket dr frimmande fér amerikaner som vill visa stark personlighet och uttrycka
starka synpunkter. Svenskar som deltar i méten vill vara forberedda, gillar inte
overraskningar. De vill ha talat igenom saker pa forhand och inte stillas infor Gver-
raskningar vid sammantradesbordet.
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Fysiskt dr svenskarna vackra med bl& 6gon. Intellektuellt 4r de progressiva. De talar
en sd vacker engelska — bittre dn andra européer - och det krossar barriirer. Sverige
ar mycket homogent trots att svenskarna tror att det dr mangkulturellt. Svenskarna
ir inte s& Oppna, finnarna ir till exempel personligare. De har svart att smaprata
exempelvis vid en mottagning — de gar runt och hilsar men staller sig sedan och
pratar bara med bekanta. Saknar spontanitet och 6ppenhet. Svenskarna har en an-
norlunda bild av sig sjidlva dn andra har, exempelvis for man en avancerad debatt
om jamstilldhet men i praktiken méste svenskorna vara superkvinnor for att kunna
klara tillvaron. Folk dar mycket nojda med sig sjilva. Man tror man ar 6ppna och
fordomsfria men verkligheten ar annorlunda — stolta 6ver att Sida hjalper fattiga
linder men dess invénare ska inte komma till Sverige.

Har bara métt en elit i Sverige, men levnadsstandarden 4r remarkabel, som USA:s trots
skatterna. Skulle aldrig tveka att besoka en plats i Sverige till skillnad fran Japan dir
man kinner sig som en frimling. Kanner mig inkluderad i Sverige.

I Sverige tror man att alla ir lika men det finns en stor variation. Det dr dramatiskt
olika mellan 6verklassen i adel och affirsvirld som ir sofistikerad och genomsnittet
av resten dir det finns en risk fér provinsialism. Sverige ir geografiskt avligset — har
bott som i en bubbla. Svenskarna ir artiga men blyga — svara att ni. Nir stillningen
i virlden inte ldngre ir s sjilvklar maste man kunna tala om vad man stér for.
Svenskarna borde som amerikaner f3 lira sig i skolan att tala infor klassen for att
komma 6ver sin blyghet. Blyghet ir inte en positiv egenskap!

Miénga intryck om svenskar kommer fran Garrison Kiellers (forfattare som flera
dberopar) Saturday Radio Programs frén Minnesota som beskriver svenskar som
konservativa lutheraner, eftertinksamma, uppskattar utbildning och folk som tror
pa sin regering.

Foretag och produkter

SF héller fram Ikea, det ir jittekdnt och man vet att det ar svenskt. Eventuellt vet
man det dven om H&M — dtminstone har pressen jamfort det med svenska Ikea.
Volvo - kopplar nu ihop svenskt och sikerhet i sin reklam. Saab. Ericsson ir ritt
kant bland IT-folk. Absolut har gjort sddant intryck att det finns en vodka som
kallar sig Svedka och har en blagul flagga pa etiketten. Branschforetridare kianner
till Electrolux och Husqvarna men vet inte att de ir svenska. Orrefors, Kosta, Boda
kallas for Swedish Chrystal. Skanska ir det storsta utlaindska byggforetaget men fa
vet att det ir svenskt liksom Atlas Copco. Amerikaner struntar i ursprungsland, de
skiljer bara pd amerikanskt och europeiskt. Ekonomiskt intresserade kianner till vara
manga multinationella féretag. Sverige ir visserligen med i EU men genom att vi
star utanfor euroomradet hamnar vi ofta utanfér vid jamforelser. Vet att vi dr fram-
stdende IT-nation. Ses som ett modernt land.

Svenska foretag och produkter stdr for kvalitet och sikerhet. Det giller inte Tkea
och H&M, det ar nytt, men de star for "cheap chic”. Tkea skimtas det en del om
men det stirker en mer positiv bild, unga dker dit nar de ska bygga upp ett bo. I
princip gott rykte, men trikigt och priktigt. "Volvo-driving” dr en social signal som
liksom ”suchi-eating” och fotrita skor forekommer i universitetsvirldarna pé ost-
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och vistkusterna. Daremellan koper man knappast ickeamerikanska bilar. Volvo ar
tryggt och sikert som svenskar. Om amerikaner bryr sig om ursprungsland sé ar det
finare med importerade varor frén Europa. Svenska produkter positivt battre an
exempelvis mexikanska.

De flesta AF nimner Ikea, Volvo och Saab. Till de kommer Ericsson, Orrefors,
Kosta, Boda, Bofors och Likerol. Kullager dr kanske den viktigaste produkten men
SKF ir okant. Design brukar i USA enbart vara f6r 6verklassen men Ikea, Volvo och
Saab gor den uppnaelig for bredare lager. Kombinerar demokrati och design.

Tycker att svenska produkter star fér en excellent kvalitet, Ikea ir bdde bra och
déliga men bra for priset. Volvo ir inte glamords men siker, kvalitet for "the smart
people”. Det stdr en "BMW-aura” kring svenska produkter: vildesignade och bra
kvalitet. Volvo ir ett bra exempel pé varfor folk koper svenskt: siker, utilitir, mil-
jovinlig, manniskor med en viss ideologi képer den. De ir inte insmickrande och
flaschiga men bra gjorda. Tanker mer p& Nokia dn Ericsson nir det giller telefoner.
Svenska produkter ir inte billiga men virda sina pengar, ingen lyx. Kiarnkraftsindu-
strin har bra rykte ute i virlden.

Svensk design visar prov pé exakt hantverk, enkelhet, gustaviansk tradition och mo-
dernism. Den var populir i USA p& 1950-talet och har nu fitt en dterkomst: billigt,
modernt och inte fult.

Investeringsland

SF framhaller att det finns en hel del intresse inom IT dven sedan bubblan brast.

[ Sverige finner man expertis till en rimlig kostnad, det ir ofta dyrare i andra eu-
ropeiska linder. Det ska mycket till for att etablera sig i Europas utkant och med
en s liten marknad — det ska vara att IT och hog utbildning kompenserar. Titta pa
vad de har gjort — de har kopt likemedelsforetag billigt. De som vet har respekt
for de unika stora svenska foretagen men det dr mer spiannande att investera i Kina
och Ryssland. Resultatet i euroomrostningen spelade ingen storre roll for synen pa
Sverige.

AF understryker att det beror pd vad man vill géra. I World Economic Forums
ranking kom Skandinavien i topp men det ir inte en plats att bygga upp ett nytt
foretag med arbetsmarknadslagar, etcetera. Amerikanska foretag har svért att forsta
konsensuskulturen och arbetsmarknaden. Den olika vikten av A- och B-aktier ett
hinder for institutionella placerare.

Flertalet av de intervjuade hade inga synpunkter.

Turistland

SF tror att Sverige ir intressant fér de som reser exklusivt. P4 den forsta Euro-
paresan viljer man London, Paris och Rom. Sverige blir kanske aktuellt vid den
tredje. Forestillningen om att det ir dyrt dr negativt.
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Amerikaner lockas av naturen samt Stockholms skonhet och rykte som innetrend-
stad. En amerikansk vin sade att han aldrig varit i en s vacker stad som Stockholm
ijanuari. En liten minoritet r intresserad av ishotellet och annat exotiskt. Att
Sverige dr rent och sikert ar jatteviktigt. Amerikanerna ar ridda — de vagar inte tala
om var de kommer frdn nir de dr utomlands — och vill ha ordentligt och ordnat.
Det bor finnas en stor nyfikenhet hos svenskamerikanernas barn och barnbarn som
man borde kunna utnyttja bittre. De vill titta pd det som ar gammalt — slott och
historiska platser. Bra engelska uppskattas. New Yorkare vill dka till Skandinavien
som udda och exotiskt, men allt ska ske pa kort tid. Marknadsforingen med viking-
ar och soluppgéngar ir diffus.

Orord natur inklusive allemansritten, Stockholms skargérds 26.000 dar nira en
storstad liksom exotiska delar som Norrland, Dalarna och Smaéland lockar ameri-
kanerna. En stor undersékning om vad som drog till Europa visade att det var 1)
maten, 2) historien och 3) kulturen. Trycker p& maten — mat och resor vivs ihop i
tidningarnas reportage. NSU:s bild av Sverige ir det unga och moderna — hej och
ha. Men USA ir annorlunda, hir giller det att viva ihop gammalt och nytt. For oss
giller att ge en modern bild av det gamla och traditionella som dalahisten stir for.
Amerikaner har bara 14 dagars semester. De ildre har tid och pengar, baby-boo-
mens generation reser som galningar. Gaymarknaden ar viktig, de har gott stillt och
gillar det goda livet som Sverige kan erbjuda samtidigt som de inte ir si ridda efter
11/9. Det ir bra att profilera sig skandinaviskt, turistrdden sitter tillsammans och
upptrider gemensamt pa massor.

AF tycker det ir litt att komma frdn London med billiga Ryanair bide for affirer
och som turist. Stockholm vackert i september. Vill 4ka till Sverige for att triffa
vinner men har ocksa hort att det 4r vackert. Vill ta hustrun med och triffa vinner,

girna till jul som ar kallt men festligt med god mat. Uppskattar glogg och smorgés-
bord.

Stockholm med Gamla stan appellerar liksom den distinkta smaken nir det gil-
ler arkitektur och mat. Ostersjén pa sommaren. Atervinder girna som turist till
Sverige men tycker det gors for lite for att promovera landet fast det finns en rad
saker att se och uppleva: Gota kanal, Falu koppargruva, Zornmuseet i Mora, etce-
tera.

Kryssningsfartygen gor att fler dldre amerikanare kommer. De upplever Sverige
som annorlunda, det dr Stockholm som giller. En positiv bild av Sverige som
turistland.

Kultur

SF pekar pé att det ir speciellt i New York dir det nistan alltid gir ndgon Berg-
man-film och det finns en oerhort intresserad krets, en elit som f6ljer vad som sker
inom filmen. Ingmar Bergman ir fortfarande den mest kinda kulturpersonligheten
sirskilt i New York, det finns de som ldr sig svenska for att kunna tringa in i fil-
merna pa djupet. Aven Ingrid Bergman och Greta Garbo ir kinda. Operafantaster
kinner till Jussi Bjorling och vet nog att han var svensk.
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Rockintresserade kinner till Hives. Abba inte s stora som i Storbritannien men
Mama Mia gér pa Broadway. Ungdomarna kinner till popband som Hives, Roxette
och Cardigans men vet inte att de ar svenska — de har aldrig varit s& stora som i
Japan. Vi 6verdriver popmusikens roll. S& ménga har sjilva invandrarbakgrund att
de inte noterar varifran olika kulturstjarnor kommer. Strindbergpjiser recenseras i
New York Times men inte i US Today och andra mer spridda tidningar. Inom lit-
teraturen forekommer uppskattande recensioner av Henning Mankell och Kerstin
Ekman. Mikael Niemi och P O Engqvist har presenterats i New York. Nobel. Vi ar
ratt sma kulturellt.

Inom sporten ir Annika Soérenstam mest kind och stor — superstjirna.

Det har skrivits om svensk mat och krogen Agvavit i New York Times. Scandina-
vian Cuisine nigot av ett begrepp fér new yorkare som ofta iter ute.

AF nimner Ingmar och Ingrid Bergman, Greta Garbo, Billie August, Abba och Mo-
derna Museet, som har en rad fér amerikaner okinda konstnirer.

Jenny Lindh, svenska sdngare och skddespelare ir kinda. Henning Mankell ar
mycket populir och stod nyligen pd New York Times bistsiljarlista, frigan ir dock
om lisarna uppfattar att han ir svensk?

For flera av de intervjuade var svensk kultur okind.

Historia

SF anser att bara experter kianner till svensk historia, vikingarna och neutraliteten.
En del kinner till neutraliteten och att vi inte var med i andra virldskriget. I ovrigt
vet man ingenting.

AF nimner 1300-1500-talen och handel med Holland, stormaktstiden, aldrig haft
ndgon hogrenidssans. Under 1900-talet neutraliteten och skandinaviska modellen
efter Childs bok, folk tittade da efter modeller. Socialisterna har varit vid makten
linge. Sverige ir ett homogent land jaimfort med USA som ir sd diversifierat.
Kinner bara till arbetarrérelsens historia i Sverige.

Nej amerikanerna vet inte mycket. Kanske har de hort om Gustav Vasa och
drottning Kristina, sedan tog socialdemokraterna makten. Nobel med dynamiten
och priset. Perioden 1814 — 1932 den intressantaste i svensk historia; d&
genomfordes full demokrati, féretag bildades och fackforeningsrorelsen slog sig
fram med stora konflikter. Fast svenskar gillar inte att tala om konflikter, dirfor
doljer de sin historia.

Folk i Sverige tar sin historia for given till skillnad frén i USA, Finland och Norge.
Patriotism ir ett fult ord i Sverige — det forstér inte amerikanare.

Inrikespolitik

SF tror att de kinner till morden pa Olof Palme och Anna Lindh, annars ingenting.
De vet mojligen att Sverige har socialdemokratisk regering, en lang fred och vilfard
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men de vet inget om det politiska spelet. Socialister och hoga skatter. Att vi har
kungadéme kinner en del till.

AF pekar pa att Sverige och USA ir si olika. Morden pd Olof Palme och Anna
Lindh nimns av flera. Sverige ses ur New York Times perspektiv pd samma

sitt som en amerikansk delstat — om det hinder ndgot ovanligt sd reser man

dit. Har korrespondenter i London, Rom, Frankfurt och Berlin. Dirtill gér man
resereportage. Amerikaner tror att socialdemokraterna nistan alltid har varit vid
makten och vet inte att de statt utanfér ngra ar. I dvrigt vet man inte mycket.

Internationell roll och EU-medlemskap

SF pépekar att det finns oerhort lite i medierna om EU 6verlag och vildigt lite om
Europa. New York Times eller amerikansk press éver huvud taget har inga korre-
spondenter i Bryssel utan ticker frdn London eller Paris. Man ser mest splittringen
mellan EU-linderna — det ar bara i handelskretsar som man har ndgon storre kun-
skap. Det ir f4 som vet att Sverige inte ir med i EMU.

Nir folk ringer och man anger adressen som One Dag Hammarskjold Plaza siger
dem namnet ingenting.

Inom FN har Sverige ett gott rykte sirskilt inom tredjevirldenlinder men inte hos
amerikaner som over huvud taget inte har mycket till 6vers for FN, massor av folk
tycker att man ska skicka ivig dem. Hans Blix har sttt i rampljuset och han fullfol-
jer en svensk tradition med diplomati och som medlare med stod for FN. Sverige
betraktas som ett diplomatiskt land. Hans Corell var inne i bilden, Pierre Schori
med sin 18nga erfarenhet hade ett brett nitverk. Olof Palme alltjamt stor i tredje
virlden men det ir i begransade kretsar.

Sverige har fitt en andrad roll med flera hattar sedan 1995, vi ses nu inte bara som
Sverige utan som européer genom EU-medlemskapet. Det ir en enormt positiv
kraft som kindes tydligt under ordférandeskapet. Att ha EU i ryggen ger oss en
okad publik och har gett oss en ny dimension. Sverigebilden bidrar och blir diri-
genom en del av den europeiska bilden. Det ir en viktig del av hur vi uppfattas.
Nordens sammankoppling med Baltikum ar ocksa nigot nytt — Ostersjobilden. Vi
har fitt en hanseatisk situation dir Sverige ir storst och diarfor ocksd betyder nigot
mer i de politiskt-diplomatiska kretsarna. Sverige ir en del i en mosaik.

AF ser Sverige som ett opartiskt mindre land som kunde knuffa storre linder i en
viss riktning, nu del av Europa om 4n motvilligt. Sverige ér internationellt kint som
"peace-broker”. Sverige litar inte till militdr makt utan till diplomatiska resurser.
Sverige har statt utanfor kontinenten och ar ambivalent till EU-medlemskapet.
Storbritannien ar betraktat som EU-skeptiker men Sverige har stitt ensamt sa linge
att det ocksd ar skeptiskt, annu mer tvivlande 4n britterna.

Sverige har en stolt historia pa det internationella omradet men den har inte varit
sd framtradande som efter andra virldskriget. Ingen svensk kunde vid intervjuer dra
fram ndgot positivt om EU vid euroomrostningen — de flesta amerikaner vet ingen-
ting om EU, de ser mer till individuella linder dn EU.
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Storleken pé bistdndet allmant och till fackforeningsrorelsen i tredje varlden ar
positivt. Svenskarna dr generdsa vid internationella katastrofer.

Svenska modellen

SF tror inte den ir kind utanfor specialistkretsen. Ja, bildade har hért om den: vil-
fird, hoga skatter och solidaritet. Bush forslag till nytt pensionssystem ir lite Sve-
rigeinspirerat men ingen refererar till Sverige. En del har den dromska bilden kvar
men man jamfor sig i dag oftare med Kanada. Finns fortfarande bland nigra som en
forebild nir det giller jamstilldhet, vilfird och solidaritet. Sverige ar lika med hog
standard. Sverige fir mindre uppmirksamhet in forr, kanske, pa sociala och arbets-
marknadsomridet, beroende pd det rddande klimatet i Washington. De tongivande
hyser inga sympatier for till exempel FN eller 6vergripande offentliga I6sningar.

AF tycker att svenska modellen handlar mer om varderingar/livsstil/attityder dn
om regeringspolitik. Har aldrig gillat eller studerat den modell om central planering
som spreds frdn London School of Economics pa 1940- och 1950-talen. You bet!

- Brukar anvinda den svenska modellen som positivt exempel till folk.

Personligheter

SF nimner Ingmar och Ingrid Bergman, Greta Garbo, Abba, Ann-Margret, Annika
Sorenstam, Bjorn Borg, Tiger Woods hustru, Olof Palme, Hans Blix, Dag Hammars-
kjold, Alfred Nobel, Raoul Wallenberg, ishockeyspelare samt inom affirsvirlden
kanske Wallenbergfamiljen och Ingvar Kamprad,

AF nimner Ingrid och Ingmar Bergman, Bibi Andersson, Ingegerd Rdman, Gustav
III och Alfred Nobel. Géran Persson, Carl Bildt, Ingvar Carlsson och Pehr G. Gyl-
lenhammar.

Mediebehandling

SF tycker att Sverige inte behandlas alls i medierna. Men de behandlar inte hel-
ler Frankrike, Tyskland eller Ryssland, bara kuriosa. Mordet pd Anna Lindh fick
viss uppmirksamhet. Men Sverige far visentligt mer publicitet in alla jimfoérbara
linder som Belgien, Nederlinderna eller de 6vriga nordiska. Oftast skriver man
positivt, undantaget ir Wall Street Journal.

Medieforetridare mots ibland av frigor om Sverige verkligen ir ett fritt land. Maste
exempelvis inte ett nyhetsforetag som heter Sveriges Television vara statligt styrt?

Ovrigt
SF har inte mott ndgra negativa attityder mot Sverige eller svenskar som exempel-

vis mot Frankrike/fransminnen och till en del tyskarna. Vi har sluppit undan ilskan
kring Europa/Irak genom att vi dr s sma att de inte har noterat vir instillning.
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AF tycker att Sverige har hog kvalitet i alla sammanhang. Men ett problem ar att
Sverige vissnar bort — efter andra varldskriget var det ett speciellt land med stal,
idrottsmin och en social agenda, men nu har andra gjort det ocksa. Sverige ar inte
lingre s& unikt som det var utan maste arbeta p& det nu. Kunde ldra sig tala ut, inte
standigt tala for sig sjalvt. Sverige maste arbeta hért pa att promovera sig annars vet
folk inte att det finns.

Osterrike

8,1 miljoner invinare, det 20:e viktigaste exportlandet och det 18:e viktigaste im-
portlandet.

Framjanderesurser

Ambassaden har ett pressrdd, sju honorarkonsulat, hemsidan ar under uppbyggnad.
Andra frimjarorganisationer i Wien ir Exportradet, Osterreich-Schwedische Ge-
sellschaft, Svenska kyrkan, Svenska skolan och dess skolférening, Verband Oster-
reich-Nordische Linder, Svenskar i viarlden och SWEA. Det finns 112 dotterfore-
tag. Totalt finns 10 svensklektorer varav sex frn Sverige, 160 studenter, 307 dster-
rikare studerar/forskar i Sverige. De finns tre korrespondenter i Sverige.

Ambassadenkaten

Sverige dr mycket kint (5 av 5) och associeras till dlgar, skog, kallt, Astrid Lindgren,
Henning Mankell, Ikea, midnattssol, jamlikhet, vackra kvinnor, glest bosatt och
hoga skatter. Man har en mycket positiv (5 av 5) bild och tycker att svenskar ar
duktiga, korrekta, artiga, spridkbegévade, musikaliska och dricker mycket. Det finns
inga kulturkrockar.

Mest kinda foretag dr Tkea, H&M, Volvo, Ericsson, Radisson SAS och Husqvarna.
De tycker att féretag och produkter ir moderna, hightech och funktionella samt
att det 16nar sig att investera i Sverige. De som inte bara vill ligga pé stranden kan
tinka sig att turista i Sverige d& de vill ha en lugn campingsemester och uppleva
naturen. De lockas av naturupplevelsen, det speciella ljuset, lugnet och kulturen.

Nir det giller kultur kinner dsterrikarna till ndgra traditioner, mat, musik och
svenska filmer. Om historien kinner de till vikingatiden, Vasatiden, det trettiodriga
kriget och valfardsstaten. Om politiken kinner de till kungahuset, neutraliteten,
EU-tilltradet, EU-ordférandeskapet 2001, pensionsreformen och att vi inte dr med
i EMU. Den svenska modellen ir inget begrepp daremot betraktas Sverige som
forebild nar det galler vilfardsstaten.

Sverigebilden i media ir i allmanhet mycket positiv. Den unga generationen ser
Sverige som ett starkt industriland, musikland och modernt land. Det har inte skett
ndgon forindring av bilden sedan "september 2003”. Mest kinda personligheter ar
Astrid Lindgren, Anna Lindh, den kungliga familjen, Henning Mankell och Alfred
Nobel.
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Ett Brysselperspektiv

Sverige forknippas i Bryssel med ord som 6ppet, demokratiskt, miljomedvetet,
hogt socialt skydd och vapenexport. Vi anses inte ha kommit in i EU-arbetet pa
samma sitt som Finland samtidigt som vi saknar Danmarks och Storbritanniens
erfarenhet men anda tycker att vi har de bista l16sningarna.

”Allifor sdllan tycks vi svenskar bete oss sd som vi har skapats: med tvd
oron och en mun. Lite 6dmjukhet skadar inte!”

EU-kommissionens vice ordférande

Allmant

Som framgatt av kapitel 5 "Sverigebildens férindring” har medlemskapet i EU bi-
dragit till att Sverige sedan mitten av 1990-talet i omvirlden allt mer betraktas som
ett vanligt mindre europeiskt land. Bryssel har blivit en symbol fér EU och delvis
ocksa slagtri i vir egen inrikespolitik. Men Bryssel dr ocksd en arena fér den euro-
peiska debatten och utsiktspunkt mot medlemslinderna. Dir finns utéver EU-in-
stitutionerna virldens storsta korrespondentkar pa nirmare ettusen journalister, en
rad tankesmedjor och lobbyorganisationer for alla tinkbara intressen. Tillsammans
formar de en slags europasyn pa omvirlden som inte har den sedvanliga natio-
nella vinklingen. Brysselperspektivet pa Sverigebilden har en direkt biring p& hur
Sverige kan hivda sina europeiska intressen.

Sverigesyn i tal och bok

”"Synen pé svenskar i Bryssel

— Lat mig forst ta pa mig en frimlings glasdgon. Hur ser man egentligen, enligt min
erfarenhet, pa oss svenskar nere i Bryssel? Jag skulle vilja besvara den frigan genom
att beritta en historia som envist cirkulerar i EU-korridorerna.

— Tink er ett ministerrddsmoéte. Det dr 25 personer runt ett bord, trakigt nog mes-
tadels herrar, som diskuterar ndgon het och intressant friga. En efter en siger sitt
hjirtas mening pa ett livligt och inlevelsefullt sitt, men svensken sitter tyst. Debat-
ten gar vidare, ndgra viftar och skriker, andra stdr upp. Men svensken sitter tyst. Till
slut gdr man laget runt, ett s kallat 'tour de table', dir var och en fir beskriva sin
stdindpunkt. Men svensken sitter tyst. D3 brister det fér en av ministrarna som ut-
brister: — Men herregud mdnniska! Scig ndgot. Gér ndgot. Tycker ni ingenting i Sverige?
Och den svenske ministern reser sig, rittar till kostymen och siger, p3 knagglig
engelska: — Well, why don’t you do as we do in Sweden?

- Det ir, tyvirr, en ganska talande historia. Alltfor ofta hor man 'in Sweden we have
a system' som svaret pa allehanda problem. Alltfor sillan tycks vi svenskar bete oss
s som vi har skapats: med tvd 6ron och en mun. Lite ddmjukhet skadar inte!”

Margot Wallstrém — viceordférande i EU-kommissionen — vid tal i Bdstad 2004
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En liknande bild av synen pa Sverige i Bryssel ges av journalisten Emily von Sydow
i hennes bok "Frdn ordfirandeskap till utanforskap”. Hon anser att Sverige nddde
kronet i Bryssel med ordférandeskapet 2001 samtidigt som Sverige som det mest
energiska och envetna medlemslandet lyckats driva manga av sina hjirtefragor.
"Synpunkterna kanske inte alltid 4r sd vilkomna, men Sverige tar villigt risken att
betraktas som en besserwisser. Hotet om att EU ska g miste om virdefulla svenska
synpunkter ar storre. Detta tjat och notande har alltsé haft effekt. Luther har gjort
sig bemirkt i Bryssel, men trots detta har alltsd svenskarna inte tagit Europa i sin
famn.”

Studien
SF= svenska foretriidare, EF = europeiska foretrcidare

Sverige och svenskar

SF anser att Sverige ir vdlkdnt, en aktor som alla talar om, vilket hinger samman
med den gamla Sverigebilden. Ordférandeskapet 2001 fick goda omdémen. Sverige
uppfattades d& som ordning och med duktiga tjanstemin. Den tekniska apparaten
fungerade. Men genom att std utanfor euron har Sverige forlorat i fortroendekapital
— det enda EU-landet som star utanfor bdde euron och Nato. Det gor att Sverige
kommer vid sidan om och tillhér B-laget. Sverige har marginaliserats. Men man har
en dvervigande positiv bild av Sverige. Man ir inte sd intresserade av vad Sverige ir
i dag, vi r ett av manga sma linder i EU och behandlas s4.

Man har en positiv syn bland journalister efter ordférandeskapet. De central- och
osteuropeiska linderna dr mycket positiva.

Svenskar ses som svardtkomliga och introverta, lite fyrkantiga. Kommer i tid till
bjudningar vilket inte alltid dr uppskattat. Ordentliga. Naiva, tror gott om méinnis-
kor och samhiille. Internt i EU ar man positiva. Svenska ledaméter i EU-parlamen-
tet 4r flitiga, lagger sig i, 4ven kritiker ir lojala med systemet. Men man tycker inom
EP att svenskar 6verdriver sitt eget lands fordelar mer dn andra.

Blir som svensk vildigt vil bemott dverallt i Europa — hos administrationer, i reger-
ingskretsar, hos myndigheter, blir aldrig nedviarderad, man ir 6ppen.

Det finns hela tiden kulturkrockar: protestantiskt/katolskt, anglosaxiska/latinska
sprik, svenskar har svajiga kunskaper om den latinska virlden och Tyskland. Tysk-
land borde vara vara nirmaste vinner. Storsta klaschen kommer med Polen nir de
om 10-15 &r blir viktigare 4n Sverige vid Ostersjon. Vi betraktas mer som engels-
min och danskar.

EF associerar Sverige med ord som 6ppet, demokratiskt, miljomedvetet, hogt soci-
alt skydd, stora foretag och vapenexport. Tanker pa Sverige som ndgot halvt frén-
skilt, gdckande. Sverige har inte kommit in i EU-arbetet pa samma sitt som Finland
samtidigt som man saknar Danmarks och Storbritanniens erfarenhet. Sverige ar
inte fullt engagerat.
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Associerar dven till ord som vilorganiserade, kunskaper, moderna, hég IT-anvind-
ning, dominerat av stora foretag, inte mycket av entrependrskap. Lontagarmedve-
tande, djuprotad socialdemokrati, vilfard, skogar, Volvo och Ikea.

Det bdsta med Sverige ir att det ir ett dppet samhille, har god kinsla fér humor,
engagemang for yttrandefrihet och fria marknader, ar liberalt i EU. Bra pa fragor

som mainskliga rittigheter, 5ppenhet, ekonomisk effektivitet, ir hogteknologiskt,

produktivt och genomskinligt. Svenska ministrar férsoker svara sanningsenligt pa
fragor. Sverige har intressanta internationella erfarenheter.

Vil organiserat samhille — lite korruption. Férmaga att modernisera. Ser offentliga
sektorn som en méjlighet och inte ett hot vilket ar karaktiristiskt for de nordiska
linderna. Varfor ligger Norden alltid i topp i olika mitningar trots att deras sam-
hillsmodell strider mot den anglosaxiska teorin? Kan leverera p& arbetsmarknaden.

Det sdmsta med Sverige ar det politiska modet. Vapenforsiljningen stér i konflikt
med fredsbilden. Anségs tidigare arroganta, EU-kommissionen hade svart att be-
hélla svenskt personal vilket sdgs som bevis for arrogansen. Svenskar tycker de har
den bista sociala modellen och de bista l6sningarna. Kan inte forstd att andra inte
tycker det och uppfattas diarfor som arroganta. Hycklande pé tvd punkter: alkoho-
len och stod till utvecklingslinder samtidigt som man siljer vapen.

Utanfor de nordiska linderna finns en tendens att koppla samman dem, det ir svirt
for en utomstaende att skilja Danmark, Norge och Sverige t. "Svennis” Eriksson ar
viktig i Storbritannien, han har héjt den svenska profilen. Det finns kvar en del av
1970-80-talens bild av Sverige som identifierades med blondiner som kom nakna
ut ur bastun.

Det som skiljer ut Sverige idr tolerans, en passion for yttrandefrihet. Det dr ocksé
historien, neutraliteten, att man sett sig sjdlva som icke-allierade. Ett parti har suttit
vid makten under lang tid. Ovanlig kombination: kapitalistiskt entreprendr-, hoga
skatter- och jimlikhetssystem. Anna Lindhs liv forkroppsligade denna enkelhet
med sina vardagsvanor — knappast tinkbart i ndgot annat land.

Svenskarna ir mycket 6ppna, vinliga, hilsomedvetna och artiga. De ir halvt
franskilda, ensamma, tror inte det ir arrogans — de passar inte in si litt.

Foretag och produkter

SF menar att européer kianner till Tkea, Ericsson och bilarna. Bland bilar betraktas
Mercedes och BMW som bist, Volvo och Saab kommer alldeles efter. Ikea ir en
jattesuccé. Livsmedel kommer, problemet ir att man inte klarar att leverera till de
europeiska livsmedelskedjorna.

Svenska produkter uppskattas som vildigt bra, prisvirda.

EF nimner Tkea, Volvo, Saab, Scania, handverktyg, design och Bofors vapen.
Brittiska tidningar har skrivit att Sverige tar 6ver Storbritannien med Svennis, Tkea
och Volvo.
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"Good value for money.” Lite grann som Tyskland, bra teknologi, bra ingenjors-
konst. Mindre kidnda for innovationer. Miljomedvetande. Bra bild, vildesignade,
svensk design dr mycket positiv. Sdkerhet. Ikea populariserar, exporterar sociala
idéer om design. Svenska produkter dr dyra, utom Ikea.

Investeringsland

SF pekar pi att Sverige knappast ir ett forstaval. Investerare vill vara nira den stora
marknaden vilken ger en fordel for Tyskland och for Gelderland i Nederlinderna,
varifrdn man inom fyra timmar n&r 60 miljoner minniskor. Nir det giller kostnader
kommer Ungern och Tjeckien — det gér ut dver Sverige men dnnu mer dver Spa-
nien, Portugal och Irland. Man tycker vi har héga skatter — manga kan inte skilja
pa inkomst- respektive foretagsskatter. Forstar inte att det ir litt att 6ppna foretag i
Sverige — att vi inte har en kranglig byrikrati som exempelvis i Belgien.

Sveriges fordelar ir en utbildad arbetskraft, stabil arbetsmarknad men vi méste vara
snippet bittre dn andra.

EF ser fordelar i att Sverige dr 6ppet och liberalt, har en solid infrastruktur. Hog
niva pé utbildningen. Har hogt fackligt medlemskap vilket ger en solid och férutse-
bar arbetsmarknad.

Till nackdelarna hor att Sverige har hoga kostnader och inte dr med i eurozonen.
Bara intressant inom speciella sektorer som hogteknologi, inte bilar.

Turistland

SF tror att européer kan tinka sig besoka Sverige 4ven om det - och sirskilt Stock-
holm dir det ar svart att fi traktamenten att ricka till - betraktas som relativt dyrt.
En del som besokt Sverige och bestillt 6l pé restaurang avskricks fran aterbesok
och sprider den bilden. Sverige ar exotiskt och lockar fraimst med ren luft och na-
turupplevelser.

EF kan tinka sig att besoka Sverige for den underbara naturens skull. Kylan av-
skricker dock. Planerar faktiskt familjesemester i stuga vid havet lockad av vinlig
miljo, hilsosam livsstil, aktiviteter och att Sverige dr bra med sm4 barn.

Kultur
SF finner att européer kinner till populdrmusiken som Abba och Roxette samt
forfattare som Henning Mankell och Stig Dagerman.

I Osteuropa, exempelvis bland studenter i Ruminien, Bulgarien, Tjeckien och Slo-
vakien kan man svenska forfattare bittre 4n vi sjilva, svensk film och barnbécker.
Vet dock inte att musikgrupper som Roxette ir svenska, de ir si internationella.

EF pekar pé att inom filmen finns alltid stjirnorna med Bergman, opera, popgrup-
per. Men svensk kultur dr mainstream. Vet inte mycket, Abba.
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Historia

SF tycker att européer har en sporadisk och diffus bild av svensk historia. De kin-
ner till Gustav II Adolf, Karl XII, Olof Palme och att Sverige stod utanfér andra
varldskriget. De flesta kan inte se skillnaden mellan Sverige, Norge och Finland, de
ser de nordiska landerna i en klump. Exempelvis kinde Valery Giscard d Estaing
vid en intervju inte till skillnaden mellan de nordiska linderna.

De i Ost- och Centraleuropa som bor nira Sverige har en bild av stormaktstiden,
men det giller de idldre inte de unga. Man kinner inte till modern svensk historia.
Aldre kinner till Olof Palme, Dag Hammarskjold och Raoul Wallenberg. Vér egen
historieloshet dterspeglas i de nya medlemslinderna, MTV-generationen kan moj-
ligen sin egen historia. I de gamla kommunistlinderna hade man bara rad att kopa
bocker och att ldsa, nu konkurrerar nya medier.

EF vet inte mycket utom att Sverige ldnge varit ett sjalvstandigt land, Hansan,
vikingarna. Stormaktstiden under 1600-talet. Relationerna mellan Sverige/Finland
och Danmark.

Inrikespolitik

SF tror att man kinner till val och folkomréstningar — inte mer. Men man hittar
nedslag i de europeiskt inriktade tidningarna som Frankfurter Allgemeine Zeitung
och Neue Ziirisher Zeitung vilka har foljt rivaliteten mellan Goéran Persson och Mar-
git Wallstrom. Carl Bildt dr kind. Man tycker att inrikespolitiken ir stabil.

EF vet inte s mycket utover att Sverige alltid styrs av socialdemokrater - praktiskt
taget de senaste 100 aren, har genomfort liberaliseringar och 6ppningar samt att
det finns stora skillnaden mellan politikerna och folket nir det galler EU-fragor.

Det dr mycket svart att faststilla bilden i Sverige om man jimfér med Danmark
och Storbritannien — i Sverige finns ingen hégeropposition till EU utan kritiken

kommer frén vinster kopplad till forsvaret av vilfardsstaten, kvinnorna och dag-
hemmen. Den socialdemokratiska dominansen dr mycket annorlunda 4n i andra
europeiska linder.

Internationell roll och EU-medlemskap

SF tycker att ett litet land som Sverige bara kan paverka internationellt genom

att upptrida med sina EU-partners. Om Sverige ir med och formulerar politiken
inom EU kan man péverka — inte vid sidan av annat in for inrikes konsumtion nir
det giller frdgor som Irak. Gamla sm4 medlemslinder har lirt sig att kdra inom EU
— inrikespolitik i stallet for utrikespolitik.

Sverige har inga "red lines”, kompromissar, driver inget sirskilt, drunknar i EU-
familjen. Har ingen stor rost pa den internationella scenen. Bland mindre linder
kommer Sverige igenom och citeras ofta av de stora nyhetsbyrierna. Goran Persson
brukade tidigare komma snabbt ut med synpunkter vid pressbriefingar och fick
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darfor genomslag. En del forvintade att Sverige skulle ta ledningen for en nordisk
allians, men vi har bytt allianser som man gor inom EU.

Anna Lindh hade en formdga att i ut budskap vid briefingar, exempelvis genom
Reuters. Annars ir det ett litet intresse for Sverige bland journalistkolleger. Spanska
tidningar ser Sverige och Norden som féredéme i ekonomin. Det finns en Sveri-
gebild som sitter fast och siger att Sverige ir ett av de rikaste linderna — den ir
besvirande i diskussionerna om EU-avgifterna.

EF tycker att kiirnan i Sveriges internationella roll har utgjort stod for FN, mjuk
agenda, bistdnd och neutralitet. EU-skeptisismen ir baserad pa radsla och utgor
mer en fara for makthavarna. Synen pa Sverige har inte dndrats efter euronejet,
men man kan helt enkelt inte férstd Sverige och Danmark — tror inte det ir bra for
Sverige.

Sverige har en hel del internationellt utblickande. Ar en ganska aktiv spelare.
Sverige har bra rykte som de nordiska linderna har. Hjilpt till att andra kulturen
inom EU: mindre dirigistiskt, ppnare for marknaderna, frihandel, Sverige ir 6pp-
nare — mindre frankofona.

Sverige har en stark FN-tradition, ir ett fortroendeingivande land. Carl Bildt var
kandidat till olika internationella jobb. Nira till USA med gamla band. I Norge ir
Sverige respekterat i internationella ssmmanhang. Sverige nu en motspelare, av-
stdindet mellan Norge och Sverige har blivit storre efter EU-medlemskapet. Sverige
har blivit mindre sedan EU och kommit lite i skymundan av Finland.

Karaktiristiskt for de nordiska ordférandeskapen var: Danmark — intressant agenda,
Finland — Turkietfradgan, Sverige — effektivt.

Svenska modellen

SF betonar att det konsensusinriktade mellan arbete och kapital har ménga vanner,
Jacques Delors kommer alltid tillbaka till den svenska modellen. Sverige i dag fore-
gangsland endast nir det giller familjepolitiken. Modellen okind utom hos franska
intellektuella.

Tankesmedjan CEPS héller nu upp den nordiska modellen med arbetsmarknadspo-
litiken som en modell for Europa. Den rigida arbetsmarknaden i Europa bygger
mer pa juridiska 16sningar 4n forhandlingar som i Norden.

EF tycker att modellen som snarare bor kallas den nordiska dr den mest konkur-
renskraftiga. Det framgér av rapporter i samband med Lissabonprocessen och
World Economic Forum. Den levererar ar efter ar. Men den ger ett gratt samhille
dir effektiviteten leder till kalla minskliga relationer. De sociala virdena och nit-
verken har férsvunnit. Aldre, sjuka, och barn tas om hand av samhallet i stillet for
familjen vilket ir ekonomiskt effektivt, men de grupperna betraktas som tirande
och ir inte siker pd att det dr bra. Men det imponerar inom EU.

Den offentliga sektorn koper och verkar som motor for den privata som har vant
sig vid en stor offentlig sektor. De offentliga medlen anvinds till utbildning och in-
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frastruktur, dven bistdndet dr bra for privata foretag och forskningen. USA anvinder
sina offentliga pengar till att kopa yttre och inre sakerhet. Vilfard gor arbetskraften
flexibel. Barnomsorgen ar viktig for kvinnor men kan egentligen ses som subsidier
till industrin.

Personligheter

SF pekar ut Henke Larsson, Svennis Eriksson och Anna Lindh som var mycket res-
pekterad. De flesta har ndgon relation till Olof Palme. Ingmar och Ingrid Bergman,
Astrid Lindgren. Aldre generation kinner till Ingmar Bergman och August Strind-

berg, yngre fotbollsspelare som Henke Larsson, Fredrik Ljungberg och kompani.

EF kinner till Géran Persson, Margot Wallstrom, Fredrik Ljungberg, Anna Lindh,
Leif Pagrotsky, Olof Palme, Bjorn Borg, Abba, Rausing, Mr Ikea, Svennis Eriksson,
Carl Bildt, Abba och flera fotbollsspelare. Kungligheterna — visar stolt foto tillsam-
mans med kungafamiljen fran det svenska ordférandeskapet. August Strindberg och
Henrik Ibsen — trakigt, morkt, drickande, sjalvmordsbeniget vilket dr negativt.

Anna Lindh var storre dn Sverige, ansdgs gora bra ifrén sig. Javier Solana och Chris
Patten var hennes stora fans. Géran Persson ir en formidabel politisk operator, na-
turlig och stor spelare p& den europeiska scenen.

Kunskaper om Sverige

EF har den svenska representationen som framsta kunskapskilla nir det giller
Sverige och EU. Sven-Olof Pettersson ir en av de bista ambassadérerna i Bryssel,
mycket uppskattad av journalister. Har ocksd utmirkt samarbete med pressradet
Anders J Ericson. Gillar Margot Wallstrom. Annars utgor Financial Times — som
har en bra Stockholmskorrespondent - och ibland Economist killor.

Media

SF pekar pé att Sverige bara forekommer i stora kvalitetstidningar som Financial
Times, Frankfurter Allgemeine Zeitung och Neue Ziiricher Zeitung vilka lases av en
viktig elit och dr de enda med en kontinuerlig europeisk bevakning. Liberation och
le Monde gor nedslag ibland. P4 kultursidorna férekommer Sverige i Siiddeutsche
Zeitung och Frankfurter Allgemeine Zeitung.

EF tycker det ir litt att silja Sverigebilden. Svenska diplomater ir bra p4 att sitta
in svenska frigor i en stor kontext — de ir organiserade. Hans Blix dr en hogtstdende
representant. Goéran Persson ir alltid citerad vid toppmétena av Reuters tillsam-
mans med Tony Blair och Jacques Chirac. Jimfort var Danmarks Poul Nyrup-Ras-
musson inte s3 politisk som Goran Persson som gér ut hirdare, har stérre sjilv-
fortroende. Alla idlskar Margot Wallstrom. Anna Lindh var ofta forsta citatet hos
Reuters — hon vagade siga det som alla tyckte. Det finns en stor sympati for Sverige
hos pressen.
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9. Sammanfattning och analys av dagens
Sverigebild

Den sammanvigda bilden av Sverige i utlandet visar enligt studien:

o vi dr inte s3 kinda som vi kanske tror,

. vi dr mer kinda in jimforbara europeiska linder,

. det ir en 6vervigande positiv bild,

. skidrpan avtar med avstandet,

. sega klichéer om sex, rikedom, dysterhet, blonda och blaogda,
. starka omraden: Nobelprisen, sport, den nya svenska modellen,

internationella foretag, Sppenhet,
. diffusa omraden: investeringar och internationell roll,

. svaga omraden: historia, kultur, inrikespolitik, EU och social kompetens.

Studiens giltighet

Studien grundas inte p3 ett vetenskapligt underlag men vil pd beprévad erfarenhet.
Utover den traditionella mediebilden bygger den pé

1) en ambassadenkait stilld till 25 utlandsmyndigheter,

2) intervjuer med svenska och

3) utldndska foretridare i sex lander samt

4) intervjuer med Stockholmsbaserade korrespondenter fran 13 linder. Enkit
och intervjuer har innehallit likartade fragor.

1) Ambassadenkiterna har besvarats utifrén vad ambassaden med sin erfarenhet av
anstillningslandet spontant tror att folk dar tycker om olika aspekter av Sverigebil-
den. Med den breda kontaktyta som en ambassad har bér den ganska vil kunna lisa
av detta. Samtidigt finns en viss risk for snedvridning genom att de flesta som man
har kontakt med kan forvintas ha en stérre kinnedom om Sverige dn andra.

2) De svenska foretridare som intervjuats har varit sddana som pé olika sitt arbetar
med frimjande pa ambassader, handels-, turist- och ISA-kontor. Dirtill kommer
ett antal korrespondenter for svenska medier som i sitt arbete ofta fir en respons
pa att de kommer just frén Sverige samtidigt som de gor Sverigerelaterade inslag.
Sammantagna bor de hir grupperna kunna ge ett vilgrundat vittnesmal om Sveri-
gebilden som dock till en del ar fargat av deras ursprung.

3) De utlindska foretridare som intervjuats har valts ut av utlandsmyndigheterna

i samrdd med SASU. De ir opinionsbildare pa olika plan; mest journalister men
dven lobbyister, politiker och affarsmin. De har haft mycket olika forkunskaper om
Sverige, de flesta har dock ndgon ging besokt Sverige. I intervjuerna har de ombetts
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att svara s uppriktigt som mojligt och redovisa for savil sin egen Sverigebild som
for den de tror att deras landsmin har. De kan inte sigas ha utgjort ndgon slags
representativt urval fran sitt land men vil gett uttryck for allmant vilinformerade
personers syn pa Sverigebilden.

4) De Stockholmsbaserade korrespondenterna har i de flesta fallen bott flera ar
i Sverige, en del har en svensk partner och ir delvis integrerade i vart samhille.
Deras kunskaper om Sverige ir ofta betydande. Aven de har ombetts att svara s&
uppriktigt som majligt och férsoka redovisa savil sin egen som sina landsmins
Sverigebild.

Utan att ha gjort ndgon systematiserad analys kan man ind3 siga att det finns vissa
skillnader i de olika gruppernas svar. Grupperna 1) och 2) tenderar att se en tydli-
gare bild 4n 3) och en positivare bild dn 4) som 4r mest kritisk.

Att studien bland annat bygger pa en ambassadenkit och har genomforts av en
UD-medarbetare kan innebira att UD-vinklingar inte kan uteslutas i tolkningen av
resultaten.

[ f6ljande analys har SASU sokt viga samman de olika lindernas bilder. Det har
inte skett med sddan exakthet att nagra siffror eller procenttal kan anges som stod
for olika slutsatser. Anda tillater underlaget att vi kan gora en del generaliseringar
och péastienden.

Urvalet av linder har gjorts efter olika kriterier. I direktiven angavs tvd grupper

— atta framjarlinder som iar sdrskilt viktiga for var handel nu och i framtiden samt
sex sd kallade jamforarlander som vi vet gor stora egna frimjaranstringningar. [
ambassadenkiten har vi utstrickt den kretsen till ytterligare nio linder som fyller
kriterierna. For de lainderna har studien inskrinkt sig till enkiten. Det hir forfaran-
det gor att underlaget for att dra slutsatser dr av varierande kvalitet.

Sverigebildens formedlare

I kapitel 3 gors en genomgdng av olika formedlare av Sverigebilden. Studien har
stirkt antagandet att bilden bestir av manga olika intryck. Personliga intryck i form
av besok och kontakt med svenskar ir grundliggande. Det man hért frin nigon
man kinner — mun-till-mun-metoden — har som i de flesta sammanhang ocksa en
grundliggande betydelse. Klart ir dven att klichéerna (= sex) spelar en storre och
mer ihéllande roll 4n vi antagit. Ungdomsupplevelser av filmer (= Ingmar Berg-
man), musik (= Abba), bocker (= Astrid Lindgren) och undervisning (= vikingarna)
forstarker och bygger vidare pa grunden. I vuxenlivet fortsitter sportupplevelser
(= Bjorn Borg), kulturintryck som bécker (= Henning Mankell) och Nobelpriset
tillsammans med framfor allt konsumtion (= Ikea & Volvo) att finjustera bilden.

Mediernas roll for Sverigebilden blir framst att uppdatera, bekrafta och svara for
kontinuiteten av en ofta redan befintlig bild. De 4r ocksé den viktigaste termome-
tern for att ldsa av "Sverigetemperaturen” i tiden.

Som ett befolkningsmissigt litet europeiskt land ir det inte ofta Sverige lyckas sla
igenom nyhetsmaissigt; det dr nastan bara i samband med storre hindelser som

186



Sammanfattning och analys

morden pa ministrar, nar vi siger nej till euron eller drabbas av en tsunami som
BBC, CNN och andra nyhetsforetag flyger in. Daremot tar Sverige medieplats i

en rad olika facksammanhang som ekonomi och internationella foretag, IT, resor,
livsstil, design, den svenska modellen och EU-politik. Det visar sig vara ett fatal
internationella medier utanfor Norden som vid sidan av nyhetsbyrderna har en
kontinuerlig bevakning och uppféljning av vad som hinder i Sverige: Financial Ti-
mes, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Neue Zuricher Zeitung och kanske Le Monde. De
har dock stor betydelse som férmedlare av bilden till de ekonomiska och politiska
eliterna samt till andra mediers redaktioner.

Hur kant ar Sverige?

Intresset hos de utlindska medierna for Sverige var storre dn vér storlek féranledde
och nadde sin topp under 1980-talet, fann vi i kapitel 5. Fran murens fall 1989 och
med EU-medlemskapet 1995 blev intresset mer i linje med vad som skulle kunna
forvintas. Studien kan sigas bekrifta att det giller for Sverigebilden som helhet.

Man skulle kunna uttrycka det som att Sverige hade ett antal konkurrensférdelar
nir det gillde sin tidigare bild som inte lingre giller pd samma sitt:

* vi hade en unikt framgangsrik ekonomi,
* vi hade ett unikt sakerhetspolitiskt lage som neutrala mellan stormaktsblocken,

¢ vi hade en unikt heltickande modell for social trygghet och for arbetsmark-
naden,

* vi hade en unikt internationellt — sirskilt i tredje virlden — uppmirksammad och
karismatisk statsminister.

Minnet av dessa unika fordelar lever kvar hos en generation medelalders och ildre
internationella opinionsbildare men tillhor for 6vriga en relativt okind historiebok.

Konkurrensen mellan linder att synas har blivit odandligt mycket hardare. Linder
och regioner satsar stora resurser pa att promovera sina bilder. [ Visteuropa kan
man peka pd framgangssagor som Irland och Spanien. De nya osteuropeiska med-
lemmarna i EU och Nato pockar p& uppmirksamhet. Framéitgdende ekonomier

i befolkningsmissiga bjassar som Kina, Indien och Brasilien upptar ett allt storre
intresse.

Att synas i den konkurrensen utan ha nagot unikt att erbjuda blir allt svarare.

Skirpan i Sverigebilden avtar med avstindet. Det ir en sjalvklarhet som framgir av
studien. Mest vet man om oss i Finland och Norge, titt foljt av Danmark. Dir kin-
ner man vir gemensamma historia, lyssnar pé véra artister, ser vira skidespelare pa
TV, laser om véra kungligheter i sina kvills- och veckotidningar, handlar i en mingd
affirer med svenska namn, vet vad vir statsminister heter och har en hum om det
politiska spelet.
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[ Tyskland finns den mest omfattande, kunniga och positiva Sverigebilden utanfor
Norden. Men Sverige dr ocksd mycket kant bland nya EU-linder som Polen, Lett-
land och Tjeckien samt mindre visteuropeiska linder som Nederlinderna, Schweiz
och Osterrike. Bland 6vriga stora europeiska linder 4r Sverige ganska kint i Ryss-
land och Italien men bara medelkint i Spanien, Frankrike och Storbritannien. Hos
en politisk elit i de senare linderna finns dock en viss kunskap om svenska sociala
16sningar.

Kunskaperna om Sverige i USA ir mycket fragmentiserade efter geografiska, ut-
bildningsmissiga och ideologiska linjer. Chanserna att man ska veta nigot litet ir
storst hos universitetsutbildade p& nordostkusten och i de gamla "svenskstaterna”
i Mellanvistern. Demokrater har eventuellt en bild av en progressiv vilfirdsstat
medan republikaner ser ett frihetsinskrinkande socialistiskt system — bigge ligren
ir medvetna om de hoga skatterna.

I de befolkningsrika linderna Kina, Indien och Brasilien ir det bara ett tunt elitskikt
som vet ndgot om Sverige utdver ndgon idrottsstjirna, Nobelprisen och varumiir-
ken som Ericsson, Volvo och Scania. Det giller delvis dven Japan dir det dock finns
grupper med stort intresse for svenska specialomriden som exempelvis design eller
sociala l6sningar.

For utomeuropéer — men dven manga britter och fransmin — dr det svért att halla
isar "Scandinavian” och Sverige, man blandar inte sillan ihop oss med Schweiz,
man har svirt att hélla reda pd huvudstiderna och att urskilja ndgra sirdrag mellan
de nordiska lainderna. I USA mdots man av motfrdgan: hur mycket vet svenskar om
de olika delstaterna? Dar hander dven att vi fir ga for "europeans” dven om en del
inte vill koppla ihop oss med virldsdelen.

En intressant aspekt ir sambanden mellan vira egna kunskaper om ett annat land
och det landets kunskap om oss. Vira nordiska grannar klagar ibland 6ver att vi
vet s3 lite om dem medan de kan sd mycket om oss. I Tyskland dir Sverige nistan
omfattas av kirlek beklagar svenska foretradare att den ir sd obesvarad; Sverigebil-
den skulle vara dnnu glansigare om tyskkunskaperna i sdvil sprdk som allmint vore
bittre. Motsatt giller Storbritannien som 4r mycket beundrat i Sverige — dir finns
knappast nigra reciproka kinslor. For att inte tala om USA som vi tror oss kidnna
oss nidstan som hemma i, nigot som svenska foretridare pé plats varnar for att det
kan leda till kulturkrockar och missférstand.

Aven om utlindska foretridare inte har nigon bredare kunskap om Sverige kinner
de inte sillan till foreteelser inom sin sektor ritt vil; exempelvis filmintresserade
kianner till fler regissorer an Ingmar Bergman, [T-specialister vet att svenskar till
stor del dr uppkopplade, bilentusiaster som Colin Powell vet allt om Volvo Amazon
och heminredare inspireras av design utover Ikeas.

Sammanfattningsvis dr Sverige inte si kint som det varit men fortfarande lite mer
kint 4n storleken borde foranleda — det framgar vid jaimforelser med 6vriga nord-
iska linder och mindre europeiska linder som Belgien, Nederlinderna och Oster-
rike.
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Genomgaende for de undersokta landerna ar att i de fall man har en bild av Sverige
s& ar den positiv eller mycket positiv. Varken i ambassadenkiten eller i intervjuerna
har det kommit fram ndgon negativ helhetsbild Zven om man kan ha haft kritiska
synpunkter i enskildheter.

Den positiva bilden bekriftar vad som redan lastes av i NSU:s undersékning 1999
som konstaterade att "Sverige i stort sett dtnjuter goodwill i virlden”.

Kédnda foreteelser och klichéer

I ambassadenkiten har man ftt lista vad det 4r det forsta folk i respektive land tin-
ker pa nir de hor ordet Sverige. De vanligaste svarsalternativen ir i fallande ordning:
1) valfirden, 2) musik, litteratur och film — sirskilt Abba och Ingmar Bergman, 3)
vackra kvinnor och sexuell frigjorhet, 4) naturen, 5) bilar — i forsta hand Volvo, 6)
sport, 7) Ikea, 8) god granne — giller de nordiska linderna, 9) kyla, 10) glest befol-
kat, 11) neutralitet, 12) kottbullar, 13) sprit, 14) Nobel och 15) hoga skatter och
forbud.

Ungefir samma monster framtrader i intervjuerna.

[ intervjuerna med de utlindska foretridarna har de fatt ange vad de tycker ir
bist respektive simst med Sverige samt vad de tycker skiljer ut Sverige frn andra
lander.

Bdist var dppenheten, transparensen, formaégan till problemlésande, fornuftigt styre
oberoende av regering, kombinationen av effektiv ekonomi och vilfardsstat, stabi-
liteten, liberalt i EU, vilordnat samhille med lite korruption, formagan att moder-
nisera, att kunna leverera pd arbetsmarknaden, neutrala och ickeaggressiva samt ett
vackert land.

Séimst var klimatet med kylan och morkret, héga priser, den sociala kontrollen, liten
individuell frihet, socialistiskt, hyckleriet kring alkohol och vapenforsiljning, héga
skatter och att alltid tro att man har de bista 16sningarna.

Det som skiljde ut Sverige fran andra linder var toleransen, det socialdemokratiska
systemet, lugnet, den unika kombinationen av kapitalistiska entrependrer — hoga
skatter — jamlikhet.

Det ar pafallande hur starka klichéerna om Sverige (det dr de ocksd om andra
linder) dr. De verkar vara mycket motstdndskraftiga sdvil mot nya fakta som mot
tidens tand. Sverige som ett sexuellt frigjort land tycks dannu kittla fantasin i en rad
linder med Storbritannien, USA, Japan, Ryssland och Polen i titen. Att Sverige bli-
vit ett mangkulturellt land har bara observerats i Finland, bland en rad andra linder
giller fortfarande att svenskar ir blonda och blddgda samt att svenskor dr mycket
vackra, ja att vi 6ver huvud taget ir ett vackert folk. President Eisenhowers utta-
lande om svenskar och sjalvmord fran 1960 poppar fortfarande upp trots att det
redan da vederlades av statistiken. Det finns ocksd en forestillning — starkare med
avstdndet — att svenskar ar rika.
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Synen pa svenskar

Nir det giller synen pé svenskar redovisas betydligt fler positiva egenskaper in
negativa.

Svenskar anses vara 6ppna, vilorganiserade, effektiva, punktliga (vilket ocksa irrite-
rar), noggranna, laglydiga (ibland 6verdrivet), vilutbildade, kunniga, teknikdrivna,
moderna, irliga, palitliga, korrekta, sprdkkunniga, viarldsvana, naturilskande, freds-
idlskande, vinfasta, vinliga, snilla och ha hog arbetsmoral.

Men svenskar anses ocks vara dystra, humorldsa, smatrakiga, kyligt distanserade,
indtvianda, for kontrollerade, provinsiella, oartiga, buffliga, naiva, okansliga for eng-
elska sprikets nyanser, besserwissrar, ogudaktiga, deprimerade, blyga och dricka for
mycket.

En iakttagelse som intervjuade frén flera linder har gjort dr styrkan hos den svenska
konsensuskulturen. Den anses av en del vara demokratisk och sympatiskt inklude-
rande samtidigt som andra finner att den leder till beslutsangest, tidsutdrikt, oklar-
heter och en oférméga att improvisera i oplanerade situationer. Eller som den har
beskrivits: det dr en mentalitet som kan liknas vid en gummivigg utan respons.

En del av de hir beskrivna egenskaperna har anforts nir man beskrivit kulturkrock-
ar i olika lander.

Nigra intervjuade har tagit upp synen pa svenska ungdomar. De anses ha mycket
gott anseende som anstillda i London dirfor att de arbetar sjilvstindigt, ar villiga
att ta i, kommer i tid och ir hela och rena. En speciell kategori ir aupairflickor

dir omdémet i Washington var att de svenska ir de bista frdn Europa: de dr mer
ansvarsfulla och de ir noterbart positiva. Det senare omdémet giller dven svenska
yrkeskvinnor som anses vara mycket sjilvgdende och leverera resultat utan styrning
uppifran.

Foretag och produkter

Nir det giller de mest kdnda foretagen/produkterna namns foljande oftast: Volvo,
Ikea, Saab, Ericsson, H&M, Electrolux och Absolut Vodka. Dirtill kommer en rad
foretag som namns i ett eller ndgra lainder som Gripen, Abba, Husqvarna, Scania,
Sandvik, Alfa Laval, Tetra Pak, Nordea, TeliaSonera, Tele2, Orrefors, Kosta, Boda,
ABB/Asea, SKF, Atlas Copco, Abu Garcia, Hasselblad, Oriflame, Skanska och SAS.

De flesta av de hir nimnda foretagen ir kiinda i sig men inte som svenska. I en del
linder tror man att tillverkande dotterbolag hor till det egna landet. Det ar bara tva
foretag som klart kopplas till en svensk identitet: Ikea och Volvo.

Tkea dr genom sin profilering en Sverigebild i sin egen kraft: de bldgula firgerna,
marknadsforingen, produktnamnen, designen, livsstilen, moderationen och det ef-
fektiva, moderna siljkonceptet. I flera av de undersokta linderna vicker Ikea starka
kinslor hos de tillfragade:
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e ett demokratiskt sitt att sprida modern, vacker design till breda folklager och inte
som tidigare bara till en medveten 6vre medelklass,

e hat och ilska 6ver oidndliga kéer och tvungna dterbesok pé grund av att ndgot fat-
tats,

* man maéste dit, framf6r allt unga som ska bilda hem, billigt och snyggt — "cheap
chic”,

® man vet att man inte fr en kvalitetsprodukt som varar men man fir "value for
money”,

® en snirtig annonsering som skojar bdde med Sveriges och det egna landets fore-
stillningar, samt

® har pé engelska skapat begreppet "flat pak”.

Volvo stér for svenska virden som sikerhet och trygghet, kvalitet och ingenjors-
konst men inte ndgonting som stdr ut som flashigt — lite trakigt lagom.

Begreppet "svensk kvalitet” forefaller std sig. I flertalet av linderna forknippades
svenska produkter med hog kvalitet och pélitlighet. Det gillde sdvil produkter i sig
som leveranssikerhet, etcetera. Samtidigt papekades att det inte langre gar att silja
pa bla 6gon i sig, i en allt skarpare konkurrens maste ocksd produkterna leva upp
till férvantningarna. Man har respekt for svensk kunnighet och ingenjorskonst. Ofta
kopplas kvaliteten ihop med att svenska produkter anses vara dyra.

For flera produkter — sirskilt Ikea och bilarna — framhélls designen. Sverige namns
av en del — speciellt i Storbritannien och USA — som ett framstdende designland
dir modern och vacker formgivning genomsyrar samhillet. Samtidigt dr det tyd-
ligt att manga har svart att halla isir begreppen svensk respektive "Scandinavian”
design. Négra har menat att dansk och finsk design ligger fore svensk.

Investeringar

P3 frdgan om vad man anser om Sverige som investeringsland har flertalet satt upp
ett blankt ansikte. De kan inte se att en sé pass liten marknad i Europas utkant med
hoga kostnader skulle ha ndgon lockelse i en virld dir 1onekonkurrensen fran de
nya EU-linderna och asiatiska lander ar sa stark. Vid lite eftertanke har dock en del
anfort fordelar som visserligen liten men sofistikerad marknad, en vilutbildad och
kunnig arbetskraft, hog teknisk kompetens, bra infrastruktur, vilorganiserad och
diarmed lugn arbetsmarknad, ett tryggt och sikert land.

I linder som sjilva idr angeldgna att dra till sig investeringar har man svért att se att
det skulle kunna finnas ndgon anledning att investera i Sverige — snarast ser man
det som ett konkurrerande hot. Forestillningarna om hoga kostnader och skatter
sitter djupt hos manga. Klimatet skraimmer en del.
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Turism

P4 fragan om man kan tinka sig att turista i Sverige ar det bara fran ett land, Ung-
ern, som man svarat blankt nej — det ar for kallt och dyrt. Fran 6vriga lander har
det kommit positiva svar, sirskilt frin dem som négon ging besokt Sverige. Allmint
ges dock reservationer for att Sverige ar kallt och dyrt, ndgon massturism har man
svért att tanka sig d4 sd manga ar inprogrammerade p4 att man ska resa soderut vid
ledighet. Sverige ar inte heller ett férstalandsmal, exempelvis amerikaner och ki-
neser maste forst se de stora europeiska stiderna innan de vid sin andra eller tredje
europaresa kan tinka sig att besoka de norra delarna.

Det som lockar ir foéretridesvis naturupplevelser, Stockholm — som anses hippt,
det exotiska som midnattssol och ishotellet, konsumtion och upplevelser, den rena
miljon samt att traffa slikt och vinner. Fran grannlinderna lockar skidorterna. I
USA understryks vikten av att Sverige ar en trygg och siker destination som kan
bjuda pd manga historiska minnen. Lagprisflyget haller pa och skapar helt nya
turistmonster dar man gor korta besok som ir fyllda av god mat och intressanta
upplevelser.

Flertalet som besokt Sverige tycker att det ir ett undervirderat turistland: "Great.
An unsung destination.” "Det ir ett paradis — men vilka vet om det, inte London-
borna i alla fall.” Man efterlyser en starkare marknadsforing. Det finns ocksd en
motsittning i den turistbild Sverige vill ge omvirlden mellan den historiskt tradi-
tionella som kan symboliseras av dalahisten och den som bygger pa det nya upple-
velsekonceptet, ett problem som exempelvis Irland ocksa brottas med.

Sammantaget utgor turismen en av de mest positiva bilderna i studien. Det handlar
dock inte om massturism utan om nischer som hippa Stockholm och den exotiska
naturen.

Kultur

Ingmar Bergman, Abba och Nobelprisen kan sigas vara det enda som ir virldsvitt
kant om svensk kultur. I en del linder kan man ligga till Astrid Lindgren. Fér dem
som har speciella intressen finns dirtill kinda svenskar inom deras omréden som
August Strindberg och Selma Lagerlof nir det giller klassiker, Henning Mankell
som dr mycket stor inom kriminallitteraturen samt Jussi Bjorling och Ann-Sofie
von Otter inom den seritsa musiken.

Inom populirmusiken kan man dra en parallell till vad som giller for foretag/
produkter; alla vet att Abba ir ett svenskt band — deras senaste framgéng med
Mama Mia héller namnet hégaktuellt — men nir det giller andra kindisar som Hi-
ves, Cardigans och Ace of Base ir det osikert om man vet att de ir svenska.

Om kunskapen om svensk kultur dr smal och svag s& ir den desto storre om véara
sportstjarnor. I kapitel 6 framgar att Bjorn Borg vissa &r var den mest omskrivna
svensken i virlden. Han ir alltjamt aktuell pa en tio-i-topp-lista. Det unika med
hans stéllning ar att han 4r kind i s manga olika linder; andra stjarnor ar mer
knutna till ett land eller en virldsdel. Annika Sérenstam ir en superstjirna i USA.
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”"Svennis” Eriksson ar en av Storbritanniens mest kidnda personer men hans rykte
stracker sig vil over Engelska kanalen. Sven-Ove Walldner skapar trafikkaos i Kinas
storstader. Friidrottarna med Carolina Kliift i spetsen dr mest kidnda i Europa. Fot-
bolls- och ishockeyproffsen ar framfor allt kinda i de lander dar de har sina anstill-
ningskontrakt.

Historia

Vikingarna och neutraliteten under andra virldskriget ir vad man kinner till mer
allmint om Sveriges historia. P4 kontinenten finns minnet av trettiodriga kriget

kvar och nordborna kinner till vir gemensamma historia. Mest namnkunniga
kungar dr Gustav II Adolf, Carl XII och Gustav III.

Béde svenska och utlindska foretradare har pekat pa att folk i Sverige tar sin histo-
ria for given och har déliga kunskaper om den till skillnad fran i exempelvis USA,
Finland, Polen och Norge. Patriotism ir ett fult ord i Sverige — det foérstar inte
amerikanare.

Inrikespolitik

Fran svensk inrikespolitik kinner man mer allmint till morden pa Olof Palme och
Anna Lindh samt det 1&ngvariga socialdemokratiska regeringsinnehavet; minst
hundra ér trodde en vilinformerad journalist och efter drottning Kristina gissade en
annan. Det ir bara hos de nordiska grannarna som man kinner till det inrikespoli-
tiska spelet. I "den politiska klassen” ser man pé Sverige med ideologiska glasdgon;
som efterstriavansvirt exempel eller som nagot avskriackande. Att Sverige ir ett
hogskatteland dr allmint kint — en del finner det bisarrt att man kan ga till val pa
skattehdjningar medan andra finner att svenskar tycker sig fa ndgot for sina skatter.

Den svenska modellen

Aven om man inte kinner till begreppet "den svenska modellen” kopplar nistan
alla samman Sverige med valfiardspolitik. En del ser Sverige som foéregangare for
vad man kallar den nordiska eller europeiska modellen. Att modellen de senaste
femton dren varit utsatt for olika tornar kidnner ratt méanga till diremot ar ingen
beredd att se den som dod. Tvirtom ses den som intressant jamforelseobjekt i sin
formaga till fornyelse och forindring, delvis efter ideologiska fortecken. Det dr d&
pensionssystemet, foraldraforsiakringen samt barn-, handikapp- och dldreomsorgen
som star i forgrunden men dven skola och sjukvard intresserar. I linder som Tysk-
land, Frankrike, Storbritannien, Japan och Kanada har medier, politiker och tanke-
smedjor studerat vad som skulle kunna kallas "den nya svenska modellen”.

I Bryssel och i ndgra brittiska tidskrifter har man pekat pa hur Sverige/Norden
framgangsrikt lyckats kombinera en marknadsdriven tillvixtpolitik med valfardssys-
temet. Trots att det strider mot den angloamerikanska ekonomiska doktrinen ligger
de nordiska samhillena i topp i olika vilfirdsmitningar.
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Flera av de kvinnor som intervjuats har lyft fram jamstalldhets- och familjepoliti-
ken som négot som gor livet ndgot littare for de svenska medsystrarna 4n andra.
Aven kvinnorepresentationen i politiska forsamlingar har uppmirksammats. Dire-
mot har flera utlindska mian uttryckt tveksamhet till den svenska konsrollsdebatten
och vad den gor med svenska min. Sexkopslagen méter stort intresse men blan-
dade synpunkter f6r och emot.

Den svenska modellen ir alltjaimt ett av Sverigebildens starkaste kort.

Internationell roll och EU

Kiannedomen om Sveriges internationella roll varierar starkt. De som har ndgon
sikt menar att rollen inte dr vad den var efter andra virldskriget men att Sverige
fortfarande star for alliansfrihet, fred, en nedtonad medlarroll, minskliga rittigheter
och f6r FN. Inom FN-systemet och sirskilt hos tredjevirldenlinder finns alltjamt en
respekt for Sveriges insatser. Men hos storre lander finns ingen bild av Sverige som
spelare pd de stora scenerna. Minnet av svenska internationella personligheter som
Dag Hammarskjold, Raoul Wallenberg, Olof Palme och Carl Bildt klingar ut bland
yngre generationer; ensam kvar efter mordet pa Anna Lindh star Hans Blix.

Nir det giller EU har man en kluven bild av Sverige. Alla vi talat med berémmer
ordférandeskapet 2001 — da naddde Sverige toppunkten. Man ser dven positivt pa
svenska personinsatser: Goran Persson anses vara en erfaren och tung spelare, Anna
Lindh var storre dn Sverige, Margot Wallstrom ir allmint dlskad, Sven-Olof Petters-
son ir en éppen och vilinformerad ambassadér och de svenska europarlamentari-
kerna ir flitiga och uppskattade.

Sverige har hjilpt till att dndra kulturen inom EU till en mindre dirigistisk som &r
oppnare for marknader och frihandel. Over huvud taget har Sverige bidragit till en
storre 6ppenhet och mindre av det frankofona. Men nejet i folkomrdstningen och
den euroskeptiska hillningen hos stora delar av befolkningen gor att man ifragasit-
ter Sveriges engagemang — r vi med i EU med vir sjil? Aven den svenska instll-
ningen att tycka sig veta bist och ha de ritta [6sningarna irriterar.

Utanfoér Europa har man inga synpunkter p3 Sverige som medlem av EU eftersom
EU ir s lite kiint, for att inte sdga misskint. Sverige ir som land betydligt mer kint
in Unionen och att vi stir utanfor euron har man bara dimmiga begrepp om. Sam-
tidigt betonas dock att Sverige genom EU fitt en ny utrikespolitisk plattform som
stirker oss i exempelvis den amerikanska administrationens 6gon — det framgick
tydligt under ordférandeskapet. Europa- och Sverigebilderna forstirker varandra.
Aven den nya situationen kring Ostersjon bidrar till den forstirkningen.

Personligheter

I ambassadenkiten har man fitt ange de fem mest kinda levande eller déda svens-
ka personligheterna och dven i intervjuerna har den frigan tagits upp. De mest
kinda ir i fallande skala Ingmar Bergman, Alfred Nobel, Olof Palme, Anna Lindh,
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Abba, Astrid Lindgren, Bjorn Borg, kungafamiljen och Sven-Goran ”"Svennis” Eriks-
son. Totalt angavs ett femtiotal namn.

Kungafamiljen 4r mest kind i de nordiska linderna, Tyskland, Brasilien, Lettland,
Spanien, Schweiz och Osterrike.

Media

P4 fragan hur Sverige behandlas i media utgér medelsvaret: inte s mycket men
positivt. Men det finns givetvis stora variationer.

Grannlinderna har en utforlig tickning och ar vanligen positiva i sin instillning.
Nagra fa europeiska tidningar har vad som skulle kunna kallas en kontinuerlig be-
vakning. De flesta rapporterar bara om stora nyheter eller har reportage om foretag,
turism och livsstil. En del behandlar Sverige med ironi och 6verseende humor. Ett
allmint intryck ir att Sverige far stérre uppmairksamhet dn jamforbara linder av
samma storlek. Négra fa — framst affdrstidningar — har en negativ bild.

Ungdomar och Sverigebilden efter "september 2003”

Ambassaderna har vanligen mest kontakter med redan etablerade personer och
kontakter med yngre — morgondagens beslutsfattare — blir darfor inte s bred. Aven
urvalet intervjuade for studien har varit personer i opinionsbildande professioner
och dirfor har bara ndgon enstaka person under 30 &r deltagit. P4 fragan om hur
ungdomars Sverigebild skiljer sig fran dldres ar det vanligaste svaret att de formod-
ligen vet mindre om Sverige allmint men mer p& omrdden som intresserar dem,
sarskilt sport och popularmusik.

Nistan ingen tror att Sverigebilden har forindrats av mordet pd Anna Lindh och
nejet till euron. Flera pekar pa att misstron mot euron okat i flera linder och att
det svenska nejet dirfor togs emot positivt. Nejet har ocksé befist bilden av euro-
paskepsisen i Sverige.

Sverigeinformation

P3 frigan om vilken information om Sverige som utlandsmyndigheterna brukar

ge visar det sig att den stricker sig 6ver vida filt. Det finns tre huvudkategorier av
fragestillare. En forsta ar de som ska eller onskar studera eller arbeta i Sverige och
vill ha en mangd praktiska rdd och upplysningar. En andra ir elever eller studenter
som ska skriva uppsatser allmint eller om ndgon speciell foreteelse. En tredje ar
Sverigebesokare. Hemsidor minskar men tar inte bort forfrdgningar via brev, telefon
eller personliga besok.

P4 de orter dir man har en lokalmissig samordning mellan ambassad och andra
svenska fraimjandeaktérer lovordas det, det gor kontaktvigarna snabba och frekven-
ta, riskerna for dubbla budskap minskar. Aven dir man har gemensamma lokaler
med nordiska systerorganisationer ir man ndjd med den 16sningen.
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Vid négra samtal har samordningen mellan olika frimjarorganisationer betonats.
Sverige ar for litet ute i den stora varlden for att vi ska ha rad att exempelvis ha oli-
ka arrangemang vid samma tidpunkter. Vikten av att fora fram en samstamd Sveri-
gebild har ocksa betonats. Det finns vissa bilder som riskerar att std emot varandra.
Exempelvis kan turistsidan vilja betona den traditionella "dalahistbilden” medan
exportsidan vill visa upp den moderna "upplevelse- och hogteknologibilden”.

Intervjuade utlinningar har sagt att de fir den l6pande informationen om Sverige
genom medier — journalister genom att ldsa i forsta hand Financial Times. Om de
behéver fordjupad eller specialiserad information gir de framfor allt till internet
och annars till ambassaden, journalister kontaktar ofta svenska kolleger.
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10. Slutsatser och reflexioner

Med utgangspunkt fran vad som kommit fram i studien finner vi att Sverigebilden:
* vilar pa gamla lagrar,

* inte kan tas for given,

¢ bor koncentreras,

* bor utga fran redan starka omraden,

e har fler formedlare in medierna,

e Dbor ldasas av regelbundet samt

e bor kunna inspirera till forskning.

Sverigebilden vilar pa gamla lagrar

Studien visar ganska tydligt att den bild omvirlden har av Sverige i mycket vilar
pa gamla lagrar: Nobelprisen, den svenska modellen, Ingmar Bergman, Olof Palme,
Bjorn Borg, kvalitet och Volvo. Dirtill kommer att klichéer om sexuell frigjordhet
och 13nga, blonda, blddgda svenskor och dysterhet iar djupt rotade.

Nagra fa nyare foreteelser lyser igenom: Abba och kanske popularmusiken, "cheap
chic” med Tkea och H&M, nischturism med hippa Stockholm samt Anna Lindh
som ikon fér den moderna svenska kvinnan. Aratals satsningar p4 att profilera
Sverige som dynamiskt I'T- och design-land har [amnat spar men knappast trangt
ner i djupet.

Att bilden har en ldng efterslipning ir inget unikt for Sverige, det giller dven andra
linder som framgér av kapitel 5. Men det visar att det tar lang tid innan verklig-
heten etablerar en bild som omvirlden ser. Det innebir att frimjandet méste vara
mycket 1&ngsiktigt i sin inriktning om man vill skapa en positiv bild. Erfarenheter
frdn andra linder visar att det tar minst tio ar att nd en forandrad eller positivare
bild medan det kan gd mycket snabbt att rasera sitt rykte och fi en negativ bild.

Sverigebilden ir dvervigande positiv sd det finns ingen anledning till panik. Men
den maéste virdas och stakas ut ldngt fram i tiden f6r att stanna och befistas i om-
virldens 6gon.

Sverigebilden kan inte tas for given

Studien har visat att intresset for Sverige nddde sin topp p& 1980-talet men att vi
sedan medlemskapet i EU 1995 betraktas som europeisk "mainstream”. Vi dr — som
framgick i kapitel 9 - inte lingre unika pa s manga omraden. Det finns dock en
risk for att vi sjilva inte insett det utan tror att det gér att surfa vidare pad gammal
goodwill och automatiskt komplettera med nytt inneh&ll. Men, véra sjilvklarheter
ir inte andras.
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Medvetenheten om och konkurrensen mellan nationella bilder har blivit oandligt
mycket tuffare. Det som vi tappat som unikt maste d& i stallet kompenseras genom
att vi sluter upp bakom det som alltjamt skiljer ut oss och det vi ar fortsatt bra pa.

Sverigebilden maste underhéllas. Det ir inget sjalvindamal. Studien har visat att
madnga linder dr upptagna med sin nationella bild och genom aktiv "public diplo-
macy” soker frimja en i alla bemirkelser siljande bild av sitt land.

I studien har flera utlindska betraktare pekat pé svenskars dubbelhet med att vilja
forminska sig sjilva samtidigt som man dnd3 ar 6vertygad om att ha de bista 16s-
ningarna. For att sld igenom i det internationella bruset méste svenskar ge avkall pa
Jante, slippa sin blyghet, viga beblanda sig och std upp for Sverige.

Sverigebilden bo6r koncentreras

De flesta utlinningar kan bara hélla nigra f intryck av ett mindre land som Sverige
i sitt medvetande. I Storbritannien ir det narmast ett klassiskt skimt att friga om
ndgon kan nimna "five things from Belgium”. Britterna har kanske lite littare att
peka pa fem svenska ting, men sd manga fler 4r det inte. Det visar pé vikten av att
koncentrera sig.

Aven i den litteratur och i de rapporter som behandlar nationella varumirken lyfter
man fram vikten av att koncentrera sitt budskap till slogans som "Cool Britannia”
eller "Fred och aktiv natur” f6r Norge. De linder som av andra pekas ut som att ha
lyckats med sina nationella varumiarken har satsat pa langsiktighet och koncentra-
tion. Spanien med sin “Miro-sol”, Irland med sin "Celtic Tiger” eller Finland med
sitt dirigentunder som spiller 6ver till hela kulturbilden, brukar anféras som exem-
pel.

I flera av de samtal som forts sdvil med svenska som utlandska foretridare har man
lyft fram faran i att splittra upp sig fér mycket. Det finns en tendens i den svenska
konsensuskulturen att virja sig for att peka ut ndgra fi omriden som ska promove-
ras och ges resurser, alla ska i riattvisans namn f3 vara med. Det kan exemplifieras
frén att alla flickor ska bira luciakrona pa dagis till att om Stockholm skulle f vara
europeisk kulturhuvudstad s maste ocksd landsorten & medel for att visa att de
ocksa fanns.

P4 lokal nivad handlar det om att olika frimjarorganisationer som finns i en huvud-
stad samordnar sig kring arrangemang och budskap. I de linder som har besokts for
studien har man under ambassadorernas ledning fraimjandegrupper vars uppgift
bland annat ir att koordinera insatserna. Men hur bra man 4n lyckas lokalt med
den uppgiften kan det bli problem om inte budskapet som Stockholm vill att man
ska g& ut med ir samordnat mellan olika departement och myndigheter.

De regionala och andra hinsyn till olika intressenter som kan vara viktiga att ta
inrikes har man inte rdd att gora utrikes — de gor Sverigebilden otydlig.
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Sverigebilden bor utga fran redan starka omraden

Vi har konstaterat att det ir det unika hos ett land som understryker dess nationel-
la bild. Nagra av de unika fordelar som Sverige tidigare hade giller inte lingre med
samma styrka. Men en del star kvar och andra kommer.

Det forsta utlinningar tinker pd i samband med Sverige ir alltjamt vilfirden — den
svenska modellen. 1 dag nir sirskilt en rad europeiska linder star p4 en likartad niva
ir det inte modellen s& mycket i generella termer som p& specifika omrdden man
tanker pa: jamstilldhet och familjepolitik, pensionsreformen, trygghet och siker-
het for barn, handikappade och ildre samt i trafiken. Det ska inte déljas att bakom
synen pa modellen finns ideologiskt sprangstoff; samtidigt forefaller det vara sloseri
att inte anvianda den i den nationella profileringen.

Kinnedomen om svensk kultur i bred bemirkelse ir inte stor men tre namn star
ut: Ingmar Bergman, Abba och Nobelprisen. I ndgra linder tillkommer ett fjarde:
Astrid Lindgren. Det borde slis en brygga frdn dessa viletablerade namn till yngre
kulturutdvare och artister for att stirka kulturen internationellt.

Klichéer om sexuell frigjordhet och vackra, blonda kvinnor hoér till de starkaste bil-
derna omvirlden gor sig av Sverige. Hur man utnyttjar den kunskapen i en aktuell
Sverigebild 6vergdr dock studiens uppdrag.

Naturen med det exotiska Norrlands ishotell och norrsken, Smélands réda stugor,
Milardalens slott och herresiten, Stockholms skiargird och skogarnas ilgar, for att
ta ndgra exempel som nimnts i studien, utévar lockelse pd dem som soker sig fran
kontinentens urbana tringsel. Motsatt finner en ny publik som litt tar sig runt i
virlden pé korta utflykter med lagprisflygen att Stockholm ir en av de hippaste
stiderna med ett rikt utbud av upplevelser. Sverige har inte det ritta klimatet for
massturism, med skicklig marknadsforing forefaller dock méjligheterna stora att
lyckas dnnu bittre med nischturism.

Sporten ger en av de mest kinda och uppskattade Sverigebilderna. Det 4r dock bara
enstaka stjarnor — lis Bjérn Borg — som har en global utstrdlning. Andra har sin lys-

kraft koncentrerade till linder eller regioner dir deras respektive sport ar stor. Med
den reservationen hor sporten sjilvklart till det som maste lyftas fram i frimjandet.

Svenska foretag och produkter har starka namn. Likasd deras rykte for kvalitet. Men
det dr bara tva foretag som helt klart ses som svenska: Tkea och Volvo. Tydligt ar
dock att bilar stér ut som nationella identifikationsobjekt — det giller dven Saab,
Scania och Volvo lastvagnar. IT, hightech och upplevelseindustri ir omrdden som
prioriterats i senare ars frimjande. Det dr samtidigt omrdden som manga andra lin-
der vill hélla fram som unika for dem — konkurrensen ir alltsé stenhard. Ska man
pa de omradena vinna genomslag maste man sannolikt profilera sig dn tydligare.

Satsningarna pa design har till en del gitt hem i linder som Japan, Storbritannien
och USA men samtidigt har ménga svért att skilja ut svensk fran dansk, finsk eller
skandinavisk design. Och troligen ir det Ikeas designidentitet som mer 4n frimjan-
deinsatser far utlinningar att forknippa Sverige med design.
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Med nigra fd undantag har ingen i studien utanfor Norden sett Sverige som ett
naturligt investeringsland. For att man ska gora det krivs sdvil hyggliga Sverigekun-
skaper som mer specifika insikter i de branscher man ir intresserad av. Har finns
plats for uthélliga pedagogiska insatser.

Sévil for besok som for kvalitetsprodukter och som investeringsland giller att
Sverige uppfattas som dyrt. Det grundas kanske pé att man vid besok mer sett till
priset pa 6l och alkohol 4n pa dagens lunch men ir likvil det kanske mest negativa
for Sverigebilden.

Att Sverige med sin tvahundradriga fred ir "fredsilskande” 4r kint och till och med
vil kint i lainder som Irland, Ryssland, Kanada, Indien och de nordiska grannarna.
Likasd kinner en elit till FN- och minskliga rittighets-engagemanget. Studien har
inte gillt ndgot bistdndsland och dirfér har det inte heller kommit mer 4n enstaka
synpunkter pa att Sverige fér en generds bistdndspolitik. Att det inte enbart ir
positivt 6verallt att profilera sig som fredsland har den norska public diplomacy-
rapporten ett ingdende resonemang om. Om man fortsatt vill profilera Sveriges
internationella roll ser det ut att behdvas en uppfraschning av bilden; den kan inte
for evigt vila pd gamla lagrar och déda personligheter.

Med avstandet flyter Sverige ihop med det 6vriga Skandinavien. Den insikten
anvinds av de nordiska turistrdden i USA och Asien i kontorssamordning och viss
marknadsforing. Om den ocksa ska anvindas for andra omraden kan diskuteras.
Exempelvis i rapporten om norsk public diplomacy lanseras tanken pé att Norge
genom att vara "iber-Scandinavian” med slagord som "Norway: 100 % Scandina-
vian” eller "Some countries are more Scandinavian than orthers” skulle kunna dra
nytta bland annat av starka svenska varumirken. Sverige bor formodligen fraga sig
frdn marknad till marknad om ensam ir stark eller om Skandinavien ger de positi-
vare vibrationerna.

Modernitet ir starkt forknippat med sévil svenska produkter som det svenska sam-
hillet. Det ska frimjandet givetvis ta fasta pd samtidigt som man maéste vara med-
veten om att en rad andra linder ocksa vill profilera sig med det. Man bor ocksé
vara observant pd att modernitet utan historisk férankring kan te sig som identitets-
16s. Flera intervjuade har vittnat om hur svenskar kommer till korta i diskussioner
om gemensam historia i grannlinderna — i 6vriga linder vet man inte s mycket om
var historia 6verhuvud taget.

Vi har hir lyft fram ndgra for Sverigebilden starka omréden. Hur de sedan ska prio-
riteras och presenteras dr mer en friga pa det politiska planet dn for den hir stu-
dien. Viktigt ar dock att de har férankring i den svenska verkligheten — det gar aldrig
att presentera en trovirdig bild som ir glansigare dn dess forlaga.

Val av bildformedlare

Utlandska mediers Sverigebild ar den man vanligen tar till sig. Vi tycker dock att
studien har visat — vilket formodades i kapitel 3 — att det dr s& mycket mer som
formar den.
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Knappast ndgot 6vertriffar den bild som sprids genom personliga kontakter med
Sverige och svenskar. Det har omvittnats hur mycket mer serviceinriktade ex-
empelvis de som arbetar inom besoksnaringen har blivit. Samtidigt har utlindska
foretradare pekat pd svenskars sociala okompetens: att bara tala med varandra vid
sociala tillstallningar, att inte kdnna av engelskans nyanser, att uppfattas som kyliga,
oartiga eller rent av buffliga i sin rakhet eller att vara for blyga och indtvinda for att
std upp for det svenska.

Alla som i ndgon form arbetar med frimjande i utlandet bor ligga sig vinn om det

som har kallats "det goda virdskapet”. Det ir speciellt viktigt vid alla former av be-
soksutbyte — frén stats- och ministerbesok till en arbetsgrupp pé studiebesok. Men

det dr ocksd av fundamental vikt i vardagliga kontakter pa ambassader — inte minst
i den konsulira verksamheten — och frimjandekontor att man ser sig mer som ser-

vice- an myndighetspersoner.

Négra av de intervjuade har vittnat om hur mycket personliga kontakter vid Sveri-
gebesok betytt for deras fortsatta intresse. Det leder till reflexionen att studiebesck
inte sillan ir alltfor ambitidsa i programliggningen — det maste finnas utrymme for
att bygga upp minskliga relationer och inte bara for faktainhimtning.

Somliga medier ar viktigare dn andra. Egna och andra landers erfarenheter pekar pé
att for att nd opinionsbildare — inklusive journalister — ar ngra f seridsa dagstid-
ningar och veckomagasin centrala (se kapitel 3). P4 samma sitt ar fackpress viktig
for att nd branschfolk. Om man vill nd en yngre publik ar sannolikt livsstils-, sport-
och musikmagasin viktigare an serios dagspress. Nyhetsbyrderna ar helt centrala nir
det giller att 6ver huvud taget nd ut i virlden men dn mer sd i avldgsna linder.

TV ir bra nir det giller att nd ut till en masspublik men medverkar inte till samma
kunskapsuppbyggnad som pressen. Radio har, med undantag for forfattaren Gar-
rison Kiellers program frén Minnesota som flera amerikanska foretridare lyssnar
pa, inte nimnts av ndgon i studien men den har férmodligen sin stérsta vikt i mer
avlagsna eller slutna lander diar man lyssnar till BBC World Service eller férhopp-
ningsvis Radio Sweden. Internet har blivit ett méste nir det giller att nd ut med
basinformation — méanga intervjuade har uppgett nitet som sin frimsta killa nir

de behéver uppdatera sig. Att bjuda in utlindska journalister ir fortsatt en viktig
fraimjandeuppgift — men det bor ske i linje med den 6vergripande strategi man
prioriterat.

Som framgar av kapitel 7 placerar Sverige och det 6vriga Norden sig vil pé de fles-
ta listor dver internationella jimforelser som gors pé olika omraden. ISA har pa sin
hemsida en kontinuerlig uppfoljning av dessa som bor nyttjas i frimjandet. Likasd
kommer Sverigebilden ritt vil ut i olika typer av bécker — management, guider,
skonlitteratur och biografier - skrivna i utlandet. Det bor vara en framjaruppgift att
stimulera utlindska forfattare att skriva om Sverige.

Sverigebilden bor lasas av regelbundet

[ studien har vi slagit fast att nationella bilder anvinds av en rad linder och blir allt
viktigare i global marknadsforing av idéer, politik, produkter, turism och investe-
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ringar. Stora belopp anvinds for frimjande av Sverige i utlandet i vid bemarkelse.
Det dr da viktigt att kunna ldsa av hur bilden ser ut och vilka férindringar den
eventuellt genomgér oberoende av eller pd grund av fraimjandeinsatser.

Sverigebilden kan mitas med olika metoder: medieutfall, opinionsundersokningar,
fokusgrupper, enkiter, kvalitativa intervjuer eller enkla skattningar. Tekniskt kan det
genomforas pé olika sitt bland annat med hjilp av internet. Ansvaret fér mitningar
kan ligga pé flera hinder: UD-PIK, NSU och dess medlemsorganisationer samt
ambassaderna. Dessa institutioner kan sedan vilja att genomféra mitningarna sjilva
eller ligga ut dem pé opinionsinstitut. Men nistan lika viktiga som sjilva mitning-
arna ir den process som dessa kan starta i form av interna diskussioner kring Sveri-
gebilden.

Héar lamnas en skiss till hur det kan ga till.

Medieutfallet bor fortsatt foljas av UD-PIK. Nu gors manatliga sammanstallningar
av det som utlandsmyndigheterna sinder in samt av det som tas fram genom egen
omvirldsbevakning och laggs ut pd UD:s hemsida. Det ir viktigt att inte bara folja
den seridsa dagspressen utan dven fackpress, livsstilsmagasin och liknande som
formodligen har en yngre och aktuellare Sverigebild an den traditionella. Tidigare
gjordes en &rlig sammanstillning av ambassaderna som sedan i sin tur sammanstill-
des av PIK till en skrift. Nackdelen med det systemet var ldangsamheten, férdelen
var att den fick en viss uppmirksamhet under somrarnas nyhetstorka och det var
enklare for den som i efterhand vill se hur bilden férandrats 6ver &ren. I den tidsac-
celaration som priglar all kommunikation i dag torde nitmodellen vara ofrdnkom-
lig, men det skulle vara av virde for eftervirlden om den kunde kompletteras med
en forenklad drssammanstillning.

Utlandsmyndigheterna kan ocks& behdva en guideline for niar och hur de gor sina
ménatliga medierapporter. PIK:s egen omvirldsbevakning kan kompletteras med
det system for att folja engelsksprakiga nyheter om Sverige som SI utvecklat.

D4 vi funnit att medieutfallet bara utgor en del av Sverigebilden bor dven andra
mitningar goras. De bor lampligen tidsmassigt kopplas till UD:s och utlandsmyn-
digheternas verksamhetsplanering. [ den ska resurser for frimjande vigas in och

i diskussionerna om dem bor Sverigebilden utgora en kunskapsmaissig grund. D&
verksamhetsplaneringen gors i tredrscykler borde Sverigebildsmiatningar knyta an
till dessa.

Det forefaller limpligt att NSU aven fortsittningsvis tar ansvar for storre mitningar
av Sverigebilden. Hur ambitiésa mitningar man gor fir bestimmas av behoven och
resurserna. Vetenskapligt mest tillfredsstillande, men ocksd dyrast, torde det vara
att gora internationella opinionsundersokningar — girna genom att koppla sig till si
kallade omnibusundersokningar - direfter foljer fokusgrupper. Men studien tycker
sig ha visat att dven en enkitundersékning genom ambassaderna och strukturerade
intervjuer med olika in- och utlindska foretridare kan ge en hygglig belysning av
Sverigebilden. Till det kan man ligga de nya moijligheter som &ppnar sig genom att
gora enkiter via internet. Man kan ocksd komma en bit med erfarenhet, samtal och
magkinsla.
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Om man vill gora sig en klarare bild av hur morgondagens beslutsfattare ser pa
Sverige finns det skal att kopiera British Councils modell. Den innebir att man
med fokusgrupper riktar sig till min och kvinnor med akademisk examen i &ldrarna
25 — 40 ar som forvintas bli beslutsfattare inom tio &r pd sina omraden i frigor som
giller Sverige.

For ambassadenkiten och intervjuerna har anvints likartade frigeformulir. De kan
med ledning av den hir studien goras dnnu mer likformade dven om de vinder sig
till olika grupper. Till befintliga frigor bor man dven ligga jamforelsefragor, typ hur
kant dr Sverige jamfort med vissa andra namngivna linder. Niar det giller urvalet av
personer som ska intervjuas ar det onskvirt att man vinder sig till proportionellt
sett fler utlinningar dn det har gjorts i den hir studien.

Forskning kring Sverigebilden

Under studiens gang har en rad idéer och uppslag kommit upp som tiden inte till-
1atit att testa. Samtal har forts med forskare, studenter, framjare, journalister och
andra bildintressenter om hur uppdraget bast skulle kunna 16sas. Kolleger i andra
linder har visat hur de tar sig an sina nationella bilder.

Som framgar av kapitel 11 har ett antal bécker samt tryckta och nitartiklar kring
dmnet skummats igenom med stor hjilp av UD:s bibliotek — ndgon akademisk
litteratursdkning har dock inte genomforts. Det dr anda vér tro att manga tradar i
studien skulle kunna foljas upp genom forskning. Hir f6ljer ndgra trddiandar:

Mediestudier:

o Vilket genomslag pd Sverigebilden har olika medieformer som TV, radio, kvali-
tets- respektive populirpress, fackpress och internet?

e Vad ger en mer vetenskaplig genomgéng av Sverigebildens forandring i medi-
erna for resultat?

e Vilket avtryck ger svenska journalisters sjilvbild pa utlindska journalister?

Statskunskap:

e Hur uppfattas Sverige och svenskarna i internationella férsamlingar som EU:s
ministerrdd och parlament, i FN, i Nordiska rddet?

e Hur utvecklas "public diplomacy” i forhéllande till traditionell diplomati?

e Den svenska modellen som féredome eller avskrickande exempel — influenser
pa nigra frimmande linder
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Foretagsekonomi:

e Hur ser ssmbanden ut mellan varumirken for nation och produkter/foretag?

e Upplevelseindustri kontra bas- och tillverkningsindusti — betydelse for Sverige-
bild och sysselsittning.

Utlandska studenter och forskare i Sverige:
e Vilken bild for de med sig hem?

e I vad méan verkar de som "Sverigeambassadorer” i sina hemliander?

Litteratur- , film- och musikvetenskap:
e Vilken betydelse har utlandska forfattare haft for Sverigebilden?

e Vad betyder kriminallitteraturens internationella framgdngar for Sverigebilden?

e Vilket genomslag har August Strindbergs/Selma Lagerlofs/Astrid Lindgrens/
Henning Mankells figurer haft pa Sverigebilden?

o Efter Viktor Sjostrom och Ingmar Bergman — var finns den svenska filmen ute i
virlden?

e Abba som Sverigeikoner.

Slutord

Den hir studien ger inga definitiva svar pa hur omvirlden ser pa Sverige. Men den
hoppas ge en lite stérre insikt i hur vi uppfattas i dag. Det ar férhoppningen att den
ska ge uppslag till diskussioner och handlande sévil i den utrikes som inrikes for-
valtningen, i NSU:s medlemsorganisationer men ocksa hos en intresserad allmin-

het.
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11. BILAGOR OCH KALLOR

Hir redovisas direktiven till studien, de fragor som stillts till olika
intervjukategorier, den enkit som anvints till 25 utlandsmyndigheter samt de
skriftliga och muntliga killor som anvints.

Direktiv for studie angaende Sverigebilden i utlandet

Nimnden for Sverigefrimjande i utlandet — NSU — har beslutat gora en studie an-
gdende Sverigebilden i utlandet, fortsittningsvis kallad SASU, som ska genomféras
under 2004.

Sedan slutet av 1980-talet har vir omvirld och Sveriges plats i virlden genomgatt
stora forandringar. Utrikespolitiskt genom Berlinmurens fall och vart medlemskap i
EU. Inrikespolitiskt genom budgetsanering och reformer av vilfirdsmodellen. Eko-
nomiskt genom det allt storre internationella beroendet och en férskjutning fran
traditionell tillverkningsindustri till nya hogteknologiska och kreativa branscher.
Kommunikativt genom globaliserat mediautbud, internet och ckat resande. Under
samma tid har regeringen gett Sverigefrimjandet en allt mer prioriterad roll i den
samlade utrikespolitiken.

UD-PIK har under minga ar gjort en arlig sammanstillning av ambassadernas rap-
portering om Sverigebilden. Nagon studie av dess forindring 6ver en langre tid har
dock inte genomforts. Mot bakgrund av de ovanniamnda foriandringarna finns det
nu behov av att géra en SASU.

SASU ska i forsta hand gora en bedémning av hur Sverigebilden forandrats dver ti-

den sedan slutet av 1980-talet och hur den ser ut i nuliget. Bedomningen ska grun-
das pd vad som redovisats i utlindska massmedier men dven soka finga in den bild

som sprids genom exempelvis forskning, utbildning, kultur, politik, foretag, produk-
ter och turism. I det sammanhanget ir det av virde att kartligga vilka institutioner/
grupper/personer som aktivt bidragit till och bidrar till att skapa Sverigebilden i de

olika linderna.

SASU ska hirtill utveckla metodiken for att pé olika satt mata Sverigebilden. Det
giller sdvil genom massmedia som exempelvis genom bredare opinionsmitningar
och undersokningar bland avgriansade grupper. Dirvid ska sirskilt den roll som
ambassaderna kan spela beaktas.

SASU ska dven utifrdn de erfarenheter som dras av studien bidra med idéer om och
uppslag till hur NSU aktivt kan paverka Sverigebilden i en positiv riktning.

NSU har gett Lars-Olof Lundberg i uppdrag att genomféra SASU. Informations-
cheferna i NSU utgor referensgrupp till arbetet.

SASU ska gora en historisk aterblick pa tidigare utredningar om Sverigebilden och
den arliga sammanstillningen av Sverige i utlindsk press. Vidare ska den kartligga
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den litteratur som finns i amnet och intervjua personer som deltar i och tidigare
aktivit deltagit i fraimjandearbetet. Den kan dven genom en enkit kartlidgga hur ett
urval av ambassader ser pa Sverigebilden i sina respektive lander. Det kan ocksa
vara lampligt att komplettera studien genom seminarium och idéutbyte via inter-
net.

Studien ska av praktiska skil i sin fordjupande del begrinsas till ett urval linder in-
delade i tvd grupper. Den forsta inriktas pa den aktuella Sverigebilden i linder som
ar sarskilt viktiga i frimjandearbetet: Kina, Japan, Brasilien, Ryssland, Polen, Tysk-
land, UK och USA. Den andra inriktas pé linder dar vi kan gora jamforelser med
deras strivan att presentera sig och synas i omvirlden: Finland, Frankrike, Irland,
Nederlinderna, Norge och Osterrike. For att ge ett europaperspektiv pa Sverigebil-
den bor dven Bryssel med dess korrespondentkér, tankesmedjor och EU-institutio-
ner uppmarksammas.

SASU ska fortlopande redovisa for arbetet till NSU och mynna ut i en rapport till
slutet av 2004.
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Frageformular till olika grupper

Korrespondenter
. Hur linge har du varit i S?

Varfor bevaka S?

—

Vad vill din redaktion veta?
Vad vet dina ldsare om S?

Vad vet folk i ditt hemland om S?

R A

Vilka ir de bista vigarna for dig att f3 information? (sv medier,
nyhetsbyrder, hemsidor, taxichaufférer, etc)

7. Vad tycker du dr karaktiristiskt for S?

8. Vad skiljer S fran andra lander?

9. Vad tycker du om svenskarna och deras sjilvbild?

For de som varit en ldngre tid i S:
10 . hur tycker du S har férandrats?

11 . vilket har varit din storsta nyhet genom &ren?

Synpunkter pa:
12. sv produkter & foretag

13. S som investeringsland

14. S som turistland

15. sv politik

16. S internationella roll & EU-medlemskap
17. sv modellen

18 . sv kultur

19 . sv personligheter

20. Hur ar det att arbeta som korre i S?
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Ambassadenkat om Sverigebilden

Nimnden for Sverigefrimjande i utlandet — NSU - har beslutat genomféra

en studie angdende Sverigebilden i utlandet. Den ska granska Sverigebildens
forandring over tiden, hur den ser ut i dag och metoder for att utvirdera den. NSU
har valt ut ett antal linder av sirskilt frimjandeintresse och sidana som vi kan
jamfora oss med for en djupare studie.

Nedan foljer en enkit som sands till ett urval ambassader av intresse for studien.
Vi ber er fylla i enkiten och returnera den senast den 1 oktober till UD-PIK-KULT.
Studien ska sammanfattas i en rapport som ambassaderna kommer att fa del av.
Frigor om enkiten besvaras av pressradet Lars-Olof Lundberg som har i uppdrag
att genomfora studien.

Enkiten besvaras [ampligen av ambassadens PIK- och/eller frimjandeansvarige.
Tacksamma for korta och koncentrerade svar. Var vinlig ange frigans nummer i
svaret. Om ni dr osikra om antal skriv cirka, om ni inte kan besvara ndgon friga
markera med ett streck -. Ange vem som besvarat enkiten.

Framjanderesurser i anstallningslandet

1. Ambassadens PIK- och frimjanderesurser (antal utsinda & lokalanstillda
tjanster)?

Andra frimjanderesurser (ex exportrddet, handelskammare, etc)?
Antal svenska dotterforetag (storre foretag anges sarskilt)?

Antal turister till/frdn Sverige?

A

Antal svensklektorer totalt och frin Sverige samt antal studenter/forskare
fran anstillningslandet i Sverige?

Antal svenskstuderande?
Antal besok pad ambassadens hemsida?

Andra hemsidor med Sverigeinformation i anstillningslandet - lista

L o N

Ange de opinionsmissigt viktigaste,
— tre dagstidningarna
— tre veckomagasinen
— tre radiostationerna

— tre TV-kanalerna

Fragor om Sverigebilden i ert anstallningsland

Frigorna om vad folk/de tycker etc. avser vad ambassaden med sin erfarenhet av
anstillningslandet spontant tror.
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10.

I1.
12.

13.
14.

15.

16.
17.
18.
19.
20.
21.
22.
23.
24.
25.
26.

27.
28.

29.
30.

Bilagor

Hur kint ar Sverige — ange med siffra pa skala 1 (okant) — 5 (mycket kint)

Vad ir det forsta folk tinker pa nir de hor ordet Sverige?

Har folk en positiv eller negativ bild av Sverige — ange med siffra pa skala 1
(mycket negativ) — 5 (mycket positiv)

Hur ser de pé svenskar?

Finns det ndgra kulturkrockar mellan svenskar och folk i ert anstillnings

land?

Kinner de till svenska foretag och produkter — ange de fem kiandaste varu
mirkena?

Vad tycker de om svenska foretag och produkter?

Vad har de {6r instéllning till Sverige som investeringsland?

Kan de tinka sig att besoka Sverige som turister?

Om ja — vad ir det i sé fall som lockar?

Vet de ndgot om svensk kultur?

Vet de ndgot om svensk historia?

Vet de ndgot om svensk inrikespolitik?

Vad tycker de om Sveriges internationella roll & EU-medlemskap?
Har de hort talas om den svenska modellen?

Vilka fem svenska personligheter (levande eller déda) kinner de till?

Hur skiljer sig Sverigebilden hos unga mianniskor (under 25 4r) jamfort med
som redovisats ovan?

Vilken typ av information om Sverige brukar ambassaden ge?

Hur behandlas Sverige av medierna i ert land?

Anna Lindh och nejet i folkomrostningen om euro)?

Har ambassaden nigra 6vriga synpunkter p& Sverigebilden?

Cabinet

Sandlista
Berlin

Bern
Brasilia
Budapest
Dublin
Haag
Helsingfors
Kopenhamn
London
Madrid
Moskva
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New Delhi
Ottawa
Oslo

Paris

Peking

Prag

Riga

Rom

Tokyo
Warszawa
Washington
Wien

Los Angeles
New York
Sankt Petersburg
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Mdlgrupper: ambassad, andra svenska institutioner inklusive foretag, journalister,

tankesmedjor, opinionsbildare

Fragor:
Till sv foretrddare:

1. Hur kant ar S i ditt anstéllningsland.?

2.Vad ar det forsta folk tanker pa i ditt anstillningsland nar de hor S?

3. Har folk en positiv eller negativ bild av S?

4. Hur ser de pé svenskar?

5. Finns det nagra kulturkrockar mellan sv och folk i ditt anstillningsland?
6. Kanner de till sv foretag och produkter?

7.Vad tycker de om sv foretag och produkter?

8. Vad har de for instillning till S som investeringsland?

9. Kan de tinka sig att besoka S som turister?

10. Om ja — vad ir det i sa fall som lockar?

11. Vet de ndgot om sv kultur?

12. Vet de ndgot om sv historia?

13. Vet de ndgot om sv inrikespolitik?

14. Vad tycker de om sv internationella roll & EU-medlemskap?

15. Har de hort talas om den sv modellen?

16. Vilka sv personligheter kianner de till?

17.Vilken typ av information om S brukar du ge?

18. Hur behandlar media i ditt anstéllningsland S?

19. Borde man gora ndgot for att gora S mera kint — ge en positivare SB?

Till utlinningar:
Bakgrund: nationalitet, yrke, ungefarlig alder, kon, besokt Sverige

1. Vad tinker du pé nir du hor ordet S?

2.Vad ir bast med S?

3.Vad ir simst med S?

4.Vad vet folk i ditt hemland om S?

5. Vad skiljer S frin andra linder?

6. Vad tycker du om svenskarna och deras sjilvbild?

7. Kan du nimna négra svenska produkter och foéretag?
8. Vad tycker du om svenska produkter och foretag?

9. Har du négra synpunkter pd S som investeringsland?
10. Kan du tinka dig att bescka S som turist?

11. Om ja — vad ir det som lockar?

12. Vad vet du om sv kultur?

13. Vet du nigot om sv historia?

14. Vad vet du om sv inrikespolitik?

15. Vad tycker du om sv internationella roll & EU-medlemskap?
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16. Har du hort talas om den svenska modellen?
17. Kénner du till ndgra sv personligheter?

18. Hur har du fitt dina kunskaper om S?

19. Skulle du vilja ha mer information om S?
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F

ragor:

Till UM:

2

5

6

7

. Hur rapporterar ambassaderna mediautfallet till UM?
l6pande, veckovis, ménadsvis, &rsvis,
med klipp, videos, elektroniskt, fax, papper,
prenumerarer man pa klippservice
foljer amb el UM nitet,
finns instrux till ambassaderna om mediarapporteringen

. Vad goér UM med det insinda?
lopande klipp, vecko-, manads-, rssammanstillningar,
nit eller papper
tas bilden upp i VP-processen

. Gor UM eller ambassaderna mitningar av bilden i olika linder?
intervjuer,
enkiter,
opinionsundersdkningar,
natmatningar,
fokusgrupper,

. Har UM gjort nigra rapporter/utvirderingar av bilden?
allmint
efter EU-ordférandeskapet

. Vad tycker UM om den aktuella bilden?

. Vill man/avser man att géra ndgot it den aktuella bilden?

. Hur virderar UM olika kanaler for att formedla bilden?
dagspress, fackpress, radio, TV, nitet
bocker skrivna av egna eller utlinningar
inbjudningar av journalister och opinionsbildare
utbildningssystemen: liromedel, lektorer, utbytesstudenter, forskare
egna infoinsatser
seminarier
kultursatsningar
stats- och ministerbesok
presskonferenser/evenemang i EU-sammanhang

. Har UM négra erfarenheter av/synpunkter pd Eurobarometern?

Bilagor
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Svensklarare i Finland

Enkat om "Sverigebilden” till svensklarare i Finland

1. Frén vilken del av Finland kommer Du?

2. Hur ménga ginger har Du besokt Sverige?

3. Hur linge har Du undervisat i svenska?

4.1 vilken alder ar Dina elever/studenter?

5. Vad tinker Du pa nir Du hor ordet Sverige? Ange hogst fem alternativ:
6. Vad ir bast med Sverige?

7.Vad dr simst med Sverige?

8. Vad tycker Du om svenskarna och deras sjilvbild?

9. Kan Du namna hogst fem svenska produkter och/eller foretag?

10. Vad lockar Dig som turist till Sverige?

11. Kan Du nimna fem svenska personligheter (levande eller doda)?

12. Skulle Du vilja ha mer information om Sverige — i s fall i vilken form?
13. Vad tror Du att Dina elever/studenter tinker pd nir de hor ordet Sverige?
14. Vad tror Du att Dina elever/studenter tycker om svenskar?

15. Vad har Dina elever/studenter for instillning till att lira svenska?

16. Har Du nigra 6vriga synpunkter p& Sverigebilden i Finland?

Tack for att Du har medverkat. Dina svar kommer att behandlas annonymt.
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Kallforteckning
Skriftliga kallor

UD
— Sverige i utldndsk press/medier 1968 — 2002
— UD:s hemsida: www.ud.se Sverige i utlindska medier 2002 — 2004

Tidigare utredningar:

— SIK-utredningen Kultur och information éver grinserna (SOU 1978:56)
— Sverigebilder. 17 svenskar ser pd Sverige (SOU 1987:37)

— IKU-utredningen Sverigeinformation och kultursamarbete (SOU 1988:9)
— Vir andes stimma — och andras (SOU 1994:35)

— Svenska bilder — éversyn av Sverigeinformationen (Ds 1993:72)

— NSU: En informationsstrategi for Sverige 1996

— NSU: Sweden International Image Study (Angus Read Group Inc, 2000.
— NSU: Benchmarkingstudie 2003

— Internationella kulturutredningen 2003 (SOU 2003:121)

— Frimjande for ékad tillvéixt — turistutredningen 2004 (SOU 2004:17)

Bocker:

— Judith Black/Jim Potts: Swedish Reflexions. Arcadia 2003

— Richard Brander: Finland och Sverige i EU — Tio dr av medlemskap. Finland
2004.

— British Council: Through other eyes — How the world sees the United Kingdom.
2000

— British Council: Through Irish Eyes — Irish attitudes towards the UK. 2003.

— British Council: Through Dutch Eyes — a qualitative study of Dutch perceptions
of the UK. 2003

— Ake Daun: Svensk mentalitet. 1989

— Bahmen Dehgan: Citatboken — en bok om Sverige och svenskar. Fischer & Co.

— Anita Ekwall & Svenolof Karlsson: Svenskt och finskt — Métet — En bok om
kulturskillnader och ledarskap. 1999.

— Malcolm Gladwell: The Tipping Point — How Little Things Can Make a Big
Difference. 2000.

— Jan Gunnarsson och Olle Blohm: Det goda vérdskapet. 2002.

— Jerry Hagstrom: To Be, Not To Be Seen — The Mystery of Swedish Business.
2001.

— Goran Higg: Svenskhetens historia. 2003

— AIf W Johansson, red: Vad dr Sverige? 2001

— Svenolof Karlsson: Aderton kommentarer om ledarskap. 1999

— Mark Leonard och Andrew Small: Norwegian Public Diplomacy. The Foreign
Policy Centre 2003

— Richard D Lewis: When cultures collide. 1999
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Ake Magnusson (red): Globaliseringens tidevarv. 2002

Jean-Benoit Nadeau & Julie Barlow: Sixty Million Frenchmen Cant’t Be
Wrong. Robson Books, 2004

Per T Ohlsson: Gudarnas é. 1996

Wally Olins: Trading identities. 1999

Emily von Sydow: Frdn ordférandeskap till utanforskap. SNS Forlag 2004
Sten Soéderberg: Affirsutveckling. 2002

Svenska institutet: Ett land du aldrig sett — 36 berdittelser om Sverige. 2005
Sverker Sérlin, red: Nationens rost. Texter om nationalismens teori och praktik.
SNS forlag 2001

Jacob Westberg: Den nationella dromtridgdrden. Den stora berdittelsen om den
egna nationen i svensk och brittisk Europadebatt. Stockholm Studies in
Politics 94. 2003

Olle Wistberg: Sverige i New York. 2004

Birgit Oberg: Olika syn pd saken — om kulturméten och kulturella skillnader.
1997

Artiklar:

Artes 2003/3 Sweden
Goteborgs-Postens bilaga "tva dagar” 2004-02-28: Folkhemmet utifrdn
Helsingin Sanomat The Swedes — the same but oh so very different. 2004-01-14

The Journal of Brand Management's Special Issue on Country Brand, May
2002

Svenska Dagbladets serie Svenska sjilvbilder hosten 2003
University of Michigan: World Values Survey
Eero Vaara m fl: Diverse uppsatser om "transnational merger”.

Muntliga kallor:

Dag Sebastian Ahlander, departementsrdd, UD-AME

Larilyn André, pressassistent, ambassaden, Washington

Kjell Anneling, generalkonsul , New York

Niklas Arnegren, informator, generalkonsulatet, New York

Anders Ask, Sveriges Radios korrespondent, New York

Jonas Augustsson, handelssekreterare, ambassaden, Berlin

Clas Barkman, redaktor, DN

Tim Beatty, internationell sekreterare, AFL-CIO, Washington
Joachim Bergstrém, kulturrdd, ambassaden, Tokyo

Ragne Beiming, arbetsmarknadsrdd, ambassaden, Washington
Annika Benjes, PR-direktor, Sveriges Rese- och Turistrdd, New York
Tamiko Bjernér, Stockholmskorrespondent, JiJi Press, Japan

Ylva Bjornberg, varumirkesutvecklare, Sveriges Rese- och Turistrdd
Tony Blankley, politisk chefredaktor, Washington Times, Washington
Sigrid Boe, DN:s korrespondent, Bryssel

Steven Castle, Independent:s korrespondent, Bryssel

Thomas Carlhed, Sverigeinformatér, Svenska institutet

Lisa Carlsson, SVT:s korrespondent, Washington
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Ingrid Carozzi, programansvarig, Svensk-Amerikanska Handelskammaren, New
York

Nils Daag, ambassad6r, Dublin

Lisa Dahlén-Jonsson, pressassistent, representationen, Bryssel
Irina Dergachiova-Bousniouk, Stockholmskorrespondent, Itar-Tass, Ryssland
Ingemar Dolfe, minister, ambassaden, London

Jan Eliasson, ambassador, Washington

Anders J Ericson, pressrdd, representationen, Bryssel

Anders Eriksson, press- och kulturrdd, ambassaden, Helsingfors
Nina Ersman, pressombudsman, UD-PIK

Winni Fejne, minister, ambassaden, Dublin

Aris Fioretos, kulturrdd, ambassaden, Berlin

Laura Fisk, planerare, Loewe, New York

Ralf Friberg, ambassador, f d presschef, Finland

Johannes Gamillschegg, Nordenkorrespondent, Frankfurter Rundschau, Tyskland
Johanna Garpe, kulturrdd, ambassaden, London

Reiner Gatermann, Stockholmskorrespondent, Die Welt, Tyskland
Nicholas George, Stockholmskorrespondent, Financial Times, UK
Lars Georgsson, departementsrad, UD-PIK

Paul Gillespie, utrikeschef, Irish Times, Dublin

Gosta Grassman, minister, ambassaden, Berlin

Ulla Gudmundsson, departementsrad, UD-ANA

Louise Gunnarsson, handelssekreterare, ambassaden, Dublin

Rolf Gustavsson, SvD:s korrespondent, Bryssel

Orla Hanrahan, councellor, Foreign Department, Dublin

Jerry Hagstrom, journalist och forfattare, Washington

Ingrid Hassel Sawitt, ISA, New York

Amelie Heinsjo, pressrdd, generalkonsulatet, New York

Therese Hellstrom, assistent, Europaparlamentet, Bryssel

Ulf Peder Hellstrom, Aftenpostens korrespondent, Bryssel

Karin Henriksson, SvD:s korrespondent, Washington

Erica Herman, chefplanerare, Loewe, New York

Ingrid Iremark, ambassador, presschef, UD-PIK

Antoine Jacob, Stockholmskorrespondent, Le Monde, Frankrike
Asa Jemslin, departementssekreterare, UD:s bibliotek

Claes Jernaeus, amnesrad, UD-PIK

Bill Jestin, f d regeringstjansteman, Dublin

Bo Jonsson, f d ICFTU-(FFI) utredare, Bryssel

Bertil Karlefors, TV 4:s korrespondent, New York

Christina Knutsson, direktor, ISA, London

Anne Laaksonen, Communications Manager, Finpro, Helsingfors
Julie Lasky, chefredaktor, I.D. Magazine, New York

Hans Lepp, enhetschef, Svenska institutet

David Ljunghill, student, New York

Christina Liljestrom, VD, Swedish Chamber of Commerce, London
Martin Linton, MP, London

Zhongua Liu, Stockholmskorrespondent, People’s Daily, Kina
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Steve Lohr, journalist, New York Times, New York

Renée Lundholm, VD, Svensk-Amerikanska Handelskammaren, New York
Asa Lundmark, informationschef, Svenska institutet

Yrj6 Lansipuro, Utrikesministeriets presschef, Finland

Anne MacLeod, EU Nordic Desk Officer, FCO, London

Mari Manninen, Stockholmskorrespondent, Helsingin Sanomat, Finland
Sinikka Marila, universitetslektor, ordférande i Féreningen f6r Svensklarare i
Finland

Hans Martens, Chief Executive, European Policy Centre, Bryssel

John A Matel, Office Director, State Department, Washington

Veronica McDermott, VD, Public Affairs Network, Dublin

Patrick McLoughlin, Stockholmskorrespondent, Reuters, UK

Michael Meier, project manager, Friedrish Eberung Stiftung, Berlin

Lino Santacruz Montezuma, Mexicos pressattaché, Berlin

Marie-Louise Maller, Reuters (Danish Service), Bryssel

Per Nordangard, Goteborgs-Postens korrespondent, London

Anna Nowacka-Isaksson, Stockholmskorrespondent, Rzeczpospolita, Polen
Anita Neuman, informationsassistent, ambassaden, London

Ulla O"Barius, f d VD for Swedish Chamber of Commerce, London
Margaret O Reilly, Head of Indusrty Relations, Tourism Ireland, Dublin
George Parker, Financial Times chefkorrespondent, Bryssel

Lennart Pehrson, DN:s korrespondent, New York

Gunnar Pettersson, journalist och forfattare, London

Lord (Giles) Radice, House of Lords, London

Martin Rahm, férste ambassadsekreterare, ambassaden, London

Agneta Ramberg, Sveriges Radios korrespondent, London

Annika Rembe, informationschef, Investment in Sweden Agency

Hans Rietz, representant for Svenska handelskammaren, Berlin

Helen Riise, informationschef, Exportradet

Erland Ringborg, generaldirektor, Svenska institutet

Eva Sack, informationsassistent, ambassaden, London

Ariane Sains, Stockholmskorrespondent, Business Week, USA

Henrik Samuelsson, SVT:s korrespondent, Bryssel

Johan Schloemann, Dr, konsult, Scholz & Friends Group, Berlin
Charlotte de Silva, informationsassistent, ambassaden, London

Toivo Sjorén, undersokningsledare, Sifo

Renaud Soufflot de Magny, direktor for Eurobarometre, EU-kommissionen, Bryssel
Sten S6derman, professor, Stockholms universitet

Carl Tham, ambassadér, Berlin

Mark Thomsson, konsult, Financial Dynamics, London

Claes Thorson, pressrdd, ambassaden, Washington

Peter Wallberg, TT:s korrespondent, Bryssel

Claudia Wallin, Stockholmskorrespondent, O Globo, Brasilien

Lars Wallrup, informationschef, Sveriges rese- och turistrdd

Anders Wenstrom, departementsrad, UD-EIM

Fredrik Wetterqvist, kanslirdd, UD-PIK

Mardi de Veuve Alexis, Director of Communications, generalkonsulatet,
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Los Angeles

Henrik Width, Stockholmskorrepondent, Aftenposten, Norge
Kristian Astrom, Sveriges Radios korrespondent, Berlin
Carina Ostlund, informationsassistent, ambassaden, Berlin
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Bilder av Sverige | utlandet

Ingrid Iremark — NSU:s ordférande —
i biblioteket, Linnean Society of London
(grundat 1788):

"Bilder av Sverige i utlandet ir en studie
som granskar hur bilden av Sverige
forandrats 6ver tiden och hur den ser ut
i dag i ett 20-tal linder som ar viktiga
for vart fraimjande. Det vill siga for var
export, for att locka investeringar och
turism som bidrar till var tillvixt och
sysselsittning. Den visar hur utlinningar
ser pa vart land och pa oss svenskar, pa
hur de ser pd sddant som vér kultur,
historia och samhille samt inte minst pa
vara foretag och produkter.

Bilden ir 6vervigande positiv. Men vi ar
kanske inte sd kinda i virlden som vi ofta
vill tro. Mest kint ir vilfirden, Ingmar
Bergman, Abba, Nobelprisen och foretag
som Volvo och Tkea. Gamla klichéer om
sex och trékighet sitter fast. Till det mest
positiva hor att man uppskattar svensk
kvalitet, modernitet, sportprestationer
och vér vackra natur.

Det ar NSU:s féorhoppning att studien ska bidra till béde diskussion och handling bland alla
dem som arbetar med att fraimja Sverige inom myndigheter, niringsliv och organisationer men
ocksa hos en intresserad allmanhet.”
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