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Inledning

Mediavision ar ett oberoende analys- och konsultféretag med lang erfarenhet av att folja
utvecklingen inom film, tv och streaming i Sverige och Norden. Var verksamhet ar datadriven och
bygger pa djup insikt i mediekonsumtion och hur olika affirsmodeller och teknikférandringar
paverkar marknaden och dess aktérer. Vi arbetar nara bade innehallsleverantérer, distributérer
och beslutsfattare. Var uppfattning ar att intentionen med SOU 2025:24, att se Over
finansieringen av svensk audiovisuell produktion, ar vdlkommen och i huvudsak positiv.

Detta remissvar ar avgransat till avsnitt 11.5 Medfinansieringsavgift fér strémningstjdnster och
fokuserar enbart pa det nuvarande forslaget utan hansyn till alternativa finansieringsmodeller
eller hur medlen allokeras/hanteras.

Forslaget ar att stromningstjanster ska bidra med 1,5 % av sin bruttointakt i Sverige till en
gemensam filmfond. Utredningens forslag ar att utga fran bruttointdkt och att inte exkludera
exempelvis sportprogram. Detta i syfte att skapa en enkel ordning med Iag grad (och kostnad) av
administration. Vi forutsatter att avsikten ar att forslaget ska vara rattvist, det vill sdga att alla
aktorer ska verka under samma regler. Mediavision vill papeka att detta sannolikt kommer att
vara en utmaning i féreslagen utformning da delar av forslaget i stéllet riskerar att snedvrida
konkurrensen. | foljande lyfts de huvudsakliga risker som Mediavision ser i avsnitt 11.5.

1. Risk for minskad efterfragan om konsumenten far sta for avgiften
Att beldagga marknadens aktorer med en avgift motsvarande 1,5 % av deras bruttointakter i
Sverige innebar en risk att kostnaden i slutdndan overfors till konsumenten. Prishdjningar som
inte motsvaras av forbattringar i produkt eller utbud riskerar att dampa efterfragan, vilket skulle
fa negativa konsekvenser pa marknaden som helhet och féljaktligen i férlangningen aven pa
utbudet av svenskt innehall.

2. Risk med omsattningsbaserad (topline) redovisning
For att en medfinansieringsmodell ska vara fungerande, rattvis och rattssdker anser Mediavision
att det krdvs en utformning som tar hansyn till marknadens tekniska och affarsmassiga
komplexitet och som sdkerstaller legitimitet, transparens och likabehandling - oavsett teknisk
distribution, intaktsmodell eller aktorsstruktur. Saval omsattning som produktionsinvesteringar
maste definieras, redovisas och verifieras pa ett objektivt och transparent sitt. Fér den
kontrollerande instansen kommer att krdvas bade bredd och djup avseende branschspecifik
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kompetens samt tillgang till aktorsspecifika data i flera led, vilket inte &r i linje med intentionen
att skapa en enkel ordning med |ag grad av administration.

Det svenska stromningslandskapet ar idag i internationell jamforelse ett av de mest utvecklade.
Dessutom gar utvecklingen mycket fort och marknaden préaglas av stor variation och komplexitet.
Multinationella aktérer med intdkter och kostnader pa flera marknader ar i regel inte
transparenta med landspecifika data. Intaktsmodellerna blir allt fler och marknadens samlade
intakter alltmer fragmenterade mellan konsument-, distributions- och annonsintadkter. Fér en och
samma stromningstjanst harror intdkterna allt oftare fran flera affarsmodeller, som kan vara
sammanladnkade via tredje part.

3. Risk med hanteringen av sportinnehall
Utredningen foreslar att avgiften ska berdknas pa respektive stromningstjansts totala omséattning
i Sverige, utan att exkludera vissa typer av innehall sdsom sport. Vi forstar syftet att skapa ett
enhetligt och administrativt hanterbart regelverk. Mediavision anser att det samtidigt finns skal
att papeka sannolika konsekvenser, eftersom en analys av dessa saknas i nuvarande forslag.

Mediavision anser att den foreslagna modellen riskerar att missgynna de aktérer som i dag star
for huvuddelen av investeringarna i sportinnehall. Dessa aktorer ar i dagslaget i huvudsak lokala.
Utredningen o6ppnar inte for att investeringar i sportinnehdll ska kunna undantas fran
avgiftsgrundande intdkt, aven om dessa investeringar ofta ar betydande och tydligt riktade till den
svenska publiken. Detta kan paverka majligheten att investera i sport och sportproduktion pa den
svenska marknaden — med risk for minskad konkurrens om rattigheter och férsdmrat utbud. Det
ar vart att poangtera att just sport ar ett innehallssegment som bade driver anvdandare och
genererar betydande ekonomiska fléden, men som i denna modell behandlas som 6vrigt innehall,
utan erkdnnande av dess sardrag.

Vi delar inte utredningens implicita uppfattning att investeringar i sportinnehall i nagon stérre
utstrackning tranger undan investeringar i film och serier. Var marknadskunskap visar snarare att
dessa segment fungerar enligt skilda finansiella logiker och produktionscykler.

Slutsats

Mediavision ser i huvudsak positivt pa initiativet att se over stdodet for svensk audiovisuell
produktion — battre anpassat for den “nya” globala marknaden. Vi delar helt uppfattningen att ett
sadant initiativ maste omfatta bade inhemska och multinationella aktérer.

Nuvarande forslag riskerar att fora Over kostnaderna pa konsumenterna, med negativa
konsekvenser pa marknaden i sin helhet. Mediavision saknar en konsekvensanalys rérande detta.

Vi forstar intentionen bakom utredningens férenklade modell, men vi vill understryka att for att
uppna onskad effekt kommer det att stallas hoga kunskapsrelaterade krav pa de instanser som
vantas hantera den data som stromningstjansterna forvdntas inrapportera. Detta i syfte att kunna
sakerstalla:
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e Att rapporteringen av bruttointdkter och produktionsinvesteringar (i Sverige) ar transparent,
jamforbar och granskningsbar.

e Att alla intdktsmodeller omfattas och rapporteras likvardigt fran alla stromningstjanster,
inklusive komplexa paketeringar via tredjepartsplattformar eller operatérsled.

Utover detta efterfragar Mediavision en konsekvensanalys av beslutet att inte sdrbehandla
investeringar i sport pa nagot satt.

Utan dessa atgarder riskerar forslaget att brista i legitimitet och mojligen paverka
konkurrensbilden och i férlangningen svenska konsumenter negativt.
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