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1 Promemorians huvudsakliga
innehall

Promemorian innehdller fordag som syftar till att genomféra et
EG-direktiv (98/6/EG) om konsumentskydd i samband med pris-
markning av varor som erbjuds konsumenter. Direktivet skall vara
genomfort senast den 18 mars 2000.

Direktivet motsvarar i allt vasentligt géllande svensk rétt. Det ar
av minimikaraktar, dvs. medlemsstaterna far, inom de ramar som
ges av Romfordraget, behdlla och inféra regler som & formanligare
for konsumenten an direktivets regler. | promemorian foreslas vissa
andringar i prisinformationslagen (1991:601) som bedbms vara
nodvandiga for att direktivet skall anses vara korrekt inforlivat i
svensk rétt. | dvrigt [amnas lagens bestammelser ofrandrade. Det
foreslds dock en begransad utvidgning av lagens tillampnings-
omrade som innebér att "produkter" omfattas. Darmed omfattas,
forutom varor och tjanster, &ven andra nyttigheter som t.ex. eektri-
Citet.

| lagforslaget finns bestammelser som bl.a. slér fast skyldigheten
att ange forsaljningspris och jamforpris pa alla varor samt hur
prisangivelser tydligt skall anges. Forslag till vissa undantag fran
denna skyldighet behandlas ocksa. Det géller bl.a. nér varor erbjuds
i samband med tillhandahdllande av tjanster samt forsdljning pa
auktion.

Promemorian innehdller ocksa synpunkter pad i vilka fall man
kan tanka sig mer generdla undantag fran kravet pa att lamna
jamforpris. Det géller situationer nér det i linje med vad som angesi
direktivet fordigger omstandigheter som skulle géra en jamfor-
prisangivelse utan betydelse pa grund av varornas karaktar dler
andamal dler darfor att en sddan angivelse skulle kunna skapa



forvirring. Nar det galler undantag fran kravet pa angivande av
jamforpris pa grund av varornas karaktar dler andamal finns redan
idag bestammeser i Sverige som ber¢r detta. Betrdffande angivande
av jamforpris kan man behtva Gvervaga om det i ndgra fall skulle
vara lampligt med vissa ytterligare undantag. | promemorian
redovisas vissa synpunkter i denna fraga. Det foreslas att riksdagen
bemyndigar regeringen dler den myndighet som regeringen be-
stammer att i en forfattning foreskriva om sadana ytterligare undan-
tag.

Direktivet medger under en dvergangsperiod att medlemsstaterna
pa vissa grunder kan tilldta vissa sma detaljistforetag att underldta
att lamna jamforpriser. | promemorian foreslds att Sverige inte
utnyttjar det medgivandet, eftersom detaljhandelsbutiker pa ett
tillfredsstéllande  sétt  synes  efterleva kraven  enligt
prisinformationslagen pa att |amna jamforpriser, oberoende av hur
stor butiken &r.

Gallande tillsyns- och sanktionssystem paverkas inte av de fore-
slagna @ndringarnai prisinformationslagen.

Andringarna foreslds trada i kraft den 1 maj 2000.
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2 Promemorians lagforslag

2.1 Forslag till lag om andring i
prisinformationslagen (1991:601)
Harigenom foreskrivs i fraga om prisinformationslagen (1991:601)

delsatt 1 -5, 7, 9 och 12 8§ skall ha foljande lyde se,
dels att det ndrmast fore 3 8§ skall inféras en ny rubrik med

fdljande lydelse.

Nuvarande lydelse

Denna lag har till andamal att
frémja en god prisinformation
till konsumenter.

Lagen tillampas pa sddana
naringsidkare som i sin yrkes-
massiga verksamhet tillhanda-
haller varor och tjanster till
konsumeter.

Foreslagen lydelse

Denna lag har till andamal att
frémja en god prisinformation
till  konsumenter och att
under|atta prisjamforel ser.

Lagen tillampas pa sddana
naringsidkare som i sin yrkes-
massiga verksamhet tillhanda-
haller produkter till konsu-
menter.
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Definitioner

Sirskilda foreskrifter om in-
formation till konsumenter
finns i konsumentkreditlagen
(1992:830), konsumentforsak-

ringslagen  (1980:38) och
valutavéxlingslagen
(1996:830).

Prisinformation skall lémnas

ndr en naringsidkare mark-
nadsfor bestamda varor eler
tjanster.

Forsta stycket gdller dock
inte, om sdrskilda omsténdig-
heter hindrar att prisinforma-
tion l&mnas.

Priset for varor och tjanster
skall anges korrekt och tydligt.
Priset skall anges skriftligen,
om konsumenten inte kan fa
upplysning om det pa nagot

38

48

58

| denna lag avses med
produkter: varor, tjanster,
fast egendom och andra nyttig-
heter,
forsaljningspris: det slut-
liga priset pa en enhet dler en
bestdmd mangd av en produkt,
jamforpris.  det  dlutliga
priset pa et kilo, en liter, en
meter, en kvadratmeter dler en
kubikmeter av en vara dler
enligt en annan méangdenhet,
vara somsaljsi l6s vikt: en
vara som inte ar fardigfor-
packad och som méts upp i
konsumentens nérvaro.

Prisinformation skall lémnas
ndr en naringsidkare mark-
nadsfor bestémda produkter.

Forsta stycket gdller dock
inte for varor som siljs pa
auktion.

Priset for produkter skall an-
ges korrekt och tydligt. Priset
skall anges skriftligen, om
konsumenten inte kan fa upp-
lysning om det p& nagot annat



Ds 1999:40

annat likvardigt sétt.

Promemorians lagférslag 9

likvardigt sétt.

Priset skall inbegripa mervardeskatt. Om det kan tillkomma
avgifter och andra kostnader skall detta anges sarskilt.

Uppgift om pris per méttenhet
(jamforpris) skall dessutom
lamnas for sadana varuslag
som det finns sérskilda ber&k-
ningsgrunder for.

Sérskilda  berdkningsgrunder
far faststdllas av regeringen
dler den myndighet som rege-
ringen best&mmer.

Priset och jamforpriset skall
anges sa att det framgar klart
for konsumenten vilken vara
eler tjanst som informationen
avser.

Regeringen dler den myndig-
het som regeringen bestammer
far meddda foreskrifter om
vad som skall anses utgdra
praktiska hinder enligt 10 §
andra stycket dler 11 § andra
stycket 1 samt om kraven fér
att kontroll skall vara obehov-
lig enligt 11 § tredje stycket.

Uppgift om pris per méttenhet
(jamforpris) skall dessutom
lamnas for sadana varuslag
som det finns sérskilda ber&k-
ningsgrunder for och som kan
lamnas utan att det skapar
forvirring for konsumenten.

Priset och jamforpriset skall
anges sa att det framgar klart
for konsumenten vilken pro-
dukt som informationen avser.

128

Regeringen dler den myndig-
het som regeringen bestammer
far meddela foreskrifter om

1. vad som skall anses ut-
gbra praktiska hinder enligt
10 § andra stycket dler 11 §
andra stycket 1,

2. kraven fér att kontroll
skall vara obehovlig enligt
11 8 tredje stycket,
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3. faststéllande av sadana
sérskilda berakningsgrunder
somavsesi 7§,

4. vilka varusag som en
angivelse av jamforpris skulle
kunna skapa forvirring, och,

5. de undantag fran kraven
pa att ange jamforpris som
foljer av en tillampning av
punkterna 3 eller 4.

Dennalag tréder i kraft den 1 maj 2000.
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3 I nledning

3.1 Direktivet om prisinformation

| februari 1998 antog Europaparlamentet och Europeiska unionens
rad direktiv (98/6/EG) om konsumentskydd i samband med pris-
mérkning av varor som erbjuds konsumenter. Den svenska versio-
nen av direktivet finns som bilaga till denna promemoria. Medlems-
staterna skall ha genomfadrt direktivet senast den 18 mars 2 000.

Sedan tidigare finns regler om prismarkning i direktiv
(79/581/EEG) om konsumentskydd i samband med prismérkning av
livsmedd och i direktiv (88/314/EEG) om konsumentskydd i
samband med prismérkning av andra varor an livsmede. Bak-
grunden till att kommissionen tog initiativ till ett generdlt direktiv
om prisinformation var bl.a. att man ville férbéttra informationen
till konsumenterna och forenkla forfarandet for att 1amna sadan
information.

Direktivet ar ett s.k. minimidirektiv, vilket innebdr att med-
lemsstaterna far infora mer gynnsamma bestammelser till forman
for konsumenterna. | direktivets ingress punkten 12 uttalas bl.a. att
regler pa gemenskapsniva gor det mdjligt att sakerstalla enhetlig
och entydig information till nytta for alla konsumenter pa den inre
marknaden.
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3.2 Det huvudsakliga innehallet i
direktivet om prisinformation

Syftet med direktivet om prisinformation & enligt artike 1 att
forbattra informationen till konsumenterna och att underlétta pris-
jamforelser. Detta skall astadkommas genom krav pa angivande av
forsdljningspris och jamforpris pa ala varor som néringsidkare
erbjuder konsumenter.

| artike 2 finns definitioner av férsaljningspris, jamférpris, vara
som séljs i 16s vikt, ndringsidkare och konsument.

Enligt artike 3 skall, med beaktande av vad som anges i artike
5, forsdljningspris och jamforpris anges for alla konsumentvaror.
Enligt samma artikel behdver jamforpris inte anges, om det ar
identiskt med forsaljningspriset.

Artikel 3.2 gar medlemsstaterna mdjlighet att undanta vissa
varor fran kravet pa angivande av forsaljningspris och jamforpris.
Enligt artikel 3.3 behtver endast jamforpris anges nér en vara sdljsi
16s vikt. Artikel 3.4 foreskriver att jAmforpriset skall angesi reklam
dar forsdljningspriset pa konsumentvaror ndmns, om inte annat
foljer av artikel 5.

Enligt artikd 4.1 skall forsdljnings- och jamforpriser vara en-
tydiga, létta att kénna igen och tydligt lasbara. Enligt samma artikel
far medlemsstaterna begrénsa antalet prisangivelser. Enligt artikel
4.2 skall jamforpriset hanfora sig till en méngd som anges i enlighet
med nationdla bestdmmedser och gemenskapsbestammelser. |
ingressen punkten 8 uttalas att det & nodvandigt att beakta att vissa
varor vanligen séljs i andra mangder an et kilo, en liter etc. och att
det darfor ar lampligt att medlemsstaterna far tillata att jamforpriset
hanfor sig till en annan méngdenhet. Darvid skall man beakta
varans karaktér och de kvantiteter i vilka den normalt sdljs i den
berdrda medlemsstaten.

Artikd 5 ger medlemsstaterna méjlighet att medge undantag fran
kravet pa jamforpris, om sadan information inte & av betydese pa
grund av varornas karaktéar dler andamal, eller om sadan informa-
tion skulle kunna skapa forvirring. | ingressen till punkten 10 anges
som exempel pa nér undantag kan medges att méngdangivelsen inte
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ar relevant for prigamforelsen eler att olika varor saluférs i samma
forpackning.

Enligt artikel 5.2 far medlemsstaterna nér det géller andra varor
an livsmedd upprétta en forteckning over de varor dler varu-
kategorier for vilka kravet pa jamforpris skall fortsétta att gélla.

Artikel 6 foreskriver att medlemsstaterna under en Gvergangs-
period far undanta sma detaljistforetag fran skyldigheten att ange
jamforpris.

Enligt artike 7 skall medlemsstaterna vidta |ampliga atgarder
for att informera berdrda parter om nya nationdla bestamme ser
som genomfor direktivet.

Artikel 8 overlamnar till medlemsstaterna att bestamma pafal;j-
der vid Overtrdddser av nationdla bestdmmeser som genomfor
direktivet. Enligt samma artikd maste pafoljderna vara effektiva,
proportionerliga och avskrackande.

Artikdl 9 innehdller dvergangsbestammeser for de nu géllande
prisinformationsdirektiven.

Av artikel 10 framgdr att direktivet & ett minimidirektiv.

Artikd 11 innehdller bestammeser om genomforande av direk-
tivet.

Enligt artike 12 skall kommissionen senast tre ar efter genom-
forandetidpunkten dverlamna en rapport till Europaparlamentet om
tillampningen av direktivet. Artiklarna 13-14 innehdller bestamme-
ser om direktivets ikrafttradande och om medlemsstaterna som
direktivets adressater.

3.3 Nordiska forhallanden
3.3.1 Lagstiftning om prisinformation i évriga
nordiska lander

| foljande avsnitt redogtrs Oversiktligt fér gallande lagstiftning
m.m. i de 6vriga nordiska landerna.
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Danmark

I Danmark finns en lagstiftning for livsmedd och en for andra
varor. | dansk lag gors undantag fran krav pa prisinformation for
standardstorlekar. FOr begagnade varor maste prisinformation
lamnas.

Finland

Enligt den finska konsumentskyddslagen & det bl.a. Konsument-
ombudsmannen och Néringsstyrelsen som skall utdva tillsyn over
prisinformationen vid marknadsforing av "konsumtionsnyttigheter".
I konsumentskyddslagen dppnas en mdjlighet for regeringen att
genom forordning |&ta Naringsstyrelsen medge undantag fran kravet
pad prisinformation vid marknadsféring av "konsumtions-
nyttigheter", om det foreigger sarskilda skél. Genom férordning
kan regeringen aven lata Naringsstyrelsen besluta om information
om enhetspriser vid marknadsforing av "konsumtionsvaror” €ler
grupper av sadana varor.

Den géllande férordningen om prisinformation vid marknads-
foring av konsumtionsnyttigheter omfattar inte bostéder. For upp-
gifter som skall lamnas vid marknadsféring av bostéder finns sér-
skilda bestammelser. Enligt forordningen skall pris vid marknads-
foring uppges pa et klart och entydigt sétt som konsumenten |t
kan se och forsta. Vid marknadsféring av en individualiserad kon-
sumtionsnyttighet skall en néringsidkare aven uppge nyttighetens
pris. Forordningen innehdller ocksa bestammeser om hur och var
varor skall prismérkas. En néringsidkare som erbjuder konsument-
tjanster skall ha information tillganglig om hur priserna beréknas.

| beslut frén det finska Konsumentverket om uppgivande av
enhetspris pa konsumtionsvaror vid marknadsféring finns regler om
naringsidkares skyldighet att uppge enhetspris pa fardigforpackade
konsumtionsvaror och of 6rpackat matbrad.

Finland gor liksom Danmark undantag for vissa standard-
storlekar. De finska reglerna omfattar inte heller dagligvaror utan
forpackning.
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Island

Det islandska regelverket géller varor som séljs av néringsidkare till
konsument. Jamférpris skall enligt de islandska reglerna anges,
oavsett var varorna férevisas. Nér en varas forsaljningspris fore-
kommer i skriven dler tryckt annons skall &ven jamférpris anges.
Reglerna foreskriver undantag for bl.a. vissa livsmedd, andra varor
an livsmedd som vanligtvis séljs styckevis, varor i samband med
tjanst, auktionsférsaljning och forsaljning av konst och antikviteter.
Det gors aven undantag for vissa varuslag. Det finns vidare regler
for hur jamférpris skall anges, hur jamforpris skall berdknas och
var jamforpris skall anges. Den islandska konkurrensmyndigheten
har majlighet att i séarskilda fall medge undantag fran kravet pa
jamforpris. Overtradelser av reglerna beivras i enlighet med bestam-
melser i den isl&ndska konkurrenslagen.

Norge

I Norge finns bestdmmelserna om prisinformation i den norska
konkurrenslagen, i en férordning om livsmedd och i en férordning
om andra varor an livsmedd.

3.3.2 Nordiskt projektarbete

Ar 1997 bedlét Nordiska ministerradets ambetsmannakommitté for
konsumentfragor genom sin styrgrupp for ekonomi och information
att starta ett nordiskt nétverk for prisinformation. Under 1999 pagar
elt projekt vars syfte &@r att natverket for prisinformation skall kunna
ddtai arbetet med genomforandet av prisinformationsdirektivet.
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3.4 Arendets beredning

34.1 Nordiskt samrad

Genomforandet av prisinformationsdirektivet har diskuterats vid tva
nordiska sammantr&den under 1998. Syftet med sammantrédena har
varit att samordna genomfOrandet av direktivet i de nordiska
landerna och om mgjligt fa till stand likartade regler i de olika
[&nderna.

Pa de nordiska métena har landerna diskuterat bl.a. foljande
fragor.

— Om man bor upprétta en forteckning over de livsmedd fér
vilka jamforpris inte behdver anges.

—  Direktivets mgjlighet till undantag enligt artikel 3.2.

—  Hur man skall behandla andra varor &n livsmedd.

—  Vilka mattenheter man bor anvanda for livsmede och andra
varor.

| Finland och Danmark forbereds for nérvarande lagstiftning for ett
genomforande fore tidsfristens utgang. Norge och Island maste av-
vakta att direktivet infors i EES-avtalet innan det kan genomforas.
Alla de nordiska léanderna har gjort beddmningen att den nationdla
lagstiftningen behtver andras.

3.4.2 NationdIt samrad

Genomférandet av direktivet har @ven diskuterats nationelt med
foretrédare for livsmede skedjor, branschorganisationer och Kon-
sumentverket vid ett méte den 3 maj 1999.

Vid motet behandlades bl.a. foljande fragor.

—  Omundantag skall goras for mindre forsaljningsstallen.
—  Vilkavaror som avsesi direktivet férutom dagligvaror.
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—  Hur man skall precisera vilka varor som skall omfattas av den
kommande lagstiftningen.

—  Hur manga prisangivelser det skall finnas pa varorna.

—  Om prisinformationen kan utformas mer enhetligt.
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4 Géllande ordning

4.1 Marknadsforingslagen m.m.

Prisuppgifter i marknadsforing omfattas av marknadsforingslagens
(1995:450) grundldggande krav att marknadsféringen skall vara
tillborlig. Marknadsforingslagen &r tillamplig pa all marknadsforing
som hdt dler devis &r inriktad pa den svenska marknaden. Lagen
omfattar endast sadan marknadsféring som sker i nérings-
verksamhet. Med marknadsfdring avses reklam och andra atgarder i
naringsverksamhet som & agnade att framja avséttningen av och
tillgangen till produkter, oavsett i vilket medium dler i vilken form
marknadsféringen upptrader. Med produkter avses varor, tjanster,
fast egendom, arbetstillféllen och andra nyttigheter. Marknadsforing
skall stamma Overens med god marknadsforingssed och &aven i
ovrigt vara tillborlig mot konsumenter och néringsidkare. Med god
marknadsforingssed avses god affarssed och andra vedertagna
normer som syftar till att skydda konsumenter och néringsidkare vid
marknadsforing. Det ror sig om saval réttsliga som andra regler.
Enligt 4 § andra stycket marknadsforingslagen skall nérings-
idkaren vid marknadsforingen lamna sadan information som ar av
sarskild betydese fran konsumentsynpunkt. Enligt 15 § samma lag
far en naringsidkare som vid sin marknadsforing later bli att 1amna
information av sarskild betydelse fran konsumentsynpunkt alaggas
att 1amna sddan information. | fall som inte & av storre vikt far
Konsumentombudsmannen meddela  informationsfore éggande.
Forelaggandet skall forenas med vite. Talan om dlaggande att |amna
information vacks vid Marknadsdomstolen. Talan far vackas av
Konsumentombudsmannen, en naringsidkare som berdrs av
marknadsféringen och en sammanslutning av konsumenter, narings-
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idkare dler lontagare. Ett eventuellt dlaggande skall forenas med
vite, om det inte av sarskilda skal & obehovligt.

I bl.a. konsumentkreditlagen (1992:830), konsumentforsak-
ringslagen (1980:38), lagen (1992:1672) om paketresor och lagen
(1997:218) om konsumentskydd vid avtal om tidsdelat boende finns
sarskilda regler om prisinformation till konsumenter.

4.2 Prisinformationslagen

Bestammdserna i prisinformationslagen (1991:601) kompletterar
bestamme serna i marknadsforingslagen. Prisinformationslagen &r i
stor utstréckning en kodifiering av praxis enligt marknadsforings-
lagen, men den innehdller ocksa preciseringar och mer langtgaende
krav. Lagen syftar till att néringsidkare i detaljhandelsledet skall
lamna god prisinformation till konsumenterna. Den tillampas pa
naringsidkare som i sin yrkesmassiga verksamhet tillhandahaller
varor och tjanster till konsumenter.

Enligt 4 8§ prisinformationslagen skall prisinformation [&mnas
nar en naringsidkare marknadsfor bestdmda varor dler tjanster.
Kravet pa god prisinformation galler alla sorters marknadsforing,
t.ex. annonsering, varuexponering i butik och muntlig prisinforma-
tion. En vara dler tjanst & "bestamd' om den & si detaljerat
beskriven i reklamen att konsumenterna kan identifiera den och
sarskilja den frén andra varor dler tjanster. For nya varor racker
det i princip att reklamen anger varuslag, fabrikat, model och
liknande for att varan skall anses som bestdmd. Fér begagnade
varor kravs mer detaljerade uppgifter for att konsumenterna skall
anses kunna identifiera dem. Vad géller tjanster & dessa inte sa
standardiserat utformade som varor, vilket innebér att man inte kan
tillampa prisinformationslagen pa tjanster i samma utstréckning
som pa varor. Ar daremot tjansten bestdmd skall priset anges.
Exempd pa bestamda tjanster &r vissa frisortjanster, restaurang-
tjanster, kemtvétt, sdllskapsresor och vissa bilreparationer.

Enligt 4 § andra stycket behdver prisinformation inte lamnas, om
sarskilda omstandigheter forhindrar detta. En sérskild omstandighet
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kan vara att priserna varierar fran dag till dag. | sddana fall behGver
pris inte anges i reklammedddanden som skall gélla for en langre
tid. Aven i vissa forsdljningssituationer, t.ex. vid auktioner eler
liknande, kan undantag goras fran lagens krav, eftersom priset i
dessa situationer inte kan bestéammas i forvag.

Av 5 § framgar att priset for varor och tjanster skall anges
korrekt och tydligt. Huvudregeln &r att priset skall anges skriftligt.
Enligt samma paragraf skall priset inbegripa mervérdeskatt. Om det
kan tillkomma avgifter och andra kostnader skall detta anges
sarskilt. Om varan bestar av flera ddar, t.ex. ett uppslagsverk, skall
konsumenten fa information om det totala priset.

Priset for en vara skall enligt 6 8§ anges per forpackning eler
nagon annan jamforlig enhet av varan. Enligt andra stycket samma
paragraf skall prisgt, for varor som tillhandahdlls i varierande
kvantiteter, avse den méngd dler méttenhet som varan vanligen
utbjuds i. Prisuppgifter for flera olika varor i samma annons kan
anses som vilsdedande, om uppgifterna avser olika mangder.

Av 7 § framgar att uppgift om jamforpris ocksa skall 1amnas for
sadana varuslag som det finns sérskilda berakningsgrunder for. |
Konsumentverkets foreskrifter om jamforpriser (KOVFS 1993:1)
finns en bestdammelse om hur jamforpriset skall berdknas for vissa
varuslag med sérskilda berakningsgrunder.

Nér det galler tjanster skall néringsidkaren, om det slutliga priset
for en bestédmd tjanst inte kan anges, i stéllet ange grunderna for hur
priset bestams. Néaringsidkaren kan exempelvis ange arbetskostnad
per timme, materialkostnad per enhet och dtgang av arbetstid och
material.

I 9-13 8§ finns bestammeser om var skriftlig prisinformation
skall anges. Det allméanna kravet &r att priset och jdmforpriset skall
anges sa att det framgar klart for konsumenten vilken vara dler
tjanst som informationen avser.

Né&r en vara utbjuds till férsaljning i t.ex. en foérséljningslokal ar
huvudregeln enligt 10 8§ punkterna 1 och 2 att priset fér varan och
jamforpriset skall anges pa varan dler dess forpackning, dler i
varans omeddbara nérhet. Marknadsdomstolen har i domarna
MD1993:4 och 1994:19 dlagit fast att priser skall séttas ut i skylt-
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fonster. Om det finns praktiska hinder mot att priset anges enligt
huvudregeln, far priset och jamforpriset anges i en prislista, pris-
frageterminal dler liknande.

11 § innehdller bestammeser om dagligvaror som marknadsfors
genom galvbetjaning. Priset skall enligt samma paragraf anges pa
varan dler dess forpackning under férutsdttning att det inte fore-
ligger praktiska hinder mot detta. Priset behdver inte heller anges pa
varan dler dess férpackning, om ett prisinformationssystem goér det
majligt for konsumenten att dels berdkna den sammanlagda kostna-
den for varorna, dels kontrollera att det pris som tas ut stammer
med prisangivesen. | Konsumentverkets foreskrifter om pris-
information (KOVFS 1992:1) finns en upprékning av de varuslag
for vilka det anses foreligga praktiska hinder mot att 1amna pris-
information pa varan dler dess forpackning.

Information om priset for en bestdmd tjanst eler om grunderna
for hur priset bestams skall enligt 13 § lamnas l&tt tillganglig pa
dler i omeddbar andutning till den plats dar naringsidkaren
bedriver sin rérese dler annars marknadsfor sina tjanster.

Av 14 § framgdr att marknadsforingslagens sanktioner skall
tilldmpas om néringsidkare inte iakttar bestdmmelserna i pris-
informationslagen. Prisinformation skall anses vara sadan informa-
tion av sarskild betydelse fran konsumentsynpunkt som avsesi 4 §
andra stycket marknadsforingslagen.

4.3 Forordningen om jamforpriser pa
andra varor an livsmedd

Forordningen (1994:276) om jamforpriser pad andra varor &n
livsmedd innehdller bestammelser om berdkningsgrunder for andra
varor an livsmedd som séljs efter volym, vikt, langd dler yta. | 2 8
forordningen anges hur jamforpris enligt 7 8§ prisinformationslagen
skall berdknas. | 3 § samma foérordning anges undantag fran
ber&kningsgrunderna i 2 8§ for uppréknade varuslag nér de séljs
fardigforpackade i forutbestamda méngder.
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4.4 Konsumentverkets foreskrifter

Konsumentverkets foreskrifter om prisinformation (KOVFS
1992:1) avser marknadsféring av dagligvaror genom sjalvbetjaning.
| foreskrifterna gors en upprékning av vissa varuslag for vilka det
anses foreligga praktiska hinder enligt 11 § andra stycket forsta
punkten prisinformationslagen mot att lamna prisinformation pa
varan dler dess forpackning.

I Konsumentverkets féreskrifter om jamforpriser (KOVFS
1993:1) anges undantag for vissa livsmedd fran kravet pa att |amna
jamforpris. | foreskrifterna anges aven berdkningsgrunder fér jam-
forpris per kilo dler liter for vissa livsmedd och for konsumtions-
fardigt husdjursfoder.
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5 Overvaganden och forslag

51 Direktivet och gallande svensk rétt

Det aktudla direktivet ersétter &ldre direktiv och innebdr klara
forbattringar for konsumenterna ndr det galler prisinformation. For-
farandet for att lamna sddan information forenklas ocksa jamfort
med vad som rédde tidigare.

Sverige och 6vriga l&nder i Norden har redan lagstiftning som i
stort motsvarar de bestammeser som finnsii direktivet. Nagra storre
andringar i det nationdla regelverket behdvs darfor inte.

Det finns inte heller av andra skal ndgon anledning att gora
andringar i prisinformationslagen utéver de andringar som ar nod-
vandiga till f6ljd av kravet pa att ha den nationella rétten i Gverens-
stdmmelse med direktivet.

Eftersom direktivet ar ett s.k. minimidirektiv, kan vi behdlla det
strangare konsumentskydd som vi redan nu har jamfért med den
skyddsniva som direktivet ger uttryck for. Det galler framst i fréga
om kraven pa jamforpris pd andra varor an livsmedd samt pa
prisangivel se betraffande tjanster.

Anledning att ytterligare i nagon storre omfattning forstarka vart
konsumentskydd inom detta omrade saknas.

Sammanfattningsvis & beddmningen att genomférandet bor
kunna ske pa ett enkelt och smidigt sitt utan att bryta eller avvika
fran strukturen i det nuvarande systemet vad betréffar prisinforma-
tion.
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5.2 Definitioner av de grundldggande
begreppen i direktivet m.m.

Direktivets artikd 2 innehdller definitioner av forsaljningspris,
jamforpris, vara som sdljsi 16s vikt, néringsidkare och konsument.

Med forsaljningspris avses det slutliga priset pa en enhet dler
en bestdmd méngd av en vara, inklusive mervardeskatt och alla
Ovriga skatter.

Denna definition anknyter helt till vad vi brukar definiera som
forsajningspris (jffr 6 8 prisinformationslagen). Att priset skall
inbegripa mervardeskatt, avgifter och andra kostnader framgar av 5
§ andra stycket prisinformationslagen.

Med jAmforpris avses det slutliga priset, inklusive mervardeskatt
och alla dvriga skatter, pa et kilo, en liter, en meter, en
kvadratmeter dler en kubikmeter av en vara eler en annan mangd-
enhet som i de berdrda medlemsstaterna i stor utstrackning och
traditiond|t anvands vid forsaljning av vissa varor.

Aven denna definition motsvarar vad som redan géller enligt
prisinformationslagen (7 8). Enligt denna bestdmmelse skall jam-
forpris lamnas for sadana varuslag som det finns sarskilda berak-
ningsgrunder for. Konsumentverket har i sin forfattning faststallt
sarskilda ber&kningsgrunder for de varuslag inom livsmedds-
omradet som skall jamforprismarkas (KOVFS 1993:1) medan
regeringen i forordningen (1994:276) om jamforpriser pa andra
varor &@n livsmedd har faststéllt motsvarande berdkningsgrunder for
icke-livsmede svaror.

Det finns ingen anledning att frangd géllande ordning for
bestdmmande av vad som skall ké&nneteckna begreppet jamforpris.
Bestammandet anger darmed ocksa omfattningen av de varuslag
som kan jamforprismérkas.

Definitionen av en vara som saljs i [6s vikt uttrycker nagot som
motsvarar radande synsétt. Detsamma géller for definitionerna av
naringsidkare och konsument.

Det kan finnas skal att bedéma om definitioner bor anges i
lagen. Tillampningsomradet for prisinformationslagen bor dock
forst uppméarksammas for att se om det bor utvidgas nagot. En fore-
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bild for en sddan utvidgning kan vara marknadsforingslagen, som
omfattar produkter. Med produkter avses varor, tjanster, fast egen-
dom och andra nyttigheter (3 8§ marknadsforingslagen). | lagens
forarbeten anges att uttrycket nyttighet har en vidstréckt innebdrd.
Det innefattar, forutom det som anges i lagtexten, ocksa t.ex. elek-
trisk kraft, aktier och andra vardepapper, krediter samt réttigheter
av olika dlag (prop.1994/95:123 s.164).

Sedan nagra ar finns en devis férandrad konsumentmarknad,
déar inte minst genom att s.k. allménnyttiga tjanster, som tidigare
varit mer dler mindre fredade fran konkurrens, numera blivit allt-
mer utsatta fér konkurrens och dérmed gett konsumenterna ett mera
varierat utbud av sddana tjanster med ckade majligheter till pris-
jamforeser som fdljd. Det racker med att namna tillhandahallandet
av dektricitet i detta sammanhang.

Mot denna bakgrund kan det synas lampligt att lata pris-
informationslagen — i likhet ned den nérliggande marknadsforings-
lagen — omfatta produkter i stéllet fér enbart varor och tjanster.
Genom att prisinformationslagen & begrénsad till enbart konsu-
menters intresse av en god prisinformation torde det knappast méta
ndgra storre svarigheter att pa detta sitt utvidga lagens tillamp-
ningsomrade nagot. Det foljer av sakens natur att endast sidana
bestamda nyttigheter som marknadsfors och som kan bli foremal for
prisinformation kan omfattas av kravet pa sadan information. En
vagledning i vissa fall for hur prisinformationen i dessa fall kan
lamnas kan vara bestdmmesen i 8 §, enligt vilken nédringsidkaren
medges att ange grunderna for hur priset bestdms, om det slutliga
priset for en bestédmd tjanst inte kan anges.

| promemorian foreslds med héansyn hértill att prisinforma-
tionslagen omfattar produkter med den innebdrd av detta begrepp
somi allt vasentligt motsvarar den som ges i marknadsforingslagen.
Pa grund av denna nyhet 6kar behovet av att definiera dtminstone
begreppet "produkter” i prisinformationslagen. Med hénsyn till
detta och att nuvarande konsumentlagstiftning ofta innehdlla
definitioner, med EU-direktiv som forebild i manga fall, framstar
det som lampligt att &ven definiera vissa andra grundlidggande
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begrepp i lagen. Enligt forslaget bor sadana definitioner foras in i
lagen.

Definitioner motsvarande dem som finns i direktivet och som
beskriver vad som kénnetecknar en konsument och en naringsidkare
synes dock kunna undvaras med hansyn till att definitionerna &r
sedan lange fast etablerade i svensk réatt. Marknadsféringslagen
innehdller for Ovrigt ingen definition av konsument- och
naringsidkarbegreppen.

5.3 Skyldigheten att ange
forsaljningspris och jamforpris pa
alavaror

53.1 Mojlighet till speciella undantag fran denna
skyldighet m.m.

Enligt direktivets artikel 3 skall i princip forsaljningspris och jam-
forpris anges pa alla varor som erbjuds konsumenter. Medlems-
staterna far dock besluta om nagra undantag fran denna skyldighet,
namligen betr&ffande varor som erbjuds i samband med tillhanda-
hallandet av tjanster dler i samband med auktionsforsaljning. Fran
kravet pa prisinformation kan ocksa undantas férsaljningar av konst
och antikviteter.

Enligt 4 § forsta stycket prisinformationslagen skall pris-
information léamnas nér en nédringsidkare marknadsfér bestamda
varor dler tjanster. Prisinformationskravet géller dock inte om
sarskilda omstandigheter hindrar att prisinformation l&mnas. Som
sadana omstandigheter har i lagens forarbeten (prop.1990/91:171
s.10 och 25 f) angetts fall dér priset varierar fran dag till dag eler
dér priset pa varan inte kan anges i forvag.

Direktivet och prisinformationslagen har en delvis annorlunda
utformning né&r det generdlla prisinformationskravet skall preci-
seras. Direktivet kopplar inte skyldigheten att 1&mna prisinformation
till en marknadsforingstgéard utan anger endast i artikel 3 punkten
4 att i reklam dar forsaljningspriset pa varor namns skall aven
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jamforpriset i princip anges. Daremot anknyter prisinformations-
lagen till en marknadsforingsatgard som forutsattning for skyldig-
heten att |&mna prisinformation. Begreppet marknadsforing har i
den svenska marknadsréttsliga lagstiftningen emdlertid en vid-
strackt innebdrd och innefattar t.ex. galva saluhdllandet av en vara,
dven om det & hdt passivt (prop.1990/91:171 s.10). Det betyder i
praktiken, att det inte torde finnas ndgon namnvard materiell skill-
nad mellan direktivet och prisinformationslagen i detta hénseende.

Att prisinformation skall kunna underldtas om sérskilda om-
sténdigheter hindrar det har i svensk rétt dessutom motiverats av att
det kan vara svart att upprétthdla informationskravet i tryckta
annonser och dylikt, da priset inte & kant nar annonsen gar i tryck,
dler nar et aktuelt dagspris skall anges i sidana annonser be-
tréffande varor, t.ex. farska bér, med ofta forekommande prisfor-
andringar (prop.1990/91:171 s.25 f). | dessa fall maste dock for-
séljningpriset anges i samband med sjélva saluhallandet.

Mot denna bakgrund synes det nuvarande generellt utformade
och oprecisa undantaget i 4 § prisinformationslagen sta i mindre
god Overensstdmmelse med direktivet, som i stéllet klart preciserar
vilka slag av undantag som medlemsstaterna far besluta om. For att
anknyta till en av de undantagssituationer som anges utgdra en
sarskild omsténdighet till hinder for prisinformationens lémnande,
namligen den situation som avser prisinformation i tidningar etc. i
vissa fall, maste konstateras att det foljer av sakens natur att ett pris
i en varukatalog inte kan anges, om det inte & kant nér annonsen i
katalogen gar i tryck. Det racker i detta fall med att néringsidkaren
kan lamna aktudla prisuppgifter genom ett sarskilt prisblad, som
[&tt kan uppdateras.

Med hénvisning till det anforda forordas att det generdla
undantaget i 4 § ersétts med specificerade undantag. | det foljande
diskuteras vilka av de undantag som anges i direktivet som bor
genomfdrasi prisinformationslagen.

Betraffande direktivets mojlighet till undantag fran pris-
informationskravet fér varor som erbjuds i samband med tillhanda-
hallandet av tjanster kan erinras om att enligt 5 § forsta stycket
prisinformationslagen skall priset anges skriftligen, om konsumen-
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ten inte kan f& upplysning om det pa nagot annat likvardigt sétt (jfr
avsnittet 5.4). Undantaget fran skriftlighetskravet har exemplifierats
med den situation som kan rada t.ex. i affarer som pa mycket
begransade utrymmen och med en betjaningsform som utgor
mellanting mellan manuell betjaning och sjalvbetjaning marknadsfor
et stort antal billiga och sma varor (prop.1990/91:171 s.11 och
27). P4 samma satt anses skriftlig prisinformation kunna underlatas
exempevisi samband med forsaljning av ett begrénsat sortiment av
harvardsprodukter i anslutning till utévandet av frisortjanster.
Konsumenten skall dock kunna f& muntlig information om
varuprisernai dettafall.

Mot denna bakgrund torde det inte finnas anledning att fdlja
direktivet i denna del. Nagot uttryckligt undantag i lagen for an-
givande av priser pd varor som sdljs i samband med tjansters
tillhandahdllande foreslas darfor inte.

Det finns inte heller ndgra sarskilda ské som kan motivera
varfor priset pa konst och antikviteter inte skall behGva anges. Det
forordas pa grund harav att inte heller detta undantag i direktivet far
nagon motsvarighet i prisinformationslagen.

Vad géller auktionsforsaljningar & sidana redan enligt géllande
ratt med stéd av 4 § andra stycket prisinformationslagen undan-
tagna fran kravet pa prisinformation. Eftersom den nuvarande
texten i 4 § med undantag foreslas fa utga, bor undantaget be-
traffande auktionsforsaljningar i stéllet komma till tydligt uttryck i
4 § andra stycket.

5.4 Tydliga prisangivelser m.m.

Enligt artikel 4 i direktivet skall forsaljningspriset och jamforpriset
vara entydiga, latta att kédnna igen och tydlig lasbara.

Priset for varor och tjanster skall enligt 5 8§ forsta stycket
prisinformationslagen anges korrekt och tydligt. Det kravet far
anses motsvara direktivets krav i det aktuella avseendet.

Av direktivets krav pa att prisuppgifter skall vara tydligt 1asbara
kan majligen slutas att direktivet stéller krav pa att det alltid maste
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forekomma skriftliga prisuppgifter. Det torde dock inte vara av-
sikten, om den som soker informationen kan fa upplysning om
priset pd nagot annat likvardigt sétt. Detta alternativ till skriftlig
information finns foreskrivet i den nuvarande lagen (5 § férsta
stycket). | forarbetena anges en mycket restriktiv anvandning av
enbart muntlig prisinformation (prop.1990/91:171). Kravet for att
fa lamna prisinformation muntligen ar saledes att konsumenten kan
fa denna lika latt som skriftlig information. Det innebar nar det
gdller varor att den muntliga informationen i princip skall kunna fas
i omedebar narhet till varan sa att konsumenten utan omgang kan
jamfora olika priser och gora ett kopval. Undantaget anses vidare i
praktiken innebdra att skriftlig information inte behtver lamnas i
mindre butiker med manuell betjéning. | en manuell disk i en snabb-
kdpsbutik ar emdlertid situationen en annan. Har behGvs néstan
alltid skriftlig information.

| kravet pa att prisangivelser skall vara tydliga ingér att de
maste hanfora sig till etablerade méttenheter och mangder. Det har
kommenterats i det foregdende i samband med genomgangen av
direktivets definitioner i artike 2 (se avsnitt 3.2). | artikd 4 andra
punkten forsta stycket preciseras ytterligare att jamforpriset skall
hanfora sig till en mangd som anges i enlighet med nationdla
bestdmmelser och gemenskapsbestammelser. | en sarskild av Kon-
sumentverket utfardad forfattning om bestémmande av sérskilda
ber&kningsgrunder for jamforpris for olika varuslag (KOVFS
1993:1) finns angivet de olika matt- och mangdenheter som godtas
vid angivandet av jamforpris. | en ny liknande forfattning bor man
bygga pa det regelverk som redan finns och eventudlt komplettera
detta pa grundval av mgjligen nya erfarenheter och bedémningar
som tillkommit sedan den géllande forfattningen trédde i kraft.

| Konsumentverkets sarskilda forfattning anges ocksd mot-
svarigheter till reglerna i direktivet dels om att jdmforpris bara
behdver anges nér varan sdljs i 16s vikt (jfr artike 3 punkten 3),
dels om att det récker att ange jamforpriset for avrunnen vikt (jfr
artike 4 punkten 2 andra stycket) nar varan forpackas med s3s,
spad, lag, vatten eler motsvarande.
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5.5 Mgjlighet till undantag fran
skyldigheten att ange jamforpris

Av artikel 5 forsta punkten framgdr att undantag far medges fran
skyldigheten att ange jamforpriser for varor, om en sadan angivelse
inte skulle vara av betydelse pa grund av varornas karaktar eler
andamdl eler om en sadan angivelse skulle kunna skapa forvirring.

Sasom den svenska ratten ar utformad galler enligt 7 § pris-
informationslagen att uppgift om pris per méattenhet (jamforpris)
skall lamnas for sddana varuslag for vilka det finns sarskilda
berdkningsgrunder. Sadana grunder har angetts i Konsumentverkets
ovannamnda férfattning betraffande livsmedd och i foérordningen
1994:276 betréffande andra varor an livsmedd, och i den
omfattning grunder for ett varuslag kan ges, galler ocksa kravet pa
jamforpris for detta varuslag. | Konsumentverkets forfattning anges
dessutom vissa livsmedd for vilka jamforpris inte bentver anges.

Om det inte anges nagra sarskilda berakningsgrunder for en viss
typ av vara, omfattas denna vara inte av skyldigheten for
ndringsidkaren att jamforprismérka den. Det & naturligen fréamst
inom omradet for andra dagligvaror &n livsmedelsvaror som detta
undantag kan tillampas. Ingen kommer t.ex. pa tanken att ange
jamforpris pa maobler dler bilar.

Det andra mgjliga undantaget fran kravet pa jamforpris tar sikte
pa en situation da jamforprismérkning kan skapa forvirring, t.ex. da
olika typer av ostar & forpackade tillsammans. | Konsumentverkets
forfattning finns ett liknande undantag som gar ut pa att jamforpris
inte behtver 1&mnas for livsmedd som kréver tillsats av vara, vars
pris inte kan anses vara férsumbart (t.ex. mjdlk, gradde, gg).

Det kan emdlertid finnas andra situationer, da en jamforpris-
markning skulle kunna skapa forvirring hos konsumenten. Det &r
osékert om nuvarande bemyndigande for regeringen, dler den
myndighet som regeringen bestdmmer, att meddea ytterligare
foreskrifter an de som ingdr i prisinformationslagen (se 12 §)
innefattar &ven ett bemyndigande att meddela foreskrifter betréff-
ande varuslag for vilka en angivelse av jamforpris skulle kunna
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skapa forvirring. Det sannolika &r att bemyndigandet inte kan anses
omfatta dennatyp av undantag.

Hartill kommer att nuvarande bemyndigande inte ger utrymme
for regeringen dler forvaltningsmyndighet att medge undantag fran
kraven pa angivande av jamforpris betraffande de varuslag for vilka
nagra berdkningsgrunder inte kan lamnas. Det kan namnas att det i
Konsumentverkets forfattning anges att jamforpris inte behover
[&mnas for vissa varuslag. Denna foreskrift uttrycker nérmast att ett
undantag fran kravet pa angivande av jamforpris medges, vilket i
och for sig & en naturlig foljd i de fall ndgra sérskilda berk-
ningsgrunder inte kan faststéllas.

Det & mot denna bakgrund lampligast att 12 § andras till att
omfatta bemyndigande att aven féreskriva att undantag kan medges
fran kravet pa att ange jamforpris i de fall detta foljer av att
ber&kningsgrunder inte kan faststéllas. | klarhetens intresse bor
bestammesen med bemyndigande ocksa kompletteras med bemyn-
digande som ger rétt att foreskriva dels vilka varuslag som en
angivelse av jamforpris skulle kunna skapa forvirring, dds vilka
undantag fran kravet pa att ange jamforpris som en tillampning av
en sadan foreskrift skulle ledatill.

5.6 Vissa undantag fran skyldigheten att
ange jamforpris for vissa sma
detaljistféretag

Artikd 6 innehdller majlighet till undantag frén skyldigheten att
ange jamforpris for vissa sma detaljistforetag under en Gvergangs-
tid. Det skall vara fraga om foretag, for vilka den praktiska eller
ekonomiska bordan foér angivande av jamforpris skulle bli alltfor
tung pd grund av det antal varor som utbjuds till forsaljning,
forsajningsytans storlek, forsajningsplatsens dler forsaljnings-
forhallandenas specifika karaktar dler andra liknande forhallanden.
Undantag far under denna tid ocksa medges for vissa former av
affarsverksamhet sasom t.ex. ambulerande forsaljning.
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Sedan prisinformationslagen trédde i kraft 1991 har det skett ett
genomslag i Sverige betréffande jamforpriser badei fraga om synen
pa jamforpriser och nar det géller tillampningen av lagens bestam-
meser om jamforpriser. Det rader stor enighet bland aktorerna pa
marknaden att jAmforpriser har utomordentliga férdelar for konsu-
menterna samtidigt som jamforprismérkning bidrar till att vassa
priskonkurrensen.

Den rédande uppfattningen &r att jamforpriser &r viktiga aven i
den lilla glesbygdsbutiken. Konsumenter har lika stort behov av
tydlig och jdmforande prisangivelser dar som i de storre butikerna i
tétorterna. Samtidigt &r instéllningen att det &r viktigare att en livs-
medelsbutik i glesbygd kan fa leva kvar an att den tillampar en
perfekt jamforprismarkning.

Mot denna bakgrund kan konstateras att det i Sverige saknas
anledning att andra radande ordning i syfte att skapa ett undantag
fran jamforprismarkning for sma detaljistforetag. Hartill kommer
omstandigheter som i sig forsvérar dler gor ett inférande av ett
sadant undantag olampligt. For det forsta & det viktigt att notera att
direktivets mgjlighet till undantag ar temporért i den meningen att
tilldmpningen av det skall granskas av Europakommissionen i dess
forsta rapport med utvarderingar senast i borjan av & 2003. Det &
givetvis inte sakert att undantaget forlangs darefter. Det kan om sa
inte sker bli vissa problem for de smabutiker som utnyttjat méjlig-
heten till undantag att stélla om prismérkningen. Enbart detta
faktum bor ge en tankestéllare i samband med Gvervaganden om att
for en viss foretagarkategori 6verge en ordning som ar formanlig for
konsumenterna och som dessa néringsidkare dessutom klarat av att
leva med. Vidare bor fragan stéllas hur undantagskretsen skall
definieras och avgransas. | andra medlemsstater som star i begrepp
att infora lagstiftning om jamforpriser brottas man med stora pro-
blem att gora sddana lampliga och réattvisa avgransningar. Det ar
naturligtvis ett arbete som vi inte behdver utféra, om vi later
nuvarande ordning besta.

Med hanvisning till det anférda forordas att Sverige inte ut-
nyttjar forevarande méjlighet till undantag.
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6 Tillsyn och sanktioner

Enligt direktivets artikel 8 skall medlemsstaterna faststalla pafdljd-
erna vid Overtradese av de nationdla bestdmmeser som antas for
tillampningen av direktivet och vidta alla nddvandiga atgarder for
att sakerstdlla att dessa genomfors. Dessa pafdljder maste vara
effektiva, proportionerliga och avskrackande.

Enligt 14 8 prisinformationslagen skall marknadsforingslagen
tilldmpas, om en néringsidkare inte lamnar prisinformation enligt
prisinformationslagen. Prisinformation enligt prisinformationslagen
skall darvid anses vara sadan information av sarskild betydelse fran
konsumentsynpunkt som avses i 4 8§ andra stycket marknads-
foringslagen.

De foreslagna andringarna i prisinformationslagen foranleder
ingen andring i radande ordning vad géller tillsyn och sanktioner.
Nuvarande ordning uppfyller het direktivets krav i dessa han-
seenden.

35
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7 K osthader

Konsumentverket/KO utdvar tillsyn dver prisinformationslagen. De
foreslagna &ndringarna medfor inga forandringar i verkets tillsyns-
verksamhet. Lagéandringarna kréver darfor inget resurstillskott.

Lagandringarna medfér inte heller i Gvrigt nagra namnvarda
kostnader for naringsidkare, stat dler kommun.
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8 | krafttradande

Direktivet skall vara genomfort senast den 18 mars 2000.

Med hansyn till beredningstid forordas att lagandringarna trader i
kraft den 1 maj 2000.
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9 Forfattningskommentarer

1 8§ Dennalag har till &ndamal att framja en god prisinformation
till konsumenter och att underlétta prisiamforel ser.

| denna paragraf har lagts till att lagen har till andamal aven att
underldtta prigamforelser. Det & nagot som givetvis géller redan
nu. Eftersom direktivets artikel 1 anger att direktivet har till syfte
att forutom att forbattra informationen till konsumenterna ven att
underlatta prisamforelser & det 1ampligt att prisinformationslagen
kompl etteras med en sddan andamal sangivelse.

2 § Lagen tillampas pa sadana naringsidkare som i sin yrkes-
méssiga verksamhet tillhandahdller produkter till konsumenter.

Lagens tillampningsomrade utvidgas ndgot till att omfatta ocksa
andra nyttigheter &@n varor och tjanster. Det gors genom att som
samlingsnamn for alla slag av nyttigheter anvands begreppet "pro-
dukter". Motiven for denna utvidgning redovisas i den allméanna
moativeringen (avsnittet 5.2).
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Definitioner

3 § | dennalag avses med

produkter: varor, tjanster, fast egendom och andra nyttigheter,
forsaljningspris: det slutliga priset pa en enhet dler en bestamd
mangd av en produkt,

jamforpris: det slutliga priset pa ett kilo, en liter, en meter, en
kvadratmeter dler en kubikmeter av en vara dler enligt en annan
mangdenhet,

vara som saljs i 16s vikt: en vara som inte & fardigforpackad
och som méts upp i konsumentens nérvaro.

| den nuvarande 3 § raknas upp en dd lagar som anges innehdlla
sarskild information till konsumenter. Upprakningen &r inte full-
standig. Det finns andra lagar, sarskilt pa konsumentomradet, som
ocksd innehdller bestammelser med sarskilda informationskrav.
Naturligtvis har i forekommande fall specialbestémmeser i annan
lag foretrade framfor prisinformationslagens bestammelser, som ju
& mer generdl och framst tar sikte pa kraven pa information om
priset pa dagligvaror.

Pa grund hdrav synes den gdllande 3 § inte fylla nagon
nodvandig funktion. Bestammelsen foreslds darfor utga | stéllet
fors nagra definitioner ini 3 8. Motiven for att sa gors finns i den
allmanna motiveringen (avsnittet 5.2).

4 § Prisinformation skall [&mnas ndr en naringsidkare mark-
nadsfor bestdmda produkter.
Forsta stycket galler dock inte for varor som saljs pa auktion.

Forsta stycket

Begreppet produkter ersétter begreppen varor och tjanster.
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Andra stycket

Nuvarande undantag fran kravet pa prisinformation, som innebar
ett undantag da sarskilda omstandigheter hindrar att prisinformation
lamnas, ersétts med ett preciserat undantag avseende varor som
séljs pa auktion. Skalen for det angesi avsnittet 5.3.1.

5 8 Priset for produkter skall anges korrekt och tydligt. Priset
skall anges skriftligen, om konsumenten inte kan fa upplysning
om det pa nagot annat Sétt.

Priset skall inbegripa mervardeskatt. Om det kan tillkomma
avgifter och andra kostnader skall detta anges sarskilt.

En fdljdandring av att begreppet "produkt” forsini lagen.

7 8 Uppgift om pris per méttenhet (jamforpris) skall dessutom
lamnas for sadana varuslag som det finns sarskilda beréknings-
grunder for och som kan lamnas utan att det skapar forvirring
for konsumenten.

Ett tillagg har gjorts som innebédr att jAdmforpris skall lamnas
betraffande varor i de fall detta inte skapar forvirring for konsu-
menten. Motiven for tillégget redovisas i den allméanna motiveringen
(avsnittet 5.5). Det kan konstateras att manga ganger torde
situationerna sammanfalla, & ena sidan, da en sarskild beraknings-
grund for angivelse av jamforpris pa en vara inte & majlig att
faststalla och, & andra sidan, da en sadan angivelse inte kan goras
pa grund av att den skulle skapa forvirring. Det kan dock troligen
finnas situationer som inte & sammanfallande, vilket gor det nod-
vandigt att fora in detta undantag fran kravet pa angivande av jam-
forpris i lagtexten. Darmed genomfors ocksa direktivets foreskrift i
detta avseende i den svenska lagen.

| enlighet med nuvarande ordning (12 8) ankommer det pa
regeringen eler den myndighet som regeringen bestdmmer, vilken
har blivit Konsumentverket, att faststélla de sérskilda beréknings-
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grunderna for sadana varuslag for vilka jamforpris skall lamnas.
Genom tillagg till lagens bemyndigandebestammelse (12 8) 6ppnas
majlighet for att ge ett regeringsbemyndigande for Konsumentverket
att faststélla for vilka varuslag en angivelse av jamforpris skulle
kunna skapa forvirring.

9 8§ Priset och jamforpriset skall anges sa att det framgar klart
for konsumenten vilken produkt som informationen avser.

En konsekvensandring av att produktbegreppet inforsi lagen.

12 § Regeringen dler den myndighet som regeringen bestammer
far meddela foreskrifter om,

1. vad som skall anses utgdra praktiska hinder enligt 10 § andra
stycket eler 11 § andra stycket 1,

2. kraven for att kontroll skall vara obehdvlig enligt 11 § tredje
stycket,

3. faststéllande av sddana sarskilda berdkningsgrunder som
avsesi 7§,

4. vilka varuslag som en angivelse av jamforpris skulle kunna
skapa forvirring, och

5. de undantag fran kraven pa att ange jamforpris som foljer av
en tillémpning av punkterna 3 dler 4.

Tredje punkten

Denna bestamme se ersétter den motsvarande bestammesen i 7 8
andra stycket.

Fjarde punkten

Pa samma sitt som galler i fraga om faststallandet av sérskilda
berakningsgrunder &r det lampligt att det Gverlamnas at regeringen
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eler den myndighet regeringen bestdmmer att meddela foreskrifter
om vilka varuslag som en angivelse av jamforpris skulle kunna
skapa forvirring. | Ovrigt hénvisas till avsnittet 5.5 och forfatt-
ningskommentaren till 7 8.

Femte punkten

Motiven for denna bestdmmelse redovisas i avsnittet 5.5.

Under arbetet med att faststélla de varuslag for vilka undantag
fran kravet pa att ange jamforpris skall gélla har man givetvis att
utgd fran vad som & nuvarande rétt enligt Konsumentverkets
forfattning (KOFVS 1993:1) med foreskrifter om jamférpriser samt
forordningen (1994:276) om jamforpriser pa andra varor an livs-
medd. Naturligtvis har varusortiment och liknande forandrats i
vissa ddar sedan forfattningarna trddde i kraft. Det kan gora det
nodvandigt att forstka identifiera nya eler tidigare varuslag - bade
livsmedd och andra dagligvaror - som mgjliga for angivande av
jamforpris.

Det fértjanar i sammanhanget erinras om att det enligt tidigare
EG-direktiv foreskrivna sambandet mellan jamférpris och standar-
diserade forpackningar upphért att galla genom det nuvarande
direktivet. Det medfor bl.a. behov av att se ver det undantag fran
kravet pa jamforpriser pa andra varor &an livsmedel som finnsi 3 § i
den ndmnda forordningen. Enligt denna bestdmmelse gédller nam-
ligen inte ndgra berdkningsgrunder for vissa varuslag, som sdljs
fardigforpackade i forutbestamda méngder.
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Bilagan finns endast i tryckt version
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