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Yttrande 6ver Remiss av Kemikalieinspektionens Analys och forslag till
nationella forfattningsandringar av den reviderade CLP-forordningen

Sammanfattning

Naturskyddsforeningen ser till stora delar positivt pa
Kemikalieinspektionens analys och forslag till nationella
forfattningsandringar. Foreningen ser dock kritiskt pa tva forslag.

¢ Naturskyddsforeningen ifragasatter Kemikalieinspektionens
motivering till att inte inféra sanktion vid 6vertradelse av artikel 4
punkt 11. Foreningen menar att sanktioner bor gélla vid avsaknad av
etablerad leverantor i EU, i fall dar import av amnen eller blandningar
sker fran land utanfor unionen.

e Naturskyddsforeningen ifragasatter valet av sanktion i fraga om artikel
48, gallande reklam; och menar att det bor dndras till straffsanktion
som ar proportionerlig i relation till verksamhetens omsattning och
reklamens rackvidd.

Specifika synpunkter
Avsaknad av sanktion vid overtradande av artikel 4 punkt 11

Naturskyddsforeningen ifragasatter forslaget att det inte skulle vara lampligt
att infora sanktion for 6vertradelse av bestdmmelsen i artikel 4 punkt 11.
Kemikalieinspektionen menar att kravet att det ska finnas en aktor etablerad i
Europeiska unionen inte ar formulerat som en uttrycklig skyldighet.
Foreningen menar dock att sanktioner bor galla i linje med artikelns syfte.
Syftet med artikel 4 punkt 11 ar att forhindra att privatpersoner blir importérer
vid k6p av amnen och blandningar, i de fall da den ekonomiska aktéren ar
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etablerad utanfor unionen. I de fall da en privatperson rdknas som importdr av
ett amne eller blandning blir denna ansvarig att uppfylla de krav som stalls i
CLP for importorer. Detta kan bland annat ske vid kop fran dropshipping-
foretaq i de fall dd &mnet eller blandningen tillverkats i land utanfor
Europeiska unionen.

Det har i flertalet fall visat sig att produkter importerade fran lander utanfor
unionen innehallit &mnen som ar férbjudna enligt EU-lagstiftning. Sanktioner
vid avsaknad av etablerad leverantor i unionen minskar risken for att
privatpersoner i bristande kunskap importerar amnen eller blandningar med
skadligt innehall.

Darfor anser foreningen att det bor inforas sanktioner vid 6vertradelse av det
nya kravet i artikel 4 punkt 11.

Vidare menar foreningen att artikel 4 punkt 11 inte kan jamforas med artikel 4 i
Europaparlamentets och radets forordning (EG) nr 1223/2009 av den 30
november 2009 om kosmetiska produkter. Detta da lydelserna " Endast
kosmetiska produkter for vilka en juridisk eller fysisk person utsetts till
ansvarig person inom gemenskapen ska sldppas ut pd marknaden”inte kan
likstallas med lydelsen “Ett dmne eller en blandning far inte sldppas ut pa
marknaden om inte en leverantor som &r etablerad 1 unionen, vilken ska
Identifieras pa etiketten, inom ramen for industriell eller yrkesméssig
verksambhet uppfyller kraven 1 denna férordning med avseende pd dmnena
eller blandningen i frdga”. Foreningen menar att ordalydelsen " fdr inte” bor
tolkas som att en dvertrdadelse av bestdmmelsen medfor sanktioner for den
aktor som ansvarar for att amnet eller blandningen importeras. Aven om
ordalydelsen inte innefattar en direkt skyldighet for aktorer att utse en
representant som ar etablerad inom unionen, sa bor ordalydelsen tolkas som
ett forbud mot att agera emot bestammelsen.

Val av sanktion vid overtradelse av artikel 48, om faroinformation i reklam

Naturskyddsféreningen ser Kkritiskt pa valet av sanktion i fraga om artikel 48
gallande reklam. Att lamna felaktig faroinformation i reklam bor ses som saval
uppsatligt som oaktsamt eftersom kraven i artikel 48; gallande vilka uppgifter
som ska anges 1 reklam, ar tydliga.

Foreningen menar att en miljosanktion pa 10 000 kronor kan ge dnskad effekt
vid mindre foretag, men att miljosanktionen saknar tillracklig styrka for att pa
langre sikt paverka ett foretag innehavande en stoérre budget. Vid val av
miljosanktion blir foljden att foretag med stérre budget upplever sanktionen
som mindre allvarlig &n ett foretag med en mindre budget.

Vid brottssanktion kan straff utfardas proportionerligt med reklamens
rackvidd och paverkan, till skillnad fran en miljésanktion pa 10 000 kronor.

Foreningen anser att reklam ar ett starkt paverkansmedel dar felaktig
information borde hanteras pa samma vis som felaktigt angiven information
pa exempelvis etiketter eller sakerhetsdatablad. Darutover ar reklam en
informationsvag som nar fler privatpersoner dn information angiven pa ett
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sakerhetsdatablad, varfor det bor vara av yttersta vikt att reklam inte
innehaller felaktig faroinformation. Darfor anser féreningen att felaktigt
angiven faroinformation i reklam bor anses som en allvarlig 6vertradelse och
darmed sanktioneras med straffsanktion.

Detta remissvar har utarbetats av Tula Strotz, sakkunniga miljogifter vid

rikskansliet, med hjalp av Cecilia Hedfors enhetschef miljogifter pa
Naturskyddsforeningen.
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