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Svensk Dagligvaruhandel dr branschorganisationen fér dagligvaruhandeln i Sverige.

Vara medlemsforetag ar Axfood AB, Coop Sverige AB, ICA Sverige AB, Lidl Sverige
KB och Livsmedelshandlarna. Tillsammans star vi for drygt 97 % av
dagligvaruhandeln i Sverige, med butiker éver hela landet. Dagligvaruhandeln
sysselsatter runt 110 000 personer, varav en tredjedel ar unga (15-24 ar).

Svensk Dagligvaruhandels remissvar

Dagligvaruhandeln tackar for mojligheten att lamna synpunkter pa betdnkandet
Atgarder for en mer hallbar konsumtion (SOU 2025:124). Utredningen behandlar
viktiga fragor for att starka konsumenters stallning i den grona omstéllningen och
for att framja mer hallbara konsumtionsmonster. Vi delar ambitionen att motverka
vilseledande miljopastaenden och att skapa battre forutsattningar for cirkulara
floden.

Samtidigt vill vi framféra féljande synpunkter och fértydliganden, sarskilt med

avseende pa konsekvenser for dagligvaruhandeln.

1. Proportionalitet, sektorsanpassning och évergangsperiod

Besoksadress: Regeringsgatan 60

Postadress: 103 29 Stockholm, Sverige
info@svdh.se
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Utredningen bygger i stor utstrackning pa EU-direktiv med bred tillampning 6ver
flera branscher. Det ar dock viktigt att sdakerstalla att genomférandet i svensk ratt
beaktar dagligvaruhandelns sarart.

Branschen kdannetecknas av:
e Stora volymer och snabbrorliga varor.

e Ett mycket brett sortiment med manga leverantorer.
o Kort produktlivscykel, sarskilt inom livsmedel.

Det finns en risk att regler som framst ar utformade for sallankdpsvaror,
exempelvis elektronik och kapitalvaror, far oproportionerliga administrativa
konsekvenser nar de tillampas pa dagligvaror. Regeringen bor darfor sakerstalla
tydliga avgransningar och vagledningar som minimerar otydlighet och
overimplementering.

En fraga som bedomts ligga utanfér utredningens uppdrag ror produkter som
redan finns pa den inre marknaden. | dagslaget saknas 6vergangsbestammelser i
saval konsumentmaktsdirektivet som de nationella forslagen, vilket innebar att
aterforsaljare inte kan fortsatta salja produkter som redan marknadsfors enligt
géllande regler, exempelvis varor med lang hallbarhet som finns i produktion eller
butik.

Detta riskerar att leda till att fullt fungerande produkter maste kasseras om de inte
hinner anpassas eller sdljas innan de nya reglerna borjar tillampas. Att i efterhand
andra marknadsforing eller anpassa produkter och forpackningar ar kostsamt och
tidskravande.

| praktiken kan kassation darfor bli det enda realistiska alternativet for handlare
som vill undvika att bryta mot de nya kraven. Svensk Dagligvaruhandel anser att
detta ar orimligt och dessutom strider mot direktivets syfte samt regeringens mal
att minska matsvinnet i Sverige. Den mest andamalsenliga |6sningen vore att inféra
en dvergangsbestammelse som tilldter att produkter som redan har satts pa
marknaden — oavsett om de befinner sig i produktion, lager eller butik — far sdljas
ut under en bestamd évergangsperiod.

Mot bakgrund av radande situation behdver regeringen sakerstalla att svenska
foretag far klarhet i vad som géller for produkter som redan finns pa marknaden. |
dagslaget ar det omaijligt for svenska foretag att veta vad som kommer gélla for
produkter som redan ar i omlopp pa inre marknaden innan valdigt ndra inpa
ikrafttradande. Den osdkerhet som nu rader kring féretagens mojligheter att
anpassa sig gor att Svensk Dagligvaruhandel bedomer att den mest skyndsamma
och praktiskt genomférbara I6sningen ar att regeringen, i det fortsatta
lagstiftningsarbetet, infor en nationell 6vergangsbestammelse for dessa produkter.
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Ett sddant undantag bor galla under minst ett ar fran det att lagen trader i kraft, for
att ge foretagen tillracklig tid att anpassa sig eller salja ut befintliga lager.

2. Miljo- och hallbarhetspastaenden — behov av rittssaker vagledning

Skarpta regler mot vilseledande miljopastaenden ar i grunden vdalkomna. Samtidigt
ser vi foljande risker:
e Otydlig gransdragning mellan tillaten generell hallbarhetskommunikation

och otillaten vag formulering.

o Okad rattsosikerhet kring anvandning av etablerade begrepp som
“hallbar”, “klimatsmart” eller “ansvarsfull produktion”.

e Risk for att aktorer avstar fran att kommunicera hallbarhetsarbete av radsla
for sanktioner (“greenhushing”).

Det ar avgorande att tillsynsmyndigheter ges i uppdrag att ta fram konkret,
branschspecifik vagledning i ndra dialog med néaringslivet. Utan tydlig praxis
riskerar reglerna att skapa osakerhet snarare an transparens. Har ser vi ytterligare
ett problem i att vi i dagslaget inte vet vilken myndighet som ar utpekad som
ansvarig for genomforandet av direktivet. Detta trots att det enbart ar ett par
manader kvar avimplementeringen. Om naringslivet forvantas implementera
lagstiftningen i utsatt tid maste staten ansvara for att vagledning och dialog
genomfors fran utpekad myndighet, i god tid infor att lagen trader i kraft.

| alla olika sammanhang lyfter inte bara svenska regeringen utan aven
administrationen i EU vikten av att ta bort hammande byrakrati och regelverk. Som
representant for naringslivet skulle man darfor 6nska att det ocksa genomsyrade
tolkningar och vagledningar fran myndigheter. Det handlar dels om tillracklig
framforhallning for implementering, dels praktiska vagledningar. Vi kan inte se att
denna hansyn tagits.

3. Administrativa kostnader och leverantorsansvar

Utredningens forslag innebar 6kade krav pa dokumentation och verifiering av
hallbarhetspastaenden. For dagligvaruhandeln, som hanterar tusentals artiklar fran
manga leverantorer — ofta internationella — innebar detta:

e Betydande administrativa kostnader.

e Okat behov av intern juridisk och hallbarhetskompetens.
o Okad komplexitet i leverantérsuppféljning.

Det bor analyseras narmare hur ansvarsfordelningen mellan tillverkare,
varumarkesagare och aterforsaljare ska tolkas i praktiken. Det ar centralt att
detaljhandeln inte alaggs ett orimligt bevisbérdeansvar for information som i
grunden ligger hos producentledet.
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4. Konkurrensneutralitet och internationell handel

Det ar viktigt att svenska implementeringsval inte gar langre an vad EU-direktiven
kraver (s.k. gold-plating), da detta kan férsamra konkurrensneutraliteten gentemot
aktorer i andra medlemsstater. Dagligvaruhandeln verkar i en internationell
leverantorsstruktur dar nationella sarkrav riskerar att:

e Forsvara inkop fran mindre leverantorer.

e Skapa handelshinder.
o Oka konsumentpriserna.

En konsekvensanalys av effekter pa prisnivaer och konkurrenskraft boér darfor
fordjupas.

5. Konsumentnytta och beteendeeffekter

Utredningens ambition ar att starka konsumentens stallning. Det ar dock viktigt att
sakerstalla att informationskraven inte leder till informationséverfléd. Forskning
visar att alltfor omfattande information kan minska snarare an 6ka forstaelsen.
Det bor darfor overvagas hur information kan standardiseras, digitaliseras och
presenteras pa ett pedagogiskt satt utan att belasta butiksmiljon med ytterligare
komplexitet.



